Mozliwos$¢ dofinansowania

Podstawy marketingu w mediach 4 500,00 PLN brutto

spotecznosciowych - warsztaty praktyczne 4 500,00 PLN  netto
225,00 PLN brutto/h

225,00 PLN netto/h

(oToToT{VN{oM Numer usiugi 2025/11/15/124056/3149671

OGARNIJ.TO PIOTR © Szczecin / stacjonara

PAWELEC
& Ustuga szkoleniowa

Kk KKk 50/5 @ 20h
719 ocen B 13.12.2025 do 14.12.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie ,Podstawy marketingu w mediach spotecznosciowych -
warsztaty praktyczne” zostato stworzone z myslg o osobach i markach,
ktére chca nie tylko zdoby¢ wiedze, ale przede wszystkim nauczy¢ sie
dziata¢ w praktyce. To intensywne warsztaty, oparte na ¢wiczeniach,
pracy twérczej i analizie przyktadow.

Program dedykowany jest kazdej branzy — od beauty, ustug i e-
commerce, przez edukacje, gastronomie i wellness, az po freelanceréw,
twoércow internetowych oraz marki lokalne. Warsztaty sg idealne dla osob,
ktére chca Swiadomie budowaé swojg obecnos¢ online, zwiekszac
rozpoznawalnos¢ oraz wykorzystywaé media spotecznosciowe jako
skuteczne narzedzie pozyskiwania klientéw i budowania spotecznosci.

Grupa docelowa ustugi

Uczestnicy poznajg zasady dziatania algorytmu Instagrama 2025, naucza
sie tworzy¢ estetyczny, emocjonalny i angazujgcy content, bedg pracowaé
z formatami wideo (w tym Reels, tutorialami i trendami audio) oraz
praktykowa¢ planowanie komunikacji opartej na strategii i psychologii

przekazu.
Minimalna liczba uczestnikéw 2
Maksymalna liczba uczestnikow 20
Data zakonczenia rekrutacji 12-12-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 20

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest wyposazenie uczestnikdw w praktyczne umiejetnosci tworzenia skutecznych tresci do mediow
spotecznosciowych oraz budowania spéjnej komunikacji marki. Uczestnicy poznajg podstawy strategii, zasady dziatania

algorytmu Instagrama 2025 i psychologie przekazu.

Warsztaty ucza réwniez tworzenia krétkich form wideo — od pracy ze swiattem i kadrem po prosty montaz. Szkolenie

przygotowuje do prowadzenia nowoczesnej, atrakcyjnej i efektywnej komunikacji, wspierajacej rozwéj marki.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Tworzy content, ktéry buduje emocje
odbiorcy i wspiera sprzedaz.

Analizuje zasady dziatania algorytmu
Instagrama 2025 i stosuje jew
praktyce.

Dobiera formaty tresci odpowiednie do
celu komunikacji.

Stosuje zasady psychologii obrazu w
tworzeniu materiatow wizualnych.

Wdraza UGC i social proof do
komunikacji marki.

Wykorzystuje narzedzia dla twércow
tresci (Canva, CapCut, Edits, Al) w
przygotowaniu materiatow.

Produkuje krétkie formy wideo zgodne
ze strukturg Hook — Rozwinigcie —
CTA.

Interpretuje statystyki rolek i wycigga

whnioski dotyczace skutecznosci tresci.

Kwalifikacje

Kompetencje

Kryteria weryfikacji

Przygotowuje opis/ post, ktéry kreuje
doswiadczenie marki zamiast skupia¢
sie wylacznie na produkcie.

Wskazuje dziatania zwigkszajace
zasiegi w swojej branzy.

Opracowuje plan publikacji zawierajacy
Reels, tutorial, before/after oraz format
oparty na trendach audio.

Przygotowuje materiat wizualny z
poprawnie dobranym $wiattem, kadrem
i estetyka.

Opracowuje sposoby zachecania
klientéw do wspoéttworzenia tresci (np.
wyzwania, wyréznienia, nagrody).

Tworzy grafike lub krétka forme wideo z
uzyciem jednego z omawianych
narzedzi.

Nagrywa i montuje 15-sekundowa rolke
z wyraznym poczatkiem, przekazem i
wezwaniem do dziatania.

Analizuje retencje, zaangazowanie i
wyswietlenia, wskazujgc min. dwa
kierunki optymalizaciji.

Metoda walidaciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Dzien I: Content, ktory sprzedaje

e Marka jako doswiadczenie — jak tworzy¢ emocje, a nie tylko tresci

e Jak dziata algorytm IG 2025 - co realnie daje zasiegi

e Formaty, ktére dziataja: Reels, tutoriale, before/after, trendy audio

¢ Psychologia obrazu — kolory, $wiatto, estetyka zdje¢ i wideo

e UGC (User Generated Content) i social proof - jak sprawi¢, by klienci sami tworzyli content
» Narzedzia dla creatoréw — Canva, CapCut, Edits, Al (np. ChatGPT, Runway, OpusClip)

e Skuteczne CTA i oferty w social mediach (rabaty, pakiety, lead magnets)

e Reklama ptatna w IG i FB — targetowanie, proste kampanie, remarketing

Dzien II: Nagraj i zmontuj swoja wiasna profesjonalna rolke /Walidacja

e Podstawy skutecznego wideo - jak przyciggna¢ uwage widza w 3 sekundy

¢ Rolka idealna w kazdej branzy — struktura Hook — Rozwinigcie — CTA

¢ Najlepsze aplikacje do montazu — CapCut, InShot, VN, Edits i dlaczego wybieramy Edits
e Praktyczny montaz w Edits — ciecia, tempo, kadrowanie, zblizenia, efekty Al

e Audio i jako$¢ dZzwieku — mikrofon, redukcja szuméw i $ciezka dzwiekowa
 Kolorystyka, filtry i naklejki — jak nada¢ filmowi spéjny styl salonu

¢ Napisy, automatyczne transkrypcje i praca z tekstem w Edits

¢ Statystyki, retencja i analiza skutecznosci rolek w social media

e Zadanie praktyczne — nagraj i zmontuj wtasng 15-sekundowa rolke

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec¢: 27

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy L, X , X Liczba godzin

zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Marka jako

doswiadczenie -

jak tworzyé Patryk Igiel 13-12-2025 09:00 10:00 01:00

emocje, a nie
tylko tresci



Przedmiot / temat
zajec

Jak dziata

algorytm IG 2025
- co realnie daje
zasiegi?

Przerwa

higieniczna

Formaty,
ktére dziataja:
Reels, tutoriale,
before/after,
trendy audio

Psychologia
obrazu - kolory,
$wiatto, estetyka
zdje¢ i wideo

Przerwa

obiadowa

UGC (User
Generated
Content) i social
proof — jak
sprawié, by
klienci sami
tworzyli content

Przerwa

higieniczna

Narzedzia

dla creatoréw —
Canva, CapCut,
Edits, Al (np.
ChatGPT,
Runway,
OpusClip)

Skuteczne

CTA i oferty w
social mediach
(rabaty, pakiety,
lead magnets)

Przerwa

higieniczna

Prowadzacy

Patryk Igiel

Patryk Igiel

Patryk Igiel

Patryk Igiel

Patryk Igiel

Patryk Igiel

Patryk lgiel

Patryk Igiel

Patryk Igiel

Patryk Igiel

Data realizacji
zajeé

13-12-2025

13-12-2025

13-12-2025

13-12-2025

13-12-2025

13-12-2025

13-12-2025

13-12-2025

13-12-2025

13-12-2025

Godzina
rozpoczecia

10:00

11:00

11:15

12:15

13:15

13:45

15:00

15:15

16:00

17:15

Godzina
zakonczenia

11:00

11:15

12:15

13:15

13:45

15:00

15:15

16:00

17:15

17:30

Liczba godzin

01:00

00:15

01:00

01:00

00:30

01:15

00:15

00:45

01:15

00:15



Przedmiot / temat

. Prowadzacy
zajec

Reklama

ptatnawIGiFB -

targetowanie, Patryk Igiel
proste kampanie,

remarketing

Podsumowanie - Patryk Igiel
Q&A

Podstawy

skutecznego
wideo - jak
przyciagnaé
uwage widzaw 3
sekundy

Patryk Igiel

R Rolka

idealna w kazdej

branzy - X
struktura Hook Patryk Igiel
- Rozwiniecie —

CTA

Przerwa

s Patryk Igiel
higieniczna

Najlepsze

aplikacje do

montazu —

CapCut, InShot, Patryk Igiel
VN, Edits i

dlaczego

wybieramy Edits?

Praktyczny

montaz w Edits -

ciecia, tempo, Patryk Igiel
kadrowanie,

zblizenia, efekty

Al

Przerwa

qi
obiadowa Patryk Igiel

PRE%yd Audio i
jakos¢ dzwieku -
mikrofon,
redukcja szuméw
i Sciezka
dzwiekowa

Patryk Igiel

Data realizacji
zajeé

13-12-2025

13-12-2025

14-12-2025

14-12-2025

14-12-2025

14-12-2025

14-12-2025

14-12-2025

14-12-2025

Godzina
rozpoczecia

17:30

18:30

09:00

10:00

11:00

11:15

12:00

13:00

13:30

Godzina
zakonczenia

18:30

19:00

10:00

11:00

11:15

12:00

13:00

13:30

14:15

Liczba godzin

01:00

00:30

01:00

01:00

00:15

00:45

01:00

00:30

00:45



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina i .
. Prowadzacy L, X , i Liczba godzin
zajet zajeé rozpoczecia zakonczenia

Kolorystyka, filtry
i naklejki — jak
nadaé¢ filmowi
spojny styl
salonu

Patryk Igiel 14-12-2025 14:15 15:15 01:00

¥yl Przerwa

S— Patryk Igiel 14-12-2025 15:15 15:30 00:15
higieniczna

PEFZYA Napisy,
automatyczne
transkrypcje i Patryk Igiel 14-12-2025 15:30 16:15 00:45
praca z tekstem
w Edits

Statystyki,

retencja i analiza

skutecznosci Patryk Igiel 14-12-2025 16:15 17:00 00:45
rolek w social

media

Przerwa

— Patryk Igiel 14-12-2025 17:00 17:15 00:15
higieniczna

Zadanie

praktyczne -

nagraj i zmontuj Patryk Igiel 14-12-2025 17:15 18:00 00:45
witasna 15-

sekundowa rolke

%7 Walidacja
- test teoretyczny
z wynikiem Patryk Igiel 14-12-2025 18:00 19:00 01:00
generowanym
automatycznie

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 500,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 500,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 225,00 PLN



Koszt osobogodziny netto 225,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Patryk Igiel

‘ ' Doswiadczony trener z 5-letnim doswiadczeniem w prowadzeniu szkolen i
warsztatéow indywidualnych z zakresu marketingu cyfrowego, social media oraz
kampanii reklamowych Meta Ads. Wspétpracuje z markami, firmami i influencerami, wspierajac ich
w budowaniu marki w sieci i skutecznej komunikacji z klientami.

Regularnie uczestniczy w branzowych konferencjach, warsztatach i webinariach,

nieustannie rozwijajgc swoje kompetencje. Sam aktywnie bierze udziat w licznych

kursach i szkoleniach - online oraz stacjonarnych, sledzi najnowsze trendy w marketingu cyfrowym i
social mediach, aby stale podnosié¢ poziom swoich szkolen i dostarcza¢ klientom aktualng wiedze
oraz praktyczne narzedzia.

Prowadzone szkolenia:

Tworzenie angazujacych tresci i storytelling (2022-obecnie) — grafiki, wideo i teksty, ktére
przyciagaja klientéw

Instagram dla biznesu (2023-obecnie) — zarzadzanie profilami i zwiekszanie zasiegow

Wspotpraca z markami:

- Golden Hawk Biuro Nieruchomosci — obstuga kanatéw w social media (Instagram,Facebook),
kampanie Meta Ads (2024-2025)

- Green Love Mikroliscie — obstuga kanatéw w social media, tworzenie contentu

foto&video (2025)

- Slow Chef Catering Dietetyczny — Zarzgdzanie marketingiem firmy, obstuga kanatéw w social
media (Instagram, Facebook), kampanie Meta Ads. Wspotpraca z influencerami (2017-2024)

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik otrzymuje materiaty dydaktyczne oraz skrypt szkoleniowy.

Adres

ul. Tyniecka 28a
71-019 Szczecin

woj. zachodniopomorskie

Szkolenie odbedzie sie w Akademii Ogarnij.to

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi



e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail piotr.pawelec87@wp.pl

Telefon (+48) 695 506 985

Piotr Pawelec



