Mozliwos$¢ dofinansowania

Doradztwo i wdrozenie strategii obecnosci 6 642,00 PLN brutto
online - projekt i uruchomienie strony 5400,00 PLN netto
@ internetowej firmy 221,40 PLN  brutto/h

Numer ustugi 2025/11/07/141460/3134863 180,00 PLN netto/h

MARSHAL
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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Ustuga skierowana do mikro, matych i $rednich przedsiebiorstw (MSP), a

i takze oséb prowadzacych jednoosobowg dziatalno$¢ gospodarcza, ktére

Grupa docelowa ustugi ; . . . .
chca profesjonalnie zaprezentowac¢ swojg oferte w Internecie lub

odswiezy¢ wizerunek marki.

Data zakornczenia rekrutacji 03-12-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 30

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR .
(MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel biznesowy

Celem ustugi doradczej jest wsparcie przedsiebiorcy w opracowaniu i wdrozeniu kompleksowego planu stworzenia
nowoczesnej strony internetowej, ktéra bedzie spojnym i skutecznym narzedziem komunikacji oraz promocji firmy w
Internecie.

Cel doradztwa obejmuje analize potrzeb biznesowych, okreslenie celéw komunikacyjnych i sprzedazowych strony,
zaprojektowanie jej struktury informacyjnej, dobér odpowiednich funkcjonalnosci i tresci oraz przygotowanie strategii
wdrozenia i utrzymania witryny.



Efektem doradztwa jest zaprojektowanie kompletnej koncepcji strony internetowej — od uktadu tresci i struktury
nawigacji, przez wizualng identyfikacje marki online, po opracowanie planu publikacji i optymalizacji SEO.

Doradztwo skupia sie na stworzeniu strony, ktéra bedzie:

- przyjazna uzytkownikowi (UX/Ul),

- dostosowana do urzadzen mobilnych (RWD),

- zoptymalizowana pod wyszukiwarki (SEO),

- spojna wizerunkowo z marka i jej komunikacjg w innych kanatach.
W ramach ustugi uczestnik otrzyma wsparcie w:

- opracowaniu koncepcji architektury informacji strony,

- zaprojektowaniu tresci (content marketing, storytelling),

- opracowaniu planu publikacji blogowych i aktualnosci,

- przygotowaniu planu wdrozenia i promocji nowej witryny.

Celem koncowym jest stworzenie uporzagdkowanego i efektywnego systemu komunikacji online w postaci strony WWW,
ktéra pozwoli marce dziata¢ profesjonalnie, przejrzyscie i skutecznie.

Oczekiwanym rezultatem biznesowym jest zwiekszenie rozpoznawalnosci firmy, poprawa wizerunku i wzrost liczby
zapytan ofertowych z kanatu online o minimum 20% w ciggu trzech miesiecy od uruchomienia strony.

Efekt ustugi

Celem ustugi doradczej jest wsparcie przedsiebiorcy w opracowaniu i wdrozeniu kompleksowego planu stworzenia nowoczesnej strony
internetowej, ktéra bedzie spojnym i skutecznym narzedziem komunikacji oraz promoc;ji firmy w internecie.

Efektem doradztwa bedzie opracowanie kompletnego planu wdrozenia strony internetowej, stanowigcego praktyczne narzedzie do
zaprojektowania i uruchomienia witryny firmowej w oparciu o analize potrzeb, strategie marki i zasady uzytecznosci.

W ramach ustugi uczestnik otrzyma:

 analize obecnej komunikacji online i oceng jej spdjnosci z marka,

» opracowanie koncepgciji i struktury strony internetowej (uktad, menu, podstrony),

e opracowanie planu tresci (copywriting, elementy wizerunkowe, blog),

e rekomendacje dotyczace wygladu i stylu wizualnego witryny (kolorystyka, typografia, elementy graficzne),

e opracowanie strategii SEO (dobdr stéw kluczowych, meta opisy, nagtowki, struktura adreséw),

¢ plan wdrozenia strony — z okresleniem etapdw, priorytetéw i zadan,

¢ harmonogram publikacji i aktualizacji tresci (np. artykuty blogowe, aktualnosci),

e rekomendacje narzedzi do zarzadzania strong i jej analiza (Google Search Console, Google Analytics, WordPress, ChatGPT do
tworzenia tresci),

¢ wskazowki dotyczgce utrzymania i rozwoju strony po jej uruchomieniu.

Efektem korcowym bedzie gotowy do wdrozenia dokument - Plan Strony Internetowej, ktéry pozwoli przedsiebiorcy samodzielnie lub z
wykonawcg przeprowadzi¢ caty proces tworzenia nowoczesnej, funkcjonalnej witryny firmowej.

Metoda potwierdzenia osiggniecia efektu ustugi

Metoda potwierdzenia osiagniecia efektu ustugi



Efektem wdrozenia bedzie uporzadkowanie i profesjonalizacja dziatan w zakresie obecnosci firmy w Internecie poprzez stworzenie
kompletnego planu wdrozenia strony WWW, poprawe spéjnosci komunikacji online oraz zwiekszenie widocznosci marki w
wyszukiwarkach i kanatach cyfrowych.

¢ Kompletnosé planu wdrozenia strony:

¢ Ocena, czy opracowany plan obejmuje wszystkie kluczowe elementy realizacji witryny - strukture informacji, uktad graficzny, tresci,
optymalizacje SEO, plan promocji oraz harmonogram uruchomienia.

e Spoéjnosé z wizerunkiem marki:

e Weryfikacja zgodnosci koncepcji strony i zaprojektowanych tresci z identyfikacjg wizualng oraz strategig komunikacji marki (logo,
kolorystyka, ton komunikacji, styl graficzny).

¢ Uzytecznos¢ operacyjna:

e Ocena, czy przygotowany plan wdrozenia strony internetowej umozliwia praktyczne uruchomienie witryny, a struktura i tresci sg
dopasowane do potrzeb uzytkownikéw (UX/Ul).

e Efektywnosé i rezultaty:

¢ Kontrola, czy wdrozenie opracowanego planu strony WWW przyczyni sie do wzrostu rozpoznawalnosci marki oraz zwiekszenia liczby

zapytan ofertowych lub odwiedzin strony o minimum 20% w ciggu trzech miesiecy od uruchomienia.

Program

Program
Ustuga o charakterze doradczym, realizowana jako potaczenie spotkan z klientem oraz pracy wtasnej doradcy.

Merytorycznym uzasadnieniem jest konieczno$¢ samodzielnego opracowania przez doradce planu struktury, funkcjonalnosci i tresci
strony internetowej na podstawie informacji uzyskanych od klienta.

1. Wywiad doradczy — spotkanie z klientem
Cel:

Poznanie dziatalnosci klienta, jego celéw biznesowych, grup docelowych, sposobu komunikacji oraz oczekiwan wobec strony
internetowe;.

Zakres:

* Analiza obecnosci firmy w Internecie (aktualna strona, profile spotecznosciowe, materiaty marketingowe).
e |dentyfikacja mocnych stron marki, unikalnych cech oferty oraz oczekiwan klientow.

e Okreslenie celow biznesowych nowej strony (np. pozyskiwanie zapytan, budowa wizerunku, sprzedaz).

e Ustalenie preferencji wizualnych i funkcjonalnych (kolory, styl, uktad).

» Zebranie materiatéw (logo, zdjecia, teksty, dane kontaktowe).

2. Analiza i audyt istniejacej strony internetowej (lub dziatan online)

(jesli klient posiada strone — w przeciwnym razie analiza konkurencji)

Cel:

Ocena jakosci obecnej witryny lub komunikacji online oraz zdefiniowanie obszaréw do poprawy.
Zakres:

e Audyt UX/UI (czytelno$¢, nawigacja, dostepnos¢ informacji).

¢ Analiza SEO (struktura nagtéwkow, meta-dane, tresci, szybkos¢ tadowania).
¢ Ocena zgodnosci strony z identyfikacja wizualng marki.

¢ Analiza konkurencyjnych stron internetowych.

¢ Rekomendacje dotyczace poprawy uzytecznosci i widocznosci witryny.

3. Opracowanie koncepc;ji strony internetowej — praca wtasna doradcy
Cel:

Stworzenie spojnej koncepcji nowej strony WWW odpowiadajacej potrzebom biznesowym i wizerunkowym klienta.



Zakres:

¢ Zaprojektowanie struktury informacji (uktad menu, liczba i tematyka podstron).

¢ Okreslenie gtéwnych sekcji strony (strona gtéwna, oferta, o nas, kontakt, blog).

¢ Przygotowanie makiety funkcjonalnej (tzw. wireframe) — uktad tresci i elementéw graficznych.
e Opracowanie koncepcji wizualnej (kolory, typografia, styl zdjec).

e Zaplanowanie elementéw interaktywnych (formularze, CTA, mapy, linki).

4. Opracowanie tresci i struktury SEO — praca wtasna doradcy

Cel:

Przygotowanie propozyciji tre$ci marketingowych i informacyjnych oraz ich optymalizacja pod SEO.
Zakres:

e Opracowanie tekstow na strone gtéwna i podstrony (do 5 sekcji).

* Przygotowanie 3 wpiséw blogowych powigzanych tematycznie z branzg klienta.
e Dobor stéw kluczowych i przygotowanie metadanych SEO.

e Stworzenie struktury nagtéwkow H1-H3 oraz opiséw alt dla grafik.

e Zaplanowanie struktury linkowania wewnetrznego i nawigacji.

5. Opracowanie planu wdrozenia strony — praca wiasna doradcy
Cel:

Przygotowanie praktycznego planu realizacji strony WWW - od projektu do publikacji.

Zakres:

¢ Stworzenie harmonogramu wdrozenia (etapy: projekt graficzny, tresci, testy, publikacja).
* Wskazanie narzedzi i technologii do realizacji (np. WordPress, CMS, hosting, domena).
e Opracowanie rekomendacji dotyczacych zabezpieczen, backupdw i aktualizacji.

¢ Przygotowanie planu testéw funkcjonalnych i jakosciowych.

¢ Wskazanie kryteriéw odbioru gotowej strony przez klienta.

6. Przekazanie wynikow i konsultacja koricowa - spotkanie z klientem

Cel:

Omowienie opracowanego planu wdrozenia strony internetowej oraz wsparcie w przygotowaniu do realizacji projektu.
Zakres:

¢ Prezentacja finalnej koncepcji i dokumentu ,Plan Strony Internetowej”.

e Omowienie rekomendacji i harmonogramu dziatan.

¢ Przekazanie wytycznych dla wykonawcy strony (jesli klient zleca realizacje zewnetrzng).
* Udzielenie wskazéwek dotyczgcych utrzymania strony i aktualizacji tresci.

Podkresli¢ nalezy, ze obecno$¢ i aktywne uczestnictwo Uczestnika jest nadal kluczowe — jednak gtéwnie podczas czes$ci warsztatowe;j i
konsultacyjnej. Natomiast druga cze$é ustugi stanowi niezbedne uzupetnienie tych dziatan i umozliwia opracowanie wartosciowego,
indywidualnie dopasowanego raportu doradczego wraz z rekomendacjami, ktéry stanowi kluczowe narzedzie dalszego rozwoju
przedsiebiorstwa.

¢ Ustuga prowadzona jest w sposob indywidualny.

¢ Warunkiem koniecznym do osiggniecia celu biznesowego jest frekwencja, aktywne uczestnictwo w spotkaniach i wdrozenie zawartych w
raporcie rekomendaciji.

¢ Ustuga realizowana jest w wymiarze 30 godzin zegarowych (16 godziny pracy stacjonarnej z klientem, 14 godzin pracy wtasnej doradcy pod
adresem .......cccoeenie. na opracowania instrukcji, analiz i raportu z rekomendacjami).

¢ Metoda weryfikacji obecnosci Uczestnika: lista obecnosci.

¢ Przerwy wliczaja sie do godzin ustugi.



Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 5

Przedmiot / temat

Prowadzac
zajec acy
P

raca MAGDALENA
doradcy z

. SOBOLEWSKA
klientem
Praca MAGDALENA
wtlasna doradcy SOBOLEWSKA
Praca MAGDALENA
doradcy z

i SOBOLEWSKA
klientem
Praca MAGDALENA
wtasna doradcy SOBOLEWSKA
: P
raca MAGDALENA
doradcy z

i SOBOLEWSKA
klientem

Cennik
Cennik

Rodzaj ceny

Koszt ustugi brutto
Koszt ustugi netto
Koszt godziny brutto

Koszt godziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

Data realizacji Godzina Godzina
zajec rozpoczecia zakonczenia
04-12-2025 09:00 17:00
09-12-2025 09:00 15:00
11-12-2025 09:00 17:00
17-12-2025 09:00 15:00
18-12-2025 09:00 11:00

Cena

6 642,00 PLN

5400,00 PLN

221,40 PLN

180,00 PLN

MAGDALENA SOBOLEWSKA

Liczba godzin

08:00

06:00

08:00

06:00

02:00



n Social Media Manager, odpowiedzialny za prowadzenie mediéw spotecznosciowych dla matych firm,
tworzenie strategii marketingowych, komunikacji oraz harmonogramoéw publikacji. Prowadzi rowniez
szkolenia i warsztaty z budowania marki osobistej. Na co dzieh zajmuje sie kompleksowym
tworzeniem contentu — pisaniem, nagrywaniem materiatéw wideo i tworzeniem grafiki
dopasowanych do odbiorcéw oraz celéw marki.

Moja przygoda z marketingiem rozpoczeta sie w 2020 roku, a od dwéch lat regularnie wspieram
firmy w budowaniu ich obecnosci online i rozpoznawalnosci. Ukofczytam m.in. kurs Facebook
Marketing & Ads organizowany przez Sprawny Marketing, warsztaty z tworzenia strategii oraz
trzymiesieczny program mentoringowy z zakresu Instagram Marketingu.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Whnioskodawca musi posiada¢ laptop oraz dostep do Internetu.

W trakcie realizacji ustugi uczestnik otrzyma zestaw materiatéw wspierajgcych doradztwo biznesowe oraz utatwiajgcych analize i planowanie

dziatan rozwojowych. W$réd nich znajda sie:

karty pracy wykorzystywane podczas doradztwa,

szablony rekomendacji i planu dziatan rozwojowych,

wz6r dokumentu koricowego,

wykaz potencjalnych obszaréw rozwoju i dalszego wsparcia doradczego/szkoleniowego.

Materiaty te bedg wykorzystywane podczas poszczegdlnych modutéw ustugi i pozostang do dalszego wykorzystania przez uczestnika po
zakonczeniu ustugi doradcze;.

Do czasu trwania ustugi wliczone sg przerwy.

Adres

ul. Kalwaryjska 34/U6
30-001 Krakéw

woj. matopolskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

o Wi

Kontakt

!

Eal

Elzbieta Jachymczak

E-mail elzbieta@jachymczak.pl
Telefon (+48) 793 144 371




