Mozliwos$¢ dofinansowania

Google Ads / Wdrozenie skutecznych 1 476,00 PLN brutto
kampanii Google Ads - szkolenie 1200,00 PLN netto
‘ Numer ustugi 2025/11/04/158529/3125967 184,50 PLN brutto/h

150,00 PLN netto/h

Notebook Master © zdalna w czasie rzeczywistym
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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Matopolski Pocigg do kariery, Kierunek - Rozwoj, Zachodniopomorskie
Identyfikatory projektow Bony Szkoleniowe, Regionalny Fundusz Szkoleniowy II, FELB.06.08-1Z.00-
0083/24

Szkolenie skierowane jest do zaréwno do oséb fizycznych, jak i do
przedsigbiorcow i ich pracownikéw, ktérzy chca naby¢ wiedze i
umiejetnosci sprzedazowe, i wykorzystaé je w ramach prowadzonej
dziatalnosci gospodarczej i etatu.

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 3

Maksymalna liczba uczestnikéw 8

Data zakonczenia rekrutacji 25-02-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 8

Znak Jako$ci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR (MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel edukacyjny



Ustuga "Google Ads" przygotowuje do samodzielnego i prawidtowego wykonywania obowigzkéw w zakresie tworzenia

kampanii reklamowych

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Wyjasnia znaczenie opinii w Google
Moja Firma i wskazuje sposoby ich
pozyskiwania oraz zarzadzania nimi.

Identyfikuje funkcje i konfiguracje
narzedzi Google (Ads, Analytics, Tag
Manager) oraz opisuje proces ich
integraciji.

Klasyfikuje rodzaje kampanii Google
Ads i przyporzadkowuje je do
odpowiednich celéw marketingowych.

Rozréznia cechy kampanii lokalnych, w

sieci wyszukiwania i remarketingowych.

Okresla zasady doboru stéw
kluczowych i analizuje ich wptyw na
skutecznos$¢ kampanii.

Okresla zasady budowy struktury
kampanii i grup reklam zgodnie z
dobrymi praktykami.

Wskazuje elementy skutecznej reklamy
tekstowej w Google Ads.

Kryteria weryfikacji

Rozpoznaje korzysci wynikajace z
posiadania pozytywnych opinii.

Wskazuje poprawne sposoby
reagowania na opinie klientow.

Rozréznia gtéwne funkcje Google Ads,
Analytics i Tag Managera.

Wskazuje poprawna kolejnos¢ taczenia
narzedzi Google.

Dobiera typ kampanii do konkretnego
celu biznesowego.

Rozpoznaje réznice miedzy kampaniami
Discovery, Performance Max i innymi.

Wskazuje charakterystyczne elementy
kampanii lokalnych.

Identyfikuje sytuacje, w ktérych stosuje
sie kampanie remarketingowe.

Wybiera wtasciwe kryteria doboru stow
kluczowych (dopasowanie, intencja
uzytkownika).

Wskazuje skutki uzycia
nieodpowiednich stéw kluczowych.

Rozpoznaje poprawny podziat na
kampanie i grupy reklam.

Wybiera elementy niezbedne do
prawidtowej struktury kampanii.

Rozpoznaje komponenty reklamy
zwiekszajace jej atrakcyjnosé
(nagtéwki, CTA, rozszerzenia).

Identyfikuje btedy obnizajace
skutecznos¢ reklamy tekstowe;j.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Interpretuje podstawowe wskazniki

L. Test teoretyczny
skutecznosci (CTR, CPC, ROAS).

Analizuje wyniki kampanii i dobiera
dziatania optymalizacyjne w celu

poprawy jej efektywnosci. Dobiera wtasciwe dziatania

i . Test teoretyczny
optymalizacyjne.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Szkolenie skierowane jest zaréwno do 0séb fizycznych, jak i do przedsiebiorcéw i ich pracownikéw, chcacych zwiekszyé zakres wiedzy i
wiasnych umiejetnosci. Udziat w ustudze umozliwi uczestnikowi uzupetnienie i uporzadkowanie dotychczasowej wiedzy z obszaru
sprzedazy.

RAMOWY PLAN KSZTALCENIA:
I. Pre-test.
Il. Google Moja Firma (wizytéwka Google) (teoria+praktyka)

e Tworzenie i optymalizacja
e Zbieranie opinii i zarzadzanie nimi

lll. Konfiguracja narzedzi Google (teoria+praktyka)

¢ Potaczenie Ads, Analytics, Tag Manager
¢ Ustawienie konwersji (np. formularze, telefony — WordPress)

IV. Rodzaje kampanii (teoria+praktyka)

e Kampanie lokalne, wyszukiwanie, remarketing
e Discovery i Performance Max — czy warto?



V. Tworzenie kampanii od podstaw (teoria+praktyka)

e Dobor stéw kluczowych
e Struktura kampanii i grup reklam
e Tworzenie skutecznych reklam tekstowych

VI. Optymalizacja (teoria+praktyka)
¢ Analiza wynikéw, modyfikacja stawek, testowanie

VII. Walidacja.

Szkolenie trwa 8 godzin dydaktycznych i realizowane jest w kameralnych grupach, maksymalnie 8-osobowych. Kazdy uczestnik
realizujgcy kurs w formie zdalnej w czasie rzeczywistym ma mozliwo$¢ otrzymania od nas (za posrednictwem kuriera) jednostki

sprzetowej. Po zakoriczonym kursie sprzet zostaje odebrany przez kuriera.

Udziat uczestnikéw szkolenia realizujgcych je w formie zdalnej w czasie rzeczywistym potwierdza raport generowany z platformy Zoom.

Wymagana jest frekwencja na poziomie min. 80%.

Szkolenie prowadzone jest z wykorzystaniem metod nauczania aktywizujacych uczestnikdw: dyskusja w grupie, burza mézgow,

éwiczenia.

Szkolenie rozpoczyna sie pre-testem weryfikujgcym poczatkowa wiedze uczestnika ustugi rozwojowej i zakoriczone jest walidacjg, tj.
wewnetrznym egzaminem (post-test) weryfikujgcym nabyte kompetencje, pozytywne jego zaliczenie honorowane jest certyfikatem

potwierdzajgcym jego ukoriczenie i uzyskane efekty ksztatcenia.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 8

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina
L. Prowadzacy L. .
zajeé zajec rozpoczecia

Pre-test.

Google Moja

Firma (wizytowka

Google).

Tworzenie i

optymalizacja. Albert Adamczak 26-02-2026 08:45
Zbieranie opinii i

zarzadzanie nimi.

(Testy, wyktad,

dyskusja,

éwiczenia)

Przerwa. Albert Adamczak 26-02-2026 10:15

Godzina
zakonczenia

10:15

10:30

Liczba godzin

01:30

00:15



Przedmiot / temat
zajec

Konfiguracja
narzedzi Google.
Potaczenie Ads,
Analytics, Tag
Manager.
Ustawienie
konwers;ji (np.
formularze,
telefony -
WordPress).
(Wyktady,
dyskusja,
éwiczenia.)

Przerwa.

Rodzaje
kampanii.
Kampanie
lokalne,
wyszukiwanie,
remarketing.
Discovery i
Performance
Max - czy warto?
Tworzenie
kampanii od
podstaw.
(Wyktady,
dyskusja,
¢wiczenia.)

Przerwa.

Dobér stéw
kluczowych.
Struktura
kampanii i grup
reklam.
Tworzenie
skutecznych
reklam
tekstowych.
Optymalizacja.
Analiza wynikéw,
modyfikacja
stawek,
testowanie.
(Wyktady,
dyskusja,
éwiczenia, testy.)

D) Walidacja.

Prowadzacy

Albert Adamczak

Albert Adamczak

Albert Adamczak

Albert Adamczak

Albert Adamczak

Data realizacji
zajeé

26-02-2026

26-02-2026

26-02-2026

26-02-2026

26-02-2026

26-02-2026

Godzina
rozpoczecia

10:30

12:00

12:45

14:15

14:30

15:30

Godzina
zakonczenia

12:00

12:45

14:15

14:30

15:30

16:00

Liczba godzin

01:30

00:45

01:30

00:15

01:00

00:30



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1 476,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 200,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 184,50 PLN
Koszt osobogodziny netto 150,00 PLN
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

121

O Albert Adamczak

‘ ' Obszar specjalizacji: Performance marketing, kampanie Google Ads, pozycjonowanie wizytéwek
Google (Google Business Profile), lokalny marketing internetowy.
Wyksztatcenie: Wyzsze — Zarzadzanie w matych i srednich przedsiebiorstwach 2014-2017
Doswiadczenie zawodowe: Ponad 10 lat doswiadczenia w marketingu internetowym i e-commerce.
od 2015 - obecnie.
Wspoétwiasciciel lokalnej firmy ustugowej. od 2014 - obecnie.
Wiasciciel sklepu internetowego. Samodzielne planowanie, tworzenie i optymalizacja kampanii
reklamowych w systemie Google Ads. od 2020 - obecnie.
Obstuga klientéw zewnetrznych — przygotowanie strategii reklamowych, prowadzenie dziatan
performance marketingowych. od 2017 - obecnie
Praktyczne doswiadczenie w optymalizacji i pozycjonowaniu wizytéwek Google Business Profile. od
2014 - obecnie.
Dos$wiadczenie szkoleniowe:
Szkolenia indywidualne z zakresu Google Ads i pozycjonowania lokalnego. od 2021 - obecnie.
Edukacja klientow w zakresie zarzadzania kampaniami, analizowania wynikéw i optymalizacji
budzetu reklamowego. od 2021 - obecnie.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Catos¢ opracowanych materiatow jest autorska i sktada sie z: opiséw, schematoéw, zdje¢. Po zakonczeniu ksztatcenia wszyscy uczestnicy
otrzymuja materiaty w formie skryptu dotyczace catosci przekazywanej wiedzy.



Kazdy uczestnik realizujgcy kurs w formie zdalnej w czasie rzeczywistym ma mozliwo$¢ otrzymania od nas (za posrednictwem kuriera)
jednostki sprzetowej. Po zakoficzonym kursie sprzet zostaje odebrany przez kuriera.

Informacje dodatkowe

Faktura za ustuge rozwojowa podlega zwolnieniu z VAT dla oséb korzystajgcych z dofinansowania powyzej 70% (zgodnie z § 3 ust. 1 pkt
14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towardw i ustug oraz warunkéw
stosowania tych zwolnien (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 955 z p6zn. zm.)).

Szkolenie trwa 8 godzin dydaktycznych. Przerwy realizowane w trakcie szkolenia nie sg wliczane do jego czasu trwania.
| przerwa: 10:15-10:30
Il przerwa: 12:00-12:45

Il przerwa: 14:15-14:30

Warunki techniczne

Warunki techniczne niezbedne do udziatu w ustudze:

¢ Do potgczenia zdalnego w czasie rzeczywistym pomiedzy uczestnikami, a trenerem stuzy program “Zoom Client for Meetings” (do
pobrania ze strony https://zoom.us/download).

e Komputer/laptop z kamerka internetowg z zainstalowang aplikacjg Zoom, minimum dwurdzeniowy CPU o taktowaniu 2 GHz.

¢ Mikrofon i stuchawki (ewentualnie gtosniki).

e System operacyjny MacOS 10.7 lub nowszy, Windows 7, 8, 10, Linux: Mint, Fedora, Ubuntu, RedHat.

¢ Przegladarke internetowa: Chrome 30 lub nowszy, Firefox 27 lub nowszy, Edge 12 lub nowszy, Safari 7 lub nowsze.

¢ Dostep do internetu. Zalecane parametry przepustowosci tgcza: min. 5 Mbps - upload oraz min. 10 Mbps - download, zarezerwowane
w danym momencie na prace zdalng w czasie rzeczywistym. Umozliwi to komfortowa komunikacje pomiedzy uczestnikami, a
trenerem.

¢ Link umozliwiajagcy dostep do szkolenia jest aktywny przez caty czas jego trwania, do konca zakonczenia danego etapu szkolenia.
Kazdy uczestnik bedzie mogt uzy¢ go w dowolnym momencie trwania szkolenia.

Kontakt

ﬁ E-mail szkolenia@notebookmaster.pl

Telefon (+48) 573 436 635

Artur Kowalewski



