Mozliwos$¢ dofinansowania

Marketing Przysztosci - Eco-Inspiracje, 5100,00 PLN brutto

Zielone Kompetencje i Skuteczne Strategie 5 100,00 PLN netto
=iT-EC dla Zréwnowazonego Biznesu - szkolenie - 21250 PLN brutto/h
= Hoayariew dsese 5T SZkolenie 212,50 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/10/30/156609/3117642

IT ENGINEERING &
CONSULTING
SPOLKA Z
OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS

ClA ® Ustuga szkoleniowa
KAk Kkkk 49/5 () oap

1257 ocen £ 21.04.2026 do 22.04.2026

© zdalna w czasie rzeczywistym

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie ,Marketing Przysztosci — Eco-Inspiracje, Zielone Trendy i
Skuteczne Strategie dla Zréwnowazonego Biznesu” skierowane jest do
wiascicieli firm, menedzeréw, specjalistow ds. marketingu, PR i
komunikaciji, a takze oséb odpowiedzialnych za rozwoj strategii marki i
wizerunku przedsiebiorstwa. Uczestnikami moga by¢ réwniez
freelancerzy, tworcy tresci, pracownicy agencji reklamowych oraz osoby
planujace rozpoczecie dziatalnosci w branzy kreatywnej lub

Grupa docelowa ustugi marketingowej.

Szkolenie dedykowane jest osobom, ktére chcg wdrazaé w swojej pracy
nowoczesne i etyczne strategie marketingowe, oparte na zasadach
zréwnowazonego rozwoju, ekologicznej komunikacji i odpowiedzialnego
storytellingu. Uczestnicy poszukuja narzedzi, ktére pozwolg im budowaé
autentyczny wizerunek marki, rozwija¢ relacje z klientami $wiadomymi
ekologicznie oraz tworzy¢ tresci promujgce wartosci prosrodowiskowe i

spoteczne.
Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 15
Data zakonczenia rekrutacji 20-04-2026
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 24



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest przygotowanie uczestnikéw do samodzielnego projektowania, wdrazania i rozwijania skutecznych
strategii marketingowych opartych na zasadach zréwnowazonego rozwoju, autentycznej komunikacji marki oraz
najnowszych trendach eco & smart marketingu, umozliwiajgcych budowanie dtugofalowych relacji z klientami,
zwiekszanie zaangazowania odbiorcéw i wzmacnianie wizerunku firmy jako odpowiedzialnej, nowoczesnej i etyczne;j
marki przysztosci.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

analizuje zaawansowane trendy
globalne dotyczace ekologicznego Test teoretyczny
marketingu, ESG i CSR

charakteryzuje narzedzia i modele

. . - Test teoretyczny
marketingu niskoemisyjnego

wyjasnia zasady projektowania tresci i

Postuguje si¢ wiedza z zakresu doswiadczen zgodnie z green UX/UI
tworzenia strategii marketingowych

zorientowanych na przysztos¢,

uwzgledniajgcych dynamiczne zmiany rozpoznaje mechanizmy
rynkowe, technologiczne i spoteczne psychologiczne wptywajace na Test teoretyczny
zachowania proekologiczne

Test teoretyczny

omawia zasady transparentnej
komunikac;ji opartej na danych Test teoretyczny
srodowiskowych

identyfikuje ryzyka greenwashingu na

I " . Test teoretyczny
poziomie decyzji strategicznych



Efekty uczenia sie

Buduje strategie marketingowa
ukierunkowang na przyszto$¢, opartg na
trendach rynkowych, innowacyjnych i
technologicznych

Buduje strategie marketingowa zgodne
z zasadami zréwnowazonego rozwoju i
zielonych kompetenciji

Kryteria weryfikacji

projektuje wielopoziomowe strategie
eco-marketingowe

tworzy zielony storytelling i circular
content

buduje kampanie oparte na danych
$srodowiskowych i wartosciach ESG

optymalizuje tresci, procesy i kanaty
komunikacji w duchu zréwnowazonego
rozwoju

wykorzystuje wiedze psychologiczng do
tworzenia etycznych przekazow

opracowuje zielong narracje marki i
strategie zarzadzania reputacja

stosuje zasady zréwnowazonego
marketingu, minimalizujac negatywny
wptyw dziatarn komunikacyjnych na
Srodowisko,

planuje dziatania komunikacyjne w
duchu less waste - ograniczajac
nadprodukcje tresci i dbajac o ich
jakosé

charakteryzuje odpowiedzialne praktyki
w zakresie doboru narzedzi, materiatow
i partneréw biznesowych

buduje przekaz marki w oparciu o idee
ekologii, etyki i odpowiedzialnosci
spotecznej

definiuje strategie komunikacyjne
wspierajace realizacje celéw ESG i
promujace swiadome postawy
konsumenckie

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

prezentuje postawe otwartosci i
gotowosci do dialogu w komunikacji z
odbiorcami,

Obserwacja w warunkach
symulowanych

identyfikuje i respektuje potrzeby
réznych grup interesariuszy w procesie
komunikacji marki

Obserwacja w warunkach
symulowanych

. a . rozwija umiejetnos¢ refleksyjnego i .
Budowanie relacji wewnetrznych i L. U, Obserwacja w warunkach
etycznego podejscia do dziatan
symulowanych

zewnetrznych
eirzny marketingowych

inicjuje dziatania edukacyjne i
inspirujace w obszarze ekologii, etyki i
zréwnowazonego rozwoju w biznesie

Obserwacja w warunkach
symulowanych

przyjmuje postawe otwartosci na
feedback i rozwdéj kompetencji w duchu
wspotpracy

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Szkolenie stanowi kompleksowe i zaawansowane wprowadzenie do nowoczesnego marketingu opartego na wartosciach
zréwnowazonego rozwoju, realnym wptywie srodowiskowym i transformacji komunikacji marek. Uczestnicy poznaja najnowsze globalne
trendy, modele i narzedzia, ktére bedg ksztattowa¢ marketing w kolejnych latach — od strategii opartych na ESG i danych srodowiskowych,
przez green UX/Ul i circular content design, az po tworzenie zielonych narracji i kampanii transformacyjnych, ktére buduja trwata reputacje
marki.



Kurs tgczy prace strategiczng, kreatywna i analityczng. Uczestnicy naucza sie projektowac¢ kampanie, ktére nie tylko sprzedaja, ale takze
wzmachniajg odpowiedzialny wizerunek, angazujg odbiorcéw i wspierajg dtugoterminowa zmiane proekologiczng zgodna z zasadami
zielonych kompetencji.

Szkolenie ktadzie nacisk na praktyke — uczestnicy tworzg wtasne eko-strategie, przeprowadzajg analizy, opracowuja tresci i ucza sie, jak
wdrazaé zréwnowazone dziatania w codziennej pracy.

Na szkoleniu przekazana zostanie uczestnikom wiedza pozwalajgca na udoskonalenie umiejetnosci wykorzystania narzedzi marketingowych
dopasowanych do trendéw.

Ustuga przeplatana jest zajeciami praktycznymi w celu lepszego przyswojenia wiedzy i umiejetnosci uczestnikéw. Ustuga prowadzona jest w
formie wyktadu, zaje¢ praktycznych oraz dyskusji otwartej z uczestnikami szkolenia. Ustuga jest prowadzona przez obydwdch treneréw
jednoczesnie. Brak mozliwos$ci uwzglednienia tego w harmonogramie.

Modut 1 — Globalne trendy zrownowazonego marketingu 2030+ (2h - teoria)

+ Makrotrendy: dekarbonizacja komunikaciji, slow content, digital sustainability

+ ESG jako drogowskaz dla marketingu przysztosci

« Zielone modele biznesowe: regenerative brands, circular-first communication

* Rola marketingu w realnym ograniczaniu emisji

Modut 2 — Archetypy i tozsamo$¢é marek zréwnowazonych (2h - teoria + warsztat)
« Eco-archetypy marki: opiekun, twérca réwnowagi, rebeliant ekologiczny

+ Jak budowac¢ narracje zgodna z wartosciami srodowiskowymi

+ Unikanie greenwashingu na poziomie strategii

Modut 3 — Neuromarketing etyczny i zachowania proekologiczne (2h - teoria + ¢wiczenia)
+ Mechanizmy podejmowania decyzji zwigzanych z ekokonsumpcja

+ Jak budowac przekazy, ktore nie manipulujg, a angazuja

+ Psychologia percepcji tresci ,zielonych”

* Projektowanie komunikatéw zmieniajgcych nawyki klientow

Modut 4 — Circular Content Design (5h — teoria + praktyka)

+ Tworzenie tresci zamknietego obiegu: minimalizacja $ladu weglowego tresci

+ Wielopoziomowa optymalizacja materiatéw: evergreen + modular content

« Jak projektowa¢ kampanie, ktére zyjg dtuzej i zuzywajg mniej zasobdédw

+ Budowa systemoéw tresci regeneracyjnych

Modut 5 — Green UX/UI i projektowanie do$wiadczen eko-klienta (2h - teoria + éwiczenia)
* Eko-design w interfejsach: jasnos¢ komunikatu, minimalizacja klikalnosci

+ Efektywnos¢ energetyczna stron www i materiatéw multimedialnych

+ Projektowanie ,zielonej $ciezki uzytkownika”

Modut 6 — Dane srodowiskowe w marketingu (3h — teoria + warsztat)

« Jak wykorzystywac¢ dane ESG, srodowiskowe i spoteczne w komunikacji

+ Wskazniki wptywu i raportowanie efektéw marketingowych

+ Tworzenie transparentnych komunikatéw opartych na danych

Modut 7 — Eco-Storytelling PRO (2h - teoria + praktyka)



« Historie, ktére zmieniajg zachowania klientéw i wptywajg na empatie
« Struktura narracji ekologicznej: od problemu do zmiany
« Storytelling oparty na realnym wptywie ecomarki
Modut 8 — Zaawansowane strategie kampanii eco-marketingowych (3h - warsztat)
» Tworzenie kampanii komunikujgcych odpowiedzialno$é
« Integracja wartosci srodowiskowych z celem sprzedazowym
+ Narzedzia digitalowe wspierajace eco-strategie
« Projekt grupowy: stworzenie wielopoziomowej strategii eco-kampanii
Modut 9 — Budowanie zielonej reputacji marki i odpornych spotecznosci (2h - teoria + praca koncepcyjna)
+ Mechanizmy budowy dtugoterminowego zaufania
* Praca z spotecznosciami lokalnymi i mikrospotecznosciami
e - Tworzenie roadmapy dziatan transformacyjnych marki
Walidacja (15min)
Dla lepszego przyswojenia programu szkoler Uczestnicy otrzymajg materiaty dydaktyczne.
Dodatkowe warunki przystgpienia do szkolenia - podstawowa znajomos$¢ obstugi komputera.

Ustuga realizowana jest w godzinach dydaktycznych (45 min). Przerwy zostaty wliczone do godzin ustugi rozwojowe;.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec¢: 12

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

. . . ) . Liczba godzin
zajec zajec rozpoczecia zakornczenia

Modut 1 —

Globalne trendy
zrbwnowazonego
marketingu
2030+
(wspétdzielenie
ekranu, dyskusja,
chat, wyktad)

Urszula
Stefanowicz- 21-04-2026 08:30 10:00 01:30
Peczyriska

Modut 2 —

Archetypy i

tozsamosé

marek Urszula

zrébwnowazonych Stefanowicz- 21-04-2026 10:00 11:30 01:30
(wspotdzielenie Peczyriska

ekranu, chat,

dyskusja, wyktad,

éwiczenia)



Przedmiot / temat
zajec

Modut 3 —

Neuromarketing
etyczny i
zachowania
proekologiczne
(wspotdzielenie
ekranu, chat,
dyskusja, wyktad,
éwiczenia)

przerwa

Modut 4 —

Circular Content
Design
(wspdtdzielenie
ekranu, chat,
dyskusja, wyktad,
éwiczenia)

Modut 5 —

Green UX/Ul i
projektowanie
doswiadczen

eko-klienta

Modut 6 —

Dane
$Srodowiskowe w
marketingu
(wspotdzielenie
ekranu, chat,
dyskusja, wyktad,
éwiczenia)

przerwa

Modut 7 —

Eco-Storytelling
PRO
(wspotdzielenie
ekranu, chat,
dyskusja, wyktad,
éwiczenia)

Prowadzacy

Urszula
Stefanowicz-
Peczyniska

Urszula
Stefanowicz-
Peczynska

Urszula
Stefanowicz-
Peczyniska

Urszula
Stefanowicz-
Peczyriska

Urszula
Stefanowicz-
Peczynska

Urszula
Stefanowicz-
Peczyriska

Urszula
Stefanowicz-
Peczynska

Data realizacji
zajeé

21-04-2026

21-04-2026

21-04-2026

22-04-2026

22-04-2026

22-04-2026

22-04-2026

Godzina
rozpoczecia

11:30

13:00

13:30

08:30

10:00

12:15

12:45

Godzina
zakonczenia

13:00

13:30

17:15

10:00

12:15

12:45

14:15

Liczba godzin

01:30

00:30

03:45

01:30

02:15

00:30

01:30



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina
. Prowadzacy L .
zajeé zajeé rozpoczecia

Modut 8 —

Zaawansowane

strategie

kampanii eco- Urszula

marketingowych Stefanowicz- 22-04-2026 14:15
(wspotdzielenie Peczyniska

ekranu, chat,
dyskusja, wyktad,
¢wiczenia)

Modut 9 —

Budowanie
zielonej reputac;ji
marki i

Urszula
odpornych

Stefanowicz- 22-04-2026 15:45

spotecznosci h
P Peczyriska

(wspotdzielenie
ekranu, chat,
dyskusja, wyktad,
éwiczenia)

walidacja

(wspotdzielenie
ekranu, chat,
test)

- 22-04-2026 17:15

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5100,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5100,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 212,50 PLN

Koszt osobogodziny netto 212,50 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 2

122

Urszula Stefanowicz-Peczyniska

Godzina . .
, X Liczba godzin
zakonczenia

15:45 01:30
17:15 01:30
17:45 00:30



Zatozycielka agencji marketingowej - Detalle. W swoim 7 letnim doswiadczeniu na stanowiskach
managerskich wspotpracowata z zespotami marketingowymi, szkolgc i rozwijajgc swoje
umiejetnosci w praktyce. Swoje doswiadczenie w marketingu przektada na szereg dziatan
wspotpracujgc z wieloma firmami tworzac dla nich strategie marketingowe, kampanie, projekty,
materiaty foto i video. Jest specjalistkg w tworzeniu komunikacji social media oraz influencer
marketingu. Pracowata z wieloma markami lifestylowymi, wybierajgc kolekcje ubran i sneakersow,
ktére odmienity rynek modowy i nadawaty kierunek trendom. Jako brand manager stworzyta
niezapomniane kampanie, sesje zdjeciowe, pokazy mody i wspétprace z influencerami.
Przeprowadzita kilkaset godzin doradztwa i szkolen w zakresie budowania strategii marketingowe;j,
tworzenia kampanii czy budowania marki.

Wyksztatcenie wyzsze

Studia podyplomowe - Grafika i multimedia - WSB Gdansk, pazdziernik 2020r. - czerwiec 2021 .
Studia podyplomowe - Psychodietetyka - Uniwersytet SWPS w Warszawie pazdziernik 2016 r. —
czerwiec 2017 r.

Studia licencjackie — Dietetyka - Uniwersytet Warminsko-Mazurski, pazdziernik 2013 r. — czerwiec
2015r.

222

Beata Argalska

Posiada ponad 7 letnie doswiadczenie w Marketingu. Swojg karierg zaczynata w lifestylowym
magazynie, agencji reklamowe;j i grupie deweloperskiej. Jest specjalistkg w dziedzinie komunikacji
marketingowej, insightu konsumenckiego, budowania strategii Social Media i marketingu
deweloperskiego.

Posiada kilkuletnie doswiadczenie w doradztwie i szkoleniach z budowania strategii marketingowej
oraz tworzenia kampanii reklamowych.

Moje wyksztatcenie:

- Akademia Wychowania Fizycznego i Sportu (mgr turystyki i rekreacji)
- Uniwersytet Gdanski - Reklama i marketing medialny

- Wyzsza Szkota Bankowa w Gdansku - Grafika i multimedia

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty w postaci prezentaciji i skryptu zostang udostepnione uczestnikom podczas ustugi oraz po jej realizaciji.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem skorzystania z ustugi jest bezposredni zapis na ustuge za posrednictwem Bazy Ustug Rozwojowych oraz

wypetnienie ankiety oceniajgcej ustuge rozwojowa.

Informacje dodatkowe

Ustuga jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku VAT lub dofinansowanie wynosi co
najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%. Podstawa: §3 ust. 1 pkt. 14 rozporzadzenia
Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolniers od podatku od towaréw i ustug oraz szczegétowych warunkéw stosowania
tych zwolnien (Dz.U. z 2018 1., poz. 701).



Warunki techniczne

Ustuga prowadzona jest za posrednictwem platformy Teams
W celu odbioru transmisji Szkolenia online Uczestnik powinien dysponowac:

¢ komputerem z zainstalowanym system operacyjnym Windows 7 albo nowszym albo macOS Sierra (10.12.6) albo nowszym lub
urzadzeniem mobilnym z zainstalowanym systemem operacyjnym Android (Lollipop) wersja 5.0 albo nowszym lub iOS wersja 9.3.5,
albo nowszym, wyposazonym w ekran i gtosniki;

¢ dostep do sieci Internet, w zaleznosci od wybranej jakos$ci transmisji, o przepustowosci tgcza co najmniej: 240p 500 kbps 360p 1
Mbps 720p 3 Mbps, 1080p 7 Mbps 2K 12 Mbps 4K 22 Mbps;

¢ aktualng wersjg przegladarki Firefox, Opera, Microsoft Edge, Chrome lub Safari;

¢ kamerka internetowa i mikrofonem - jezeli Uczestnik chce by¢ widoczny i porozumiewac sie gtosowo z prowadzgcym Szkolenie
online;

e Adobe acrobat w najnowszej wersji.

Kontakt

ﬁ E-mail marta@it-ec.pl

Telefon (+89) 451 055967

Marta Skraba



