Mozliwos$¢ dofinansowania

Kosmetyczka w Sieci — jak zbudowac¢ 1 800,00 PLN brutto
profesjonalng marke i przyciggng¢ 1800,00 PLN netto
pierwszych klientéw online 225,00 PLN brutto/h

Numer ustugi 2025/10/29/189012/3114660 22500 PLN netto/h

VALORAPRO
SPOLKA Z
OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS
CIA © 8h

£ 09.02.2026 do 09.02.2026

© zawiercie / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Styl zycia / Uroda

Szkolenie przeznaczone jest dla:

+ poczatkujacych kosmetyczek oraz os6b rozpoczynajacych dziatalno$é w
branzy beauty,

+ absolwentek lub stuchaczek szkét kosmetycznych planujacych wejsé na
rynek i pozyskac pierwszych klientow,

Grupa docelowa ustugi
+ 0séb prowadzacych gabinet kosmetyczny lub planujacych jego otwarcie,

ktére chca nauczy¢ sie, jak skutecznie promowacé swoje ustugi w
internecie,

+ 0s6b, ktére chcg budowac profesjonalng marke osobistg w social
mediach (np. Instagram, TikTok, Facebook) bez konieczno$ci agresywne;j

sprzedazy.
Minimalna liczba uczestnikéw 2
Maksymalna liczba uczestnikow 8
Data zakonczenia rekrutacji 28-01-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 8

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
wauzy heile 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Przygotowanie poczatkujgcych kosmetyczek do $wiadomego i profesjonalnego budowania swojej marki w internecie
oraz pozyskiwania pierwszych klientéw online. Uczestniczki nauczg sie, jak tworzy¢ wiarygodny wizerunek eksperta,

komunikowa¢ swoje ustugi w atrakcyjny sposéb i wykorzystywa¢ media spotecznos$ciowe (np. Instagram, Facebook,
TikTok) do rozwoju dziatalnosci w branzy beauty.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

+ czym jest marka osobista kosmetyczki
i jakie ma znaczenie dla pozyskiwania
klientow online,

+ jakie elementy wptywaja na
profesjonalny wizerunek w social
mediach,

« ktore kanaty komunikac;ji (Instagram,

« uczestnik potrafi nazwac i opisa¢
kluczowe elementy profesjonalnej marki

Facebook, TikTok, Google) sa
najskuteczniejsze dla branzy beauty,

* podstawowe zasady tworzenia
atrakcyjnych tresci (jezyk, estetyka,
zdjecia, autentycznosg),

+ czym rézni sie promocja informacyjna
od nachalnej sprzedazy i jak
komunikowa¢ oferte etycznie.

* przygotowac w teorii zarys wtasnej
marki eksperta (profil klienta, styl
komunikac;ji, unikalna propozycja
wartosci),

« stworzy¢ przyktadowy opis
oferty/ustugi do publikacji online w
sposob przejrzysty i atrakcyjny,

+ zaplanowac wtasng obecnosé¢ w
mediach spotecznosciowych
(platforma, rodzaj tresci, czestotliwosé),
*+ wyrézni¢ dziatania budujace zaufanie
u klientéw i unikaé btedéw obnizajgcych
wiarygodnosé,

+ Swiadomie wykorzystaé social media
do pozyskania pierwszych klientow w
sposo6b zgodny z prawem i etyka.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

kosmetyczki online,
* poprawnie okresla swojego
modelowego klienta (grupa docelowa),

* przygotowuje przyktadowa propozycje
komunikatu/oferty do publikacji w
internecie,

« potrafi wskaza¢ konkretne dziatania,
jakie wdrozy po szkoleniu (np. pierwszy
post, opis oferty, plan tresci),

+ wykazuje zrozumienie znaczenia
spéjnosci i autentycznosci w
komunikacji marki beauty.

Test teoretyczny

Wywiad swobodny



Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

09:00 - 11:00 (2h)

Modut 1: Fundament marki kosmetyczki online

« rola wizerunku w branzy beauty

- jak klienci dzi$ wybierajg kosmetyczke (psychologia decyzji)

+ kim jest moj idealny klient — profilowanie i btedy poczatkujgcych

« autentycznosc¢ vs agresywny marketing

11:00 - 13:00 (2h)

Modut 2: Co i jak publikowaé, zeby budowac¢ zaufanie

+ jak méwi¢ o swojej ustudze, aby klient sam chciat napisa¢

- przyktady skutecznych tresci (post, oferta, opis zabiegu)

- estetyka wizualna - zdjecia, jezyk, styl komunikacji

* réznice miedzy Instagram, Facebook, TikTok — strategiczny wybér platformy
13:00 - 13:30

Przerwa obiadowa (30 minut)

13:30 - 15:30 (2h)

Modut 3: Plan pierwszych dziatarh marketingowych

+ co opublikowaé jako pierwsze — krok po kroku

- jak stworzy¢ prosty plan komunikaciji (nie plan postéw, tylko strategia)
+ 5 najczestszych bteddw, ktére niszczg wiarygodnos¢ kosmetyczki
 mini warsztat: tworzenie zarysu pierwszej publikacji / opisu ustugi
15:30 - 17:00 (1,5h teoria + 0,5h walidacja)

Modut 4: Wyréznij sie na rynku + walidacja wiedzy

« jak unikna¢ ,jestem jak wszyscy” — spos6b na subtelne wyréznienie
« klient premium vs klient promka — réznice w komunikac;ji

* jak sprawi¢, by klient sam zgtosit sie pierwszy



- walidacja (mini plan + pierwszy komunikat + podsumowanie wnioskéw)

« zakonczenie i konkretne wskazéwki ,co zrobic jutro”

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 5

Przedmiot / temat
zajec

Fundament
marki
kosmetyczki
online

Coijak
publikowaé, zeby
budowaé
zaufanie

Przerwa

obiadowa

Plan

pierwszych
dziatan
marketingowych

Wyréznij sie
na rynku +
walidacja wiedzy

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Prowadzacy

Julia
Przedworska

Julia
Przedworska

Julia
Przedworska

Julia
Przedworska

Julia
Przedworska

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Data realizacji Godzina Godzina
zajeé rozpoczecia zakonczenia
09-02-2026 09:00 11:00
09-02-2026 11:00 13:00
09-02-2026 13:00 13:30
09-02-2026 13:30 15:30
09-02-2026 15:30 17:30

Cena

1800,00 PLN

1 800,00 PLN

225,00 PLN

225,00 PLN

Liczba godzin

02:00

02:00

00:30

02:00

02:00



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Julia Przedworska

‘ ' Julia to doswiadczona stylistka paznokci, tgczgca pasje do piekna z umiejetnosciami profesjonalnej
obstugi klienta. Ukonczyta liczne kursy z zakresu stylizacji paznokci, laminacji brwi, kosmetologii
estetycznej, makijazu $lubnego, marketingu oraz sprzedazy, co pozwala jej nie tylko wykonywac
perfekcyjne stylizacje, ale takze inspirowac¢ innych do tgczenia pasji z pracg zawodowa.

Podczas swoich szkolen stawia na komfort, przyjazng atmosfere i indywidualne podejscie do
uczestnikow.

Julia jest takze aktywng sportsmenkg — posiada certyfikaty i dyplomy za osiggniecia w ptywaniu,
bieganiu oraz siatkéwce. Uczestniczyta w wielu zawodach sportowych w kraju, zdobywajac
doswiadczenie w rywalizacji, pracy zespotowej i samodyscyplinie. Wierzy, ze dbanie o siebie to co$
wiecej niz wyglad — to takze zdrowie, energia i pewnos¢ siebie, ktére przektadajg sie na sukces
zaréwno w zyciu zawodowym, jak i osobistym

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik szkolenia otrzyma:

- certyfikat ukoniczenia szkolenia potwierdzajgcy zdobycie wiedzy z zakresu budowania marki i pozyskiwania klientéw online w branzy
beauty,

- skrypt szkoleniowy zawierajacy najwazniejsze informacje, podsumowania modutéw oraz praktyczne wskazéwki ,co dalej krok po kroku”,
* notes i dtugopis do notowania wtasnych wnioskéw i planéw dziatania w trakcie szkolenia,

- praktyczne checklisty wspierajgce przygotowanie wtasnej strategii komunikaciji i pierwszych dziatan w internecie.

Informacje dodatkowe

Przerwy kawowe odbywajg sie zgodnie z sugestig i potrzeba uczestnikdw.

Ustuga jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku VAT lub dofinansowanie wynosi co
najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%.

Podstawa: §3 ust. 1 pkt. 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnief od podatku od towaréw i ustug
oraz szczegdtowych warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz.U. z 2018 r., poz. 701).

Adres

ul. 3 Maja 31/2
42-400 Zawiercie

woj. Slaskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wii



Kontakt

ﬁ E-mail pw-pionier@wp.pl

Telefon (+48) 798 779 116

Andrzej Dgbkowski



