Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie z marketingu w $wiecie beauty - 1 800,00 PLN bruitto
skuteczna promocja salonu i marki 1800,00 PLN  netto
osobistej 225,00 PLN brutto/h

Numer ustugi 2025/10/28/189012/3111898 22500 PLN netto/h

VALORAPRO
SPOLKA Z
OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS
CIA ® 8h

5 18.02.2026 do 18.02.2026

© Zzawiercie / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do:

¢ wiascicieli i menedzeréw salonéw kosmetycznych, fryzjerskich,
barberskich oraz gabinetéw stylizacji rzes i paznokci,

e wizazystow, stylistek i kosmetologéw prowadzacych jednoosobowa
dziatalnos$¢ lub planujacych jej rozpoczecie,

¢ 0s6b chcacych samodzielnie prowadzi¢ skuteczny marketing swojego
salonu, marki osobistej lub ustug w branzy beauty,

Grupa docelowa ustugi

¢ 0s6b zainteresowanych budowaniem rozpoznawalnosci i
profesjonalnego wizerunku w mediach spotecznosciowych.

Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikow 8
Data zakonczenia rekrutacji 09-02-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 8

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN ISO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Celem szkolenia jest przygotowanie uczestnikow do samodzielnego planowania, tworzenia i prowadzenia dziatain
marketingowych w branzy beauty, ze szczegélnym uwzglednieniem promocji w mediach spotecznosciowych.
Uczestnik po ukonczeniu szkolenia potrafi stworzyé strategie marketingowg dopasowang do swojego salonu lub marki
osobistej, zwiekszy¢ widocznos¢ w sieci oraz skutecznie pozyskiwaé nowych klientow.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik zna:

Podstawowe zasady marketingu w
branzy beauty i zachowan
konsumenckich.

Elementy skutecznej strategii
marketingowej salonu kosmetycznego.
Rézne kanaty promocji (media
spotecznosciowe, reklama ptatna,
rekomendacje, wizytowki Google).
Zasady budowania spéjnego wizerunku

Kryteria weryfikacji

Test wiedzy teoretycznej —
sprawdzajgcy znajomos¢ podstaw
marketingu i zasad promocji w branzy
beauty.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

marki osobistej.

Podstawy planowania tresci i tworzenia
angazujacych materiatéw w social
media.

Zasady komunikac;ji z klientem i
zarzadzania opiniami online.

Uczestnik potrafi:

Stworzy¢ plan marketingowy dla
swojego salonu lub marki beauty.
Samodzielnie zaplanowa¢ i
opublikowaé tresci w mediach
spotecznosciowych. Zadanie praktyczne - opracowanie mini
Okresli¢ grupe docelowa i dopasowaé strategii marketingowej lub planu

do niej komunikacje wizualng i komunikac;ji dla wtasnego salonu /
jezykowa. marki.

Analizowaé¢ wyniki dziatan

marketingowych i wycigga¢ wnioski.

Wykorzystywac narzedzia online (np.

Canva, Meta Business Suite, Google

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Moja Firma) w promoc;ji ustug.

Uczestnik potrafi:

Profesjonalnie komunikowac sie z
klientem i budowaé relacje oparte na
zaufaniu.

Swiadomie budowaé swéj wizerunek w
sieci i dba¢ o reputacje marki.
Pracowaé samodzielnie nad rozwojem
marki i analizowaé trendy rynkowe.

Analiza przyktadowego profilu beauty —
ocena sposobu komunikacji i
propozycja usprawnien.

Dyskusja z trenerem — omoéwienie
decyzji i argumentéw w zakresie
budowania wizerunku i promocji.

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Kwalifikacje

Kompetencje



Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenciji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

I. Wprowadzenie do szkolenia — 9:00-9:30 (0,5h)

e Powitanie uczestnikow i przedstawienie celéw szkolenia.
e Omowienie programu i harmonogramu dnia.
e Wstep do marketingu w branzy beauty — dlaczego promocja jest kluczowa.

Il. Podstawy marketingu w branzy beauty — 9:30-10:30 (1h)

e Zachowania konsumenckie klientow beauty.
¢ Ro&zne kanaty marketingowe (online/offline) i ich skutecznosé.
e Budowanie marki osobistej i wizerunku salonu.

lll. Social media i promocja online — 10:30-11:45 (1,25h)

e Wybdr kanatéw spotecznosciowych odpowiednich dla branzy beauty.
e Planowanie tresci i harmonogram publikacji.

e Tworzenie angazujacych postow, relacji i materiatéw wideo.

e Praktyczne ¢wiczenia: mini harmonogram dla wtasnej marki.

IV. Analiza konkurenc;ji i strategia marketingowa — 11:45-12:30 (0,75h)

e Jak analizowa¢ dziatania konkurencji w mediach spotecznos$ciowych.
» Tworzenie unikalnej propozycji wartosci (USP) dla wtasnej ustugi.
¢ Wyznaczanie celéw marketingowych i KPI.

Przerwa obiadowa - 12:30-13:00 (30 minut)
V. Marketing praktyczny: kampanie reklamowe — 13:00-14:30 (1,5h)

¢ Podstawy ptatnych kampanii reklamowych (Facebook Ads, Instagram Ads).
e Targetowanie grupy docelowej i analiza wynikéw kampanii.

e Budzetowanie dziatarh promocyjnych.

 Cwiczenia praktyczne: przygotowanie propozycji kampanii.

VI. Komunikacja z klientem i budowanie relacji — 14:30-15:30 (1h)

e Obstuga klienta online i offline.
e Zarzadzanie opiniami i reputacjg w Internecie.
e Email marketing i newsletter w branzy beauty.

VII. Podsumowanie i wdrozenie strategii — 15:30-17:00 (1,5h)

e Opracowanie wtasnego planu marketingowego na najblizszy miesiac.



e Prezentacja i omowienie planow uczestnikow.
¢ Feedback od prowadzacego.
e Wreczenie certyfikatéw ukoriczenia szkolenia.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 8
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Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1800,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 800,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 225,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 225,00 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Julia Przedworska

‘ ' Julia to doswiadczona stylistka paznokci, tgczaca pasje do piekna z umiejetnosciami profesjonalnej
obstugi klienta. Ukonczyta liczne kursy z zakresu stylizacji paznokci, laminacji brwi, kosmetologii
estetycznej, makijazu slubnego, marketingu oraz sprzedazy, co pozwala jej nie tylko wykonywac¢
perfekcyjne stylizacje, ale takze inspirowaé innych do tgczenia pas;ji z pracg zawodowa.

Podczas swoich szkolen stawia na komfort, przyjazng atmosfere i indywidualne podejscie do
uczestnikow.

Julia jest takze aktywna sportsmenkg — posiada certyfikaty i dyplomy za osiggniecia w ptywaniu,
bieganiu oraz siatkéwce. Uczestniczyta w wielu zawodach sportowych w kraju, zdobywajac
doswiadczenie w rywalizaciji, pracy zespotowej i samodyscyplinie. Wierzy, ze dbanie o siebie to co$
wiecej niz wyglad — to takze zdrowie, energia i pewnos¢ siebie, ktére przektadajg sie na sukces
zaréwno w zyciu zawodowym, jak i osobistym.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik po kursie:

1. Zna zasady skutecznego marketingu w branzy beauty, w tym promoc;ji online i offline.

2. Potrafi okresli¢ grupe docelowg oraz dopasowac strategie komunikacji i promocji do potrzeb klientéw.

3. Umie samodzielnie planowac i tworzy¢ tresci marketingowe w mediach spotecznosciowych, kampanie reklamowe oraz dziatania
zwiekszajace rozpoznawalnos$¢ marki.

4. Zna narzedzia analizy wynikéw marketingowych i potrafi wycigga¢ wnioski do poprawy efektywnos$ci dziatan.

5. Potrafi budowac¢ profesjonalny wizerunek marki osobistej i salonu w sieci oraz zarzadzac¢ reputacja.

Kazdy uczestnik szkolenia otrzymuje:

e Skrypt szkoleniowy zawierajacy kluczowe informacje z zakresu marketingu w branzy beauty, w tym zasady promocji, planowania
tresci i komunikacji z klientem.

e Gotowa strategie marketingowa z przyktadowym harmonogramem dziatar i wskazéwkami, jak prowadzi¢ kampanie promocyjne w
mediach spotecznos$ciowych.

 Spis potrzebnych materiatéw i narzedzi do prowadzenia skutecznych dziatarh marketingowych (narzedzia online, szablony postoéw,
checklisty).



¢ Imienny certyfikat ukoriczenia szkolenia, potwierdzajacy zdobyte kwalifikacje i umiejetnosci praktyczne.
¢ Materialy do notowania (notes, dtugopis).

Informacje dodatkowe

Przerwy kawowe odbywajg sie zgodnie z sugestig i potrzebg uczestnikdw.

Ustuga jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku VAT lub dofinansowanie wynosi co
najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%.

Podstawa: §3 ust. 1 pkt. 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnieri od podatku od towaréw i ustug
oraz szczegdtowych warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz.U. z 2018 r., poz. 701).

Adres

ul. 3 Maja 31/2
42-400 Zawiercie

woj. Slaskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail andrzej.dabkowski@valorapro.pl

Telefon (+48) 798 779 116

Andrzej Dgbkowski



