Mozliwo$¢ dofinansowania

Ads for Creatives - zdobywaj klientow 1 290,00 PLN brutto
“ dzieki reklamom w Meta Ads / ustuga 104878 PLN netto
zdalna @ 71,67 PLN brutto/h
P Numer ustugi 2025/10/27/136999/3108747 58,27 PLN netto/h
Design Practice © zdalna

Paulina Kacprzak,
Agnieszka Naplocha
spotka cywilna

& Ustuga szkoleniowa

® 18h
£ 01.12.2025 do 01.03.2026

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Informatyka i telekomunikacja / Projektowanie graficzne i wspomagane

Kategoria
9 komputerowo
Dla projektantéw, tworzacych identyfikacje wizualne, dziatajgcych w
UX/UI, ilustracji, brandingu lub innej dziedzinie designu, ktdrzy:
¢ dziatajg organicznie w social mediach, a zarazem sg sfrustrowani
Grupa docelowa ustugi iloscig czasu, ktéry musza na to poswieci¢ — bez wspo6tmiernych
efektéw
¢ chca by¢ niezalezni od kapry$nego algorytmu i virali
¢ chca poznaé sprawdzone sposoby na wykorzystanie Meta Ads i nie
przepali¢ budzetu
Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikéw 10
Data zakonczenia rekrutaciji 30-11-2025
Forma prowadzenia ustugi zdalna
Liczba godzin ustugi 18

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN ISO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Kurs Ads for Creatives przygotowuje uczestnikdw do stworzenia strategii dziatan w social mediach (Facebook i
Instagram) i uzywania ptatnych kampanii w celu zdobywania klientéw na ich ustugi.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Uczestnik tworzy strategie dziatania na

Instagramie

Uczestnik konfiguruje Menedzer Reklam
w Meta

Uczestnik tworzy lejek sprzedazowy do
pierwszej kampanii

Kryteria weryfikacji

Uczestnik dostosowuje swéj profil do
sprzedazy

Uczestnik dostosowuje swoj feed i plan
publikacji

Uczestnik zna kryteria komunikowania
swojej oferty w autentyczny sposab,
ktory jednoczesnie sprzedaje

Uczestnik zna zasady dziatania reklam
w Meta i wie w jakich kategoriach moze
sie poruszacé

Uczestnik zaktada Business Manager i
konto reklamowe

Uczestnik podtgcza swoja strone i profil
na Instagramie pod konto reklamowe

Uczestnik tworzy pixel i dodaje go na
stronie, ustawia zdarzenia

Uczestnik pisze cel biznesowy SMART,
ktory moze zrealizowaé przy pomocy
reklam

Uczestnik przygotowuje persony dla
swojej marki

Uczestnik optymalizuje swdéj profil na
Instagramie, by lepiej
komunikowaé swoja oferte

Uczestnik przygotowuje
kreacje reklamowa do celu
sprzedazowego

Uczestnik przygotowuje Stories o swojej
ofercie, by zaangazowa¢ spotecznosé

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik uruchamia kampanie z

X : Test teoretyczny
celem: nowi obserwujacy

Uczestnik rozréznia rodzaje kampanii i Uczestnik uruchamia kampanie z

. . . . Test teoretyczny
potrafi je stosowaé celem: zaangazowanie

Uczestnik uruchamia kampanie z

Test teoretyczn
celem: sprzedaz yezny

Uczestnik zna wskazniki analizy
Test teoretyczny

kampanii
Uczestnik potrafi przeanalizowaé Uczestnik wie kiedy kampania idzie
L . . . o . L Test teoretyczny
kampanie i zoptymalizowa¢ jg dobrze, a kiedy Zle i trzeba jg zawiesi¢

Uczestnik zna dobre praktyki i

Test teoretyczn
najczestsze btedy yezny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Szczegdtowy program: www.adsforcreatives.pl
Modut 1 - Przygotuj swéj profil (i siebie) na sprzedaz
Modut 2: Techniczna konfiguracja Menedzera Reklam

Modut 3: Przed kampanig - cele biznesowe



Modut 3: Przed kampanig — persony

Modut 5: Przed kampania: lejki sprzedazowe
Modut 6: Przed kampania: opisy pod postem
Modut 7: Przed kampania: opisy pod postem
Modut 8: Cel: zaangazowanie

Modut 9: Cel: sprzedaz

Modut 10: Analiza kampanii i optymalizacja

Modut 11: Strategia — jak prowadzi¢ klienta od pierwszego kontaktu do zakupu

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1290,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1048,78 PLN
Koszt osobogodziny brutto 71,67 PLN
Koszt osobogodziny netto 58,27 PLN

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

W ramach szkolenia uczestnik otrzymuje:

e Kurs w formie wideo na platformie edukacyjnej dostepnej 24/h

¢ Dostep do zamknietej spotecznosci kursantek i kursantow

e 5-letni dostep do materiatéw wideo oraz ¢wiczen podsumowujgcyjch zdobytg wiedze
e Certyfikat ukoiczenia

Informacje dodatkowe

Wiecej informacji o kursie: https://www.adsforcreatives.pl

Warunki techniczne

Materiaty znajduja sie na platofmie kursowej do ktérej uczestnik otrzyma dostep.



Minimalne wymagania sprzetowe: komputer / laptop / lub urzagdzenie mobilne ze statym dostgpem do internetu

Minimalne wymagania dotyczgce parametréw tgcza sieciowego: szybko$¢ pobierania / przesytania: minimalna 2 Mb/s / 128 kb/s,
zalecana: 4 Mb/s / 512 kb/s

Niezbedne oprogramowanie umozliwiajgce dostep do zaje¢ oraz materiatéw: przegladarka internetowa

Kontakt

O Paulina Kacprzak

ﬁ E-mail hello@designpractice.pl

Telefon (+48) 517 169 535



