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S SZKOLENIE: SOCIAL MEDIA W BRANZY 1 400,00 PLN brutto
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& Ustuga szkoleniowa
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143 oceny B 15.12.2025 do 15.12.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie jest przeznaczone dla wtascicieli firm i ich pracownikéw
. dziatajgcych w branzy beauty, ktérzy chcag nauczy¢ sie promowac firme/
Grupa docelowa ustugi . . o . | i
marke w social media oraz os6b indywidualnych, ktére chcag zdoby¢ nowe

umiejetnosci w zakresie social mediow.

Minimalna liczba uczestnikéw 1
Maksymalna liczba uczestnikow 8
Data zakornczenia rekrutacji 13-12-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 8

Certyfikat ISO 21001: 2018 Organizacje edukacyjne — ,Systemy
Podstawa uzyskania wpisu do BUR zarzadzania dla organizacji edukacyjnych — wymagania ze wskazéwkami
dotyczacymi uzytkowania”

Cel

Cel edukacyjny

SZKOLENIE: SZKOLENIE: SOCIAL MEDIA W BRANZY BEAUTY, przygotowuje do prowadzenia social mediéw w firmie z
branzy beauty. Uczestnik po szkoleniu buduje wizerunek marki, sprzedaje w sieci za pomocg narzedzi marketingowych,
wykorzystuje komunikatory w kontakcie z klientami, tworzy reklamy, tworzy rolki i nagrania.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

wykorzystuje wiedz¢ o mediach
spotecznosciowych niezbedna do
efektywnej sprzedazy, marketingu i
komunikacji w branzy beauty

wykorzystuje zasady dziatania w social
mediach w branzy beauty

wykorzystuje wiedze w zakresie doboru
dziatan, odbiorcéw i tresci w branzy
beauty

Kryteria weryfikacji

- charakteryzuje social media

- omawia rodzaje aktywnosci w
mediach i trendy

- analizuje réznice

- charakteryzuje dziatania w zakresie
zasiegow

- omawia zasady bezpieczenstwa

- obstuguje wybrane narzedzia

- omawia zasady doboru dziatan,
odbiorcéw i tresci

- analizuje dziatania skierowane do
réznych odbioréw

- tworzy video i contentu — nagrywanie

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

mobilne, Reelsy, Stories, edycja
podstawowa.

L . - omawia rodzaje contentu
wykorzystuje wiedze w zakresie

tworzenia strategii komunikacji marki
firmy beauty w social mediach

- charakteryzuje narzedzia tworzenia
tresci na social media
- tworzy tresci

Test teoretyczny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Ramowy program ustugi Program realizowany jest w 8 godzinach dydaktycznych (teoretycznych oraz warsztatowych) obejmuje:



Modut |. Znaczenie social media w branzy beauty, przeglad kanatéw i okreslenie celéw.

Modut II. Strategia komunikacji i wizerunek — jak wyréznic¢ sie i budowa¢ marke eksperta.

Modut Ill. Tworzenie video i contentu — nagrywanie mobilne, Reelsy, Stories, edycja podstawowa.
Modut IV. Planowanie i publikacja — plan tresci, narzedzia, angazowanie spotecznosci.

Modut V. Sprzedaz i marka osobista — komunikacja oferty, budowanie zaufania klientow.

Modut VI. Podsumowanie, Q&A oraz droga dalszego rozwoju.

WALIDACJA

Sprawy organizacyjne: szkolenie jest przeznaczone dla wtascicieli firm, pracodawcéw i pracownikdéw branzy beauty oraz oséb
indywidualnych zainteresowanych tematyka social media w tej branzy. Godzina zaje¢ jest rdwnoznaczna z godzing dydaktyczna tj. 45
min., w trakcie jednego dnia szkoleniowego zaje¢ przewidziano 1 przerwe 15 min. W przypadku wystgpienia dodatkowych przerw czas
trwania szkolenia zostanie wydtuzony o czas dodatkowych przerw. W przypadku koniecznosci zrobienia wczesniejszej przerwy czas
przerwy gtéwnej zostanie skrécony o czas trwania wczesniejszej przerwy. Przewidziane przerwy nie sg wliczone w czas ustugi. Ustuga
jest realizowana stacjonarnie. Walidacja bedzie przeprowadzona w formie testu wiedzy, ktéry kazdy uczestnik wypetnia samodzielnie. Po
sprawdzeniu testu, uczestnik otrzymuje od walidatora informacje ustng, jakie odpowiedzi byty prawidtowe i jakg otrzymat punktacje.
Walidacja dla wszystkich uczestnikow odbywa sie w tym samym czasie i trwa nie mniej niz 15 min

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 7

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Modut I.

Znaczenie social

media w branzy Aleksandra
beauty, przeglad Kurdziel
kanatéw i

15-12-2025 09:00 09:45 00:45

okreslenie celéw.

E3) Modut II.

Strategia

komunikacji i Aleksand

wizerunek - jak exsandra 15-12-2025 09:45 10:30 00:45
L Kurdziel

wyroznic sig 1

budowaé marke

eksperta.

€85 Modut Ill.

Tworzenie video i

contentu —
. Aleksandra
nagrywanie 15-12-2025 10:30 12:45 02:15

Kurdziel
mobilne, Reelsy, urdzie
Stories, edycja
podstawowa.



Przedmiot / temat

zajec

Prowadzacy

Data realizacji
zajeé

Godzina
rozpoczecia

Godzina
zakonczenia

Liczba godzin

Modut V.

Sprzedaz i marka

osobista -

komunikacja Aleksandra
oferty, Kurdziel
budowanie

zaufania

klientow.

15-12-2025 12:30 13:45 01:15

Modut VI.

Podsumowanie,
Q&A oraz droga
dalszego
rozwoju.

Aleksandra

. 15-12-2025 13:45 14:00 00:15
Kurdziel

Modut IV.

Planowanie i
publikacja — plan Aleksandra
tresci, narzedzia, Kurdziel

angazowanie

15-12-2025 14:30 15:00 00:30

spotecznosci.

€23 Walidacja - 15-12-2025 15:00 15:15 00:15

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1400,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 400,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 175,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 175,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

Aleksandra Kurdziel



n Aleksandra Kurdziel — trenerka i mentorka ds. marketingu i social media. Specjalizuje sie w
szkoleniach z zakresu strategii marketingowej, tworzenia tresci wideo, budowania marki osobistej
oraz komunikacji w mediach spotecznosciowych. Prowadzi agencje VIMM STUDIO, w ktérej realizuje
kampanie reklamowe i doradza firmom, jak skutecznie dociera¢ do klientéw w sposéb autentyczny i
optacalny. Wspétpracuje z firmami z branzy budowlanej, wnetrzarskiej, beauty i ustugowej,
pomagajgc im tworzy¢ tresci, ktére faktycznie sprzedajg — bez pustych obietnic i przepalania
budzetéw. Laczy wiedze marketingowa z doswiadczeniem w produkcji wideo i personal brandingu. Z
wyksztatcenia jestem grafik komputerowy, od poczatku kariery zawodowej rozwija sie w obszarze
komunikacji wizualnej i marketingu internetowego. Ukonczyta m.in. szkolenia specjalistyczne z
obszaru social media marketingu, kurs na specjaliste ds. kampanii reklamowych Meta Ads, montazu
video, tworzenia i optymalizacji wizytéwek Google, liczne szkolenia i mentoringi z zakresu rozwoju
marki osobistej, projektowania graficznego, programy Adobe oraz Canva. W latach 2022-2025
prowadzita szkolenia wewnetrzne dla firm i zespotéw w zakresie ustug marketingowych.
Realizowata szkolenia z podstaw obstugi programu CANWA dla oséb tworzgcych tresci graficzne do
sieci. Prowadzi mentoring indywidualny (1:1) w obszarze budowania marki osobiste;.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

1. Szkolenie nie wymaga wstepnego przygotowania.

2. Godzina zaje¢ jest réwnoznaczna z godzing dydaktyczna tj. 45 min., w trakcie jednego dnia szkoleniowego zajg¢ przewidziano dwie 15-
minutowe przerwy.

3. Po zakoriczonym szkoleniu uczestnik otrzymuje zaswiadczenie o zakoriczeniu szkolenia.

4.Dostawca ustugi zapewnia materiaty szkoleniowe.

Warunki uczestnictwa

Chetny do udziatu w szkoleniu :

1. Przesyta zgtoszenie na mail info@wbs.net.pl

2. Wypetnia potrzebng dokumentacje u wybranego Operatora

3. Po otrzymaniu decyzji o refundacji oraz podpisaniu uméw z Operatorem i firma szkoleniowa otrzymuje ID wsparcia i zapisuje sie na
szkolenie w BUR

4. Wptaca zaliczke za szkolenie, odbywa szkolenie, wypetnia dokumentacje szkoleniowg oraz ankiete w BUR.

5. Rozlicza sie za szkolenie oraz przygotowuje dokumentacje rozliczeniowg do refundacji, ktérg sktada do operatora.

Informacje dodatkowe

Ustuga szkoleniowa (nie dotyczy doradztwa) jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku
VAT lub dofinansowanie wynosi co najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysoko$ci 23%.

Ustuga jest realizowana stacjonarnie.

Adres

ul. Grudzigdzka 71
14-200 ltawa

woj. warmifnsko-mazurskie



Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wifi

Kontakt

ANITA CYGLICKA

- E-mail info@wbs.net.pl

Telefon (+48) 661919 361




