Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie: Al w Marketingu 5000,00 PLN brutto

5000,00 PLN netto
238,10 PLN brutto/h
238,10 PLN netto/h

j}l Numer ustugi 2025/10/21/14629/3094673

PLATFORMA
DOSKONALENIA
BIZNESU SP. Z 0.0.

© Olsztyn / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

Kk KKKk 49/5 (@ 21h
740 ocen B 08.01.2026 do 09.01.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Osoby doroste, z wytgczeniem oséb fizycznych prowadzacych dziatalno$¢
gospodarczg, ktére chca z wiasnej inicjatywy podnie$é swoje
kompetencje/kwalifikacje i spetniaja jedno z ponizszych kryteriéw:

a) mieszkajg na terenie woj. warminsko-mazurskiego (w rozumieniu

Grupa docelowa ustugi
Kodeksu Cywilnego),

b) sg zatrudnione na terenie woj. warminsko-mazurskiego,

c) pobierajg nauke na terenie woj. warminisko-mazurskiego.

Minimalna liczba uczestnikéw 5
Maksymalna liczba uczestnikow 20

Data zakonczenia rekrutacji 07-01-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 21

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Ustuga przygotowuje uczestnika do samodzielnego planowania i realizowania dziatarh marketingowych, obejmujacych
analize potrzeb klientéw, opracowanie strategii promocji oraz tworzenie prostych materiatéw graficznych z
wykorzystaniem Al wspierajgcych komunikacje marki.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik charakteryzuje podstawowe
pojecia, zastosowania, potencjat i
ograniczenia sztucznej inteligencji w
marketingu.

Uczestnik wykorzystuje narzedzia Al do
analizy konkurencji i trendow
rynkowych.

Uczestnik tworzy Persony Klienta i
analizuje jezyk komunikacji grupy
docelowej z wykorzystaniem narzedzi
Al

Uczestnik tworzy z wykorzystaniem Al
strategie marketingowa i roczny plan
dziatar dopasowany do Person i celéw
SMART.

Kryteria weryfikacji

Wyjasnia, czym jest Al i wskazuje
przyktady jej zastosowania w
dziataniach marketingowych.

Omawia korzysci i ograniczenia
wykorzystania Al w pracy marketera.

Rozréznia dziatania etyczne i
nieetyczne w kontekscie korzystania z
narzedzi Al.

Dobiera narzedzia Al do monitorowania
konkurenc;ji i trendéw branzowych.

Tworzy prompt umozliwiajacy
wykonanie analizy SWOT na podstawie
danych rynkowych.

Analizuje i interpretuje wyniki analizy
generowanej przez Al.

Generuje Persony Klienta na podstawie
danych o odbiorcach.

Analizuje jezyk i ton komunikacji grup
docelowych przy uzyciu Al.

Dostosowuje Persony do celéw strategii
marketingowe;j.

Formutuje cele marketingowe zgodnie z
zasadg SMART.

Dobiera wskazniki efektywnosci (KPI)
do poszczegolnych dziatan.

Generuje z uzyciem Al szkic rocznego
planu marketingowego z podziatem na
kanaty i kwartaty.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

GenerUJe-z uzyciem Al tre?m Analiza dowodéw i deklaraciji
promocyjne (np. posty, opisy, hasta).

Uczestnik tworzy tresci marketingowe z L. .
Redaguje i dopracowuje wygenerowang

- . Analiza dowodéw i deklaraciji
tre$¢ zgodnie z zasadg D.E.E.P.

wykorzystaniem Al zgodnie z zasada
D.E.E.P.

Dostosowuije ton i styl komunikacji do . L. .
L X Analiza dowodoéw i deklaraciji
Persony i celéw marketingowych.

Tworzy z uzyciem Al kalendarz tresci
dopasowany do platform i grup Analiza dowodéw i deklaraciji
odbiorcéw.

Uczestnik opracowuje miesieczny plan

tresci i tworzy projekty publikacji w
y projexty p 1 Generuje propozycje wpisow, grafik i

krétkich form wideo. Analiza dowodéw i deklaraciji

Social Media z wykorzystaniem
narzedzi Al.

Weryfikuje spéjnos¢ tresci z celami i

. - . Analiza dowodéw i deklaraciji
strategig komunikacji marki.

Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Pytanie 4. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kwalifikacji jest rozpoznawalny i uznawalny w danej
branzy/sektorze (czy certyfikat otrzymat pozytywne rekomendacje od co najmniej 5 pracodawcéw danej branzy/
sektorow lub zwigzku branzowego, zrzeszajgcego pracodawcéw danej branzy/sektoréw)?

TAK

Informacje
Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii uprawnione do realizacji proceséw walidaciji i certyfikowania na mocy
Podmiotow innych przepiséw prawa
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICVC Certyfikacja Sp. z 0.0.

Podmiot prowadzacy walidacje jest
zarejestrowany w BUR

Tak

Nazwa Podmiotu certyfikujacego ICVC Certyfikacja Sp. z 0.0.

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR  Tak



Program

Ustuga trwa 21 godz/dyd, w tym 13 godz/dyd teoria+ 7 godz/dyd praktyka + 1 godz/dyd egzamin
PROGRAM SZKOLENIA
Modut 1: Wprowadzenie do Al - Fundamenty dla Marketeréw

e o Czym jest AlI?
e Al wokét nas — Przyktady udanego wykorzystania Al w marketingu
¢ Potencjat i ograniczenia Al
e Etyka w kontekscie Al
e Zaktadanie Asystentéw Al

Modut 2: Analiza Konkurenc;ji z Al

¢ Wykorzystanie narzedzi Al do szybkiego zbierania i podsumowywania wzmianek o konkurencji i trendach rynkowych.
¢ Generowanie zaawansowanych promptow do przeprowadzenia analizy SWOT na podstawie danych wejsciowych o rynku.

Modut 3: Persony Klienta i Zrozumienie Jezyka Odbiorcow z Al
e Al Persona Generator. Tworzenie szczegétowych Person Klienta bazujgcych na analizie jezyka odbiorcéw i danych wejsciowych.
Modut 4: Przygotowanie Strategii i Rocznego Planu Dziatan Marketingowych

¢ Wykorzystanie Al do precyzyjnego definiowania celéw marketingowych (SMART) i dopasowania wskaznikéw KPI (np. predykcyjne
szacowanie ROI).

¢ Generowanie za pomoca Al szkieletu rocznego planu marketingowego (z podziatem na kwartaty i kanaty) w oparciu o ustalone
wczesniej Persony.

Modut 5: Przygotowanie Tresci Marketingowych — Copywriting z Uzyciem Al

 Techniki generowania Contentu i zasada D.E.E.P. (Dopracowanie, Edycja, Etyka, Personalizacja) w pracy z trescig Al.
¢ Al Content. Generowanie kompletnych tresci potrzebnych do przygotowania dziatarn marketingowych zaplanowanych w rocznym pla ie
marketingowym

Modut 6: Planowanie i Przygotowanie Tresci w Social Media z Al

¢ Social Media Content Calendar. Tworzenie miesiecznego planu Social Media z podziatem na platformy, uwzglednieniem Persony oraz
wykorzystaniem Al do generowania pomystéw
¢ Przygotowanie pierwszych wersji tekstow, grafik i krétkich form wideo do wykorzystania w Social Mediach

EGZAMIN 1 godz/dyd
Metody prowadzenia szkolenia: wyktad interaktywny, dyskusja, warsztaty, analiza przypadkéw, éwiczenia, praca w grupach.
Szkolenie konczy sie uzyskaniem:

Certyfikatu ICVC/AIC 20776.01 Al Copywriter- potwierdza wiedze, umiejgtnosci i kompetencje spoteczne oséb pracujacych w urzedach,
firmach marketingowych, prawniczych, notarialnych, informatycznych i innych branzach o profilu handlowym i ustugowym, na
stanowiskach administracyjnych i operacyjnych.

Certyfikat ICVC/AIC 20776.01 jest wydawany osobom, ktére zdaty Egzamin ICVC weryfikujacy ich kwalifikacje do wykonywania zawodu
Al Copywriter.

Koszt egzaminu zawarty jest w cenie szkolenia. Po szkoleniu Uczestnik otrzymuje réwniez Zaswiadczenie u ukonczeniu ustugi
rozwojowej wraz z suplementem zawierajgcym opis efektéw uczenia sie.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 12



Przedmiot / temat
zajec

Modut 1:

Wprowadzenie
do Al -
Fundamenty dla
Marketeréw

Przerwa

Modut 2:

Analiza
Konkurencji z Al

Przerwa

Modut 3:

Persony Klienta i
Zrozumienie
Jezyka
Odbiorcéw z Al

Modut 4:

Przygotowanie
Strategii i
Rocznego Planu
Dziatan
Marketingowych

Przerwa

Modut 5:

Przygotowanie
Tresci
Marketingowych
— Copywriting z
Uzyciem Al

Przerwa

Modut 6:

Planowanie i
Przygotowanie
Tresci w Social
Media z Al

Przerwa

iPXEP Egzamin

Prowadzacy

Katarzyna
Andruszkiewicz

Katarzyna
Andruszkiewicz

Katarzyna
Andruszkiewicz

Katarzyna
Andruszkiewicz

Katarzyna
Andruszkiewicz

Katarzyna
Andruszkiewicz

Katarzyna
Andruszkiewicz

Katarzyna
Andruszkiewicz

Katarzyna
Andruszkiewicz

Katarzyna
Andruszkiewicz

Katarzyna
Andruszkiewicz

Data realizacji

zajeé

08-01-2026

08-01-2026

08-01-2026

08-01-2026

08-01-2026

09-01-2026

09-01-2026

09-01-2026

09-01-2026

09-01-2026

09-01-2026

09-01-2026

Godzina

rozpoczecia

08:00

10:15

10:30

12:45

13:15

08:00

10:15

10:30

12:45

13:15

16:15

16:30

Godzina
zakonczenia

10:15

10:30

12:45

13:15

16:15

10:15

10:30

12:45

13:15

16:15

16:30

17:15

Liczba godzin

02:15

00:15

02:15

00:30

03:00

02:15

00:15

02:15

00:30

03:00

00:15

00:45



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 238,10 PLN
Koszt osobogodziny netto 238,10 PLN
W tym koszt walidacji brutto 85,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 85,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 85,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 85,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

121

Katarzyna Andruszkiewicz

Specjalista od marketingu internetowego - prowadzi profil DoktorKA od marketingu. Kreuje
wizerunek organizacji, doradza w tworzeniu strategii marketingowych, analizie rynku, badaniu
potrzeb i obstudze klientow.

Od ponad 5 lat prowadzi szkolenia, wyktady, konsultacje z zakresu szeroko rozumianego marketingu
internetowego, ale takze technik sprzedazy, przedsiebiorczosci, zarzgdzania relacjami z klientem,
merchandisingu i in. Jako nauczyciel akademicki (stopien dr) zwigzana z takimi uczelniami jak:
Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie (od 2022), Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania
im. prof. T. Kotarbinskiego (od 2019), Akademia Ekonomiczno-Humanistyczna w Warszawie (2019-
2022), Wyzsza Szkota Turystyki i Hotelarstwa w Gdarisku (2022), Uniwersytet Gdanski (2013 -2015).
W ostatnich 24 miesigcach przeprowadzita szkolenia z podobnego zakresu w tym m.in.: Efektywne
planowanie i organizacja marketingu w przedsiebiorstwie - szkolenie (40h, 04.2024);Social Media
Mastery. Kreowanie i rozwéj marki online - szkolenie (40h, 07.2024 i 20h, 03.2025);Szkolenie: Media
spotecznosciowe w promociji firmy (30h, 05.2025). Doswiadczenie zawodowe zdobyte w okresie nie
krétszym niz 5 lat przed publikacja ustugi.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymajg skrypt szkoleniowy z miejscem na notatki + dtugopis.

Warunki uczestnictwa

W przypadku szkoler dofinansowanych warunkiem uczestnictwa w szkoleniach jest zatozenie przez Uczestnika konta w Bazie Ustug
Rozwojowych oraz spetnienie warunkdw, ktére sg przedstawione przez danego Operatora, do ktérego sktadane sg dokumenty o
dofinansowanie do ustugi rozwojowe;j.

Informacje dodatkowe

Warunkiem ukoriczenia szkolenia (a zarazem otrzymania zaswiadczenia o ukoriczeniu) jest frekwencja na poziomie minimum 80%
Dostawca ustugi codziennie prowadzi liste obecnosci.

Ustuga rozwojowa nie jest Swiadczona przez podmiot petnigcy funkcje Operatora lub Partnera Operatora w danym projekcie PSF lub w
ktérymkolwiek Regionalnym Programie lub FERS albo przez podmiot powigzany z Operatorem lub Partnerem kapitatowo lub osobowo.

Adres

ul. Marii Curie-Sktodowskiej 18/20/1
10-110 Olsztyn

woj. warminsko-mazurskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wifi

Kontakt

ﬁ E-mail wojtekwakiec@gmail.com

Telefon (+48) 666 610 564

Wojciech Wakie¢



