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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

AMAZON - Kurs tworzenia wtasnej marki i sprzedazy przez wiasne
kanaly sprzedazowe

Szkolenie przeznaczone jest dla przedsiebiorcow, producentéw oraz oséb
planujacych rozwdj dziatalnosci w obszarze e-commerce. Uczestnicy
poznaja proces tworzenia wtasnej marki — od analizy rynku i opracowania
produktu, po wdrozenie strategii sprzedazy w internecie. Program

Grupa docelowa ustugi obejmuje praktyczne aspekty sprzedazy na platformie Amazon oraz w
kanatach wtasnych, takich jak sklep internetowy, strona firmowa i media
spotecznosciowe. Omawiane sg zagadnienia z zakresu marketingu,
budowania wizerunku marki, promocji online, logistyki, obstugi klienta i
automatyzacji proceséw sprzedazowych. Uczestnicy nauczg sie
planowa¢ i realizowa¢ dziatania zwiekszajgce widocznos¢ oraz
konwersje, przygotowujac wtasng strategie rozwoju marki w srodowisku

cyfrowym.
Minimalna liczba uczestnikéw 1
Maksymalna liczba uczestnikow 14
Data zakonczenia rekrutacji 30-11-2025
Forma prowadzenia ustugi zdalna

Liczba godzin ustugi 36



Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR .
(MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Uczestnik kursu zdobedzie praktyczng wiedze popartg doswiadczeniem z zakresu

tworzenia wtasnej marki (branza dowolna). Pozna techniczne aspekty kreowania produktéw. Dowie sig, 0
czym nalezy pamieta¢ wprowadzajgc produkt na rynek, a takze jakie sg dobre praktyki zwigzane ze
sprzedazg przez Amazon oraz kanaty wiasne.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji
uczestnik umie zna Wywiad swobodny
Kwalifikacje
Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Program szkolenia:

1. Tworzenie produktu — od pomystu do gotowego rozwigzania.
¢ Analiza rynku i identyfikacja niszy.
e Tworzenie produktu w oparciu o potrzeby klientow.
¢ Projektowanie opakowania i elementéw zwiekszajacych konwersje.

2. Dobér produktu i ocena potencjatu sprzedazowego.



e Kryteria wyboru produktu do sprzedazy online.
e Kategorie produktéw o wysokim potencjale.
¢ Czynniki decydujace o sukcesie w e-commerce.
3. Wspotpraca z dostawcami.
* Negocjacje i komunikacja z producentami (na przyktadzie rynku chiriskiego).
¢ Kalkulacje rentownosci i planowanie kosztéw.

4. Import do UE.
e Formalnosci celne i podatkowe (EORI, VAT, cto).
* Rola posrednikéw transportowych (Freight Forwarder).

5. Sprzedaz na platformie Amazon.
e Zaktadanie i prowadzenie konta Seller Central.
e Koszty, optaty i zasady funkcjonowania FBA.
» Narzedzia wspierajgce sprzedaz (Helium, Jungle Scout, itp.).
¢ Rejestracja marki — Brand Registry.

6. Alternatywne platformy e-commerce.

7. Wiasny sklep internetowy.
¢ Rozwigzania technologiczne dostepne na rynku.
* Integracja sklepu z systemami sprzedazowymi.

8. Marketing i promocja online.
¢ Reklama w mediach spotecznos$ciowych.
* Kampanie ptatne (Google Ads, Facebook Ads).
¢ Influencer marketing i pomiar efektywnosci kampanii.

9. Ekspansja zagraniczna.
¢ Strategie wejscia na rynki miedzynarodowe.
¢ Adaptacja produktu i marki.

10. Case Study - analiza rzeczywistego wdrozenia marki na rynkach europejskich.

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5600,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5600,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 155,56 PLN
Koszt osobogodziny netto 155,56 PLN

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik otrzymuje komplet materiatéw wspierajacych nauke i prace po szkoleniu, w tym:

* Prezentacja szkoleniowa — zawierajgca najwazniejsze zagadnienia i przyktady omawiane podczas kursu.



¢ Instrukcje krok po kroku — praktyczne wskazowki do realizacji zadan i wdrozenia wiedzy w swoim biznesie.

¢ Przyktady case study — gotowe analizy i rozwigzania, ktére pomagaja lepiej zrozumie¢ proces tworzenia marki i sprzedazy produktéw
online.

¢ Dodatkowe materiaty wspierajace — linki do narzedzi, szablonéw i zasobéw przydatnych w sprzedazy na platformach e-commerce
oraz prowadzeniu wtasnego sklepu internetowego.

Warunki techniczne

Szkolenie realizowane jest w formie online w czasie rzeczywistym.

Aby w petni uczestniczy¢ w zajeciach i uzyska¢ zaktadane efekty uczenia sie, uczestnik powinien przygotowaé we wtasnym zakresie
sprzet spetniajacy ponizsze wymagania techniczne:

Wymagania techniczne:

e Komputer PC, laptop lub smartfon z dostepem do stabilnego tacza internetowego (state lub mobilne — minimum 3G, zalecane
4G/LTE).

¢ System operacyjny: macOS (wersja 10.7 lub nowsza), Windows 7, 8, 8.1 lub 10.

» Alternatywnie — dedykowana aplikacja mobilna (dostepna w AppStore lub Google Play).

¢ Aktualna wersja przegladarki internetowej Google Chrome lub Mozilla Firefox.

¢ Wbudowany mikrofon lub zestaw stuchawkowy (dla oséb chcgcych aktywnie uczestniczy¢ w szkoleniu, z mozliwo$cig zadawania
pytan gtosowo).

Kontakt

ﬁ E-mail sylwia.ason@gmail.com

Telefon (+48) 729 835 005

Sylwia Ason



