Mozliwos$¢ dofinansowania
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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Ustuga skierowana jest do:

¢ Przedsiebiorcow (B2B, e-commerce) chcgcych samodzielnie
prowadzi¢ kampanie reklamowe, pozyskiwa¢ klientéw i zwiekszaé
sprzedaz.

¢ Marketerow, pracownikéw agenciji i freelanceréw pragnacych zdoby¢
kompleksowe, praktyczne umiejetnosci tworzenia i optymalizacji

Grupa docelowa ustugi reklam na Facebooku i Instagramie dla siebie lub swoich klientow.

¢ Influenceréw i twércow internetowych, ktérzy chca skutecznie
zwieksza¢ zaangazowanie i zasieg swoich tresci za pomoca ptatnych
promocji.

Kurs jest przeznaczony dla oséb na kazdym poziomie zaawansowania —
od zupetnie poczatkujgcych, po praktykoéw, ktorzy chcg usystematyzowac
i zaktualizowac¢ swoja wiedze.

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikow 100

Forma prowadzenia ustugi zdalna

Liczba godzin ustugi 7

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny



Gtownym celem jest zdobycie kompleksowej wiedzy i praktycznych umiejetnosci do samodzielnego tworzenia i
optymalizacji skutecznych kampanii reklamowych na Facebooku i Instagramie. Uczestnik nauczy sie konfigurowacé
narzedzia reklamowe, precyzyjnie docieraé do grup docelowych, tworzyé angazujgce kreacje, wykorzystywac
remarketing oraz analizowaé¢ wyniki w celu maksymalizacji zwrotu z inwestycji (ROAS).

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik potrafi dobra¢ odpowiedni cel
kampanii reklamowej (np. Sprzedaz z
; celem konwersji lub Ruch z
Dobér celu reklamowego . L. . Test teoretyczny
optymalizacjg pod wyswietlenia strony
docelowej), aby zrealizowac konkretny

cel biznesowy klienta.

Uczestnik zna zasady dziatania
remarketingu i potrafi technicznie
Tworzenie grupy odbiorcéw skonfigurowaé grupe niestandardowych
(Remarketing) odbiorcéw na podstawie zdarzer z
Piksela Meta (np. zdarzenie AddToCart
z wykluczeniem Purchase).

Test teoretyczny

Uczestnik potrafi analizowa¢ kluczowe
wskazniki efektywnosci (KPI),
diagnozowaé problemy w kampanii (np.
Analiza i optymalizacja kampanii . g p y‘ P , (np Test teoretyczny
niska konwersja na landing page'u,
niedopasowanie oferty) i podejmowac

$wiadome decyzje optymalizacyjne.

Uczestnik rozumie role Piksela Meta w
mierzeniu konwers;ji i potrafi wskazaé
fundamentalne zdarzenia niezbedne do
Konfiguracja Piksela Meta analityki i optymalizacji kampanii e- Test teoretyczny
commerce (np. Wyswietlenie
zawartosci, Dodanie do koszyka,
Zakup).

Uczestnik potrafi tworzy¢ zwiezte i
perswazyjne teksty reklamowe, stosujac
Tworzenie kreacji reklamowe;j podstawowe zasady copywritingu (np. Test teoretyczny
odwotanie do korzysci, rozwigzanie
problemu, wzbudzenie ciekawosci).

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji



Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikaciji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Modut 1 Wstep do reklamy na Facebooku

Lekcja 1 Reklama na Facebooku to nie tylko promowanie postéw.
Lekcja 2 Struktura reklamy na Facebooku: Kampania, Zestaw Reklam, Reklamy
Modut 2 Cele reklamowe

Lekcja 1 Cel reklamowy: Rozpoznawalno$é + zasieg

Lekcja 2 Cel reklamowy: Ruch

Lekcja 3 Cel reklamowy: Aktywnos¢

Lekcja 4: Cele reklamowe: kontakty, promocja aplikacji, sprzedaz
Lekcja 5: Cel reklamowy: kontakty + formularze

Lekcja 6: Kampania z celem na sprzedaz

Lekcja 7: Zalecane ustawienia automatyczne kampanii vs reczne — co wybraé?
Modut 3 - Business Manager

Lekcja 1: Czym jest Business Manager

Lekcja 2: Dodawanie oséb do Business Managera.

Lekcja 3: Dodawanie fanpage’a do BM i przypisywanie rol.

Lekcja 4: Tworzenie i dodawanie konta reklamowego.

Lekcja 5: Dodawanie konta na IG do Business Managera

Lekcja 6: Jak przej$¢ z Meta Business Suite do Menedzera firmy?
Lekcja 7: Jak przej$é z Meta Business Suite do Menedzera reklam?
Lekcja 8: Jak zweryfikowa¢ domene w Menedzer firmy.

Modut 4 — Zestaw reklamowy krok po kroku

Lekcja 1: Krotkie oméwienie co jest czym na poziomie zestawu reklam
Lekcja 2: Lokalizacja konwers;ji

Lekcja 3: Pierwotne grupy odbiorcéw



Lekcja 4: Cel wynikow

Lekcja 5: Lokalizacja — dobre ustawienia

Lekcja 6: Wiek — dobre ustawienia

Lekcja 7: Jezyki — Dlaczego ta opcja jest przydatna?

Lekcja 8: Jak dobrze wybrac¢ zainteresowania

Lekcja 9: Zwezanie i rozszerzanie grupy

Lekcja 10: Umiejscowienia

Lekcja 11: Beneficjent i ptatnik

Lekcja 12: Operowanie budzetem — dzienny vs catkowity
Lekcja 13: Grupy puste

Lekcja 14: Trzy typy wykluczen

Modut 5 — Grupa niestandardowych odbiorcéw

Lekcja 1: Czym sg grupy niestandardowe?

Lekcja 2: Grupy niestandardowe oparte o zdarzenia.

Lekcja 3: Grupy podobnych odbiorcéw.

Lekcja 4: Wykluczenia grup niestandardowych.

Modut 6 - Remarketing na Facebooku i Instagramie (Piksel Facebooka)
Lekcja 1: Czym jest piksel Facebooka

Lekcja 2: Polecane wtyczki do instalacji pixela Facebooka
Lekcja 3: Piksel Facebooka — czym sg zdarzenia (do nagrania)
Lekcja 4: Piksel Facebooka — instalacja zdarzen

Lekcja 5: Weryfikacja instalacji piksela

Lekcja 6: Jak zaimplementowacé pixel przez GTM

Lekcja 7: API konwersiji — co to jest?

Lekcja 8: API konwersiji — jak wigczyé?

Lekcja 9: Konwersje niestandardowe

Modut 7 Tworzenie reklam + kreacja

Lekcja 1: Tworzenie reklamy krok po kroku

Lekcja 2: Kreacje — najczestsze btedy

Lekcja 3: Kreacje dobre praktyki

Lekcja 4: Jak pisa¢ skuteczne teksty reklam + Agent do tworzenia tresci
Lekcja 5: Przydatne narzedzia do samodzielnego projektowania reklam.
MODUL 8 Analiza

Lekcja 1: Co jest gdzie w menadzerze reklam?

Lekcja 2: Jak analizowa¢ reklamy?

Lekcja 3: Jak zmierzy¢ wspotczynnik konwersji w managerze reklam



MODUL 9: Narzedziownik

* Mentor META ADS
e Agent do tworzenia tresci
e Checklisty

Cennik

( Jezeli korzystasz z dofinansowania w wysokos$ci co najmniej 70% przystuguje Tobie zwolnienie z podatku VAT )

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 922,50 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 750,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 131,79 PLN
Koszt osobogodziny netto 107,14 PLN

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Dostep do lekcji umieszczonych na platformie.
Certyfikat ukofczenia kursu.

Dostep do zamknietej grupy na Facebooku, gdzie mozna konsultowa¢ swoje dziatania.

Warunki techniczne

4. WYMAGANIA TECHNICZNE.

1. Korzystanie z Serwisu mozliwe jest pod warunkiem spetnienia po stronie Klienta nastepujacych wymagan technicznych:

2. posiadania urzadzenia koricowego (komputer/tablet/telefon komérkowy) umozliwiajgcego dostep do sieci Internet, wyposazonego
W sprawny system operacyjny,

3. zainstalowania na urzadzeniu, o ktérym mowa w pkt a) powyzej wersji przegladarki internetowej zapewniajacej dostep do zasobow
sieci Internet, takiej jak: Internet Explorer, Google Chrome, Mozilla Firefox, Apple Safari lub innej kompatybilnej, obstugujacej pliki
cookies,

4. posiadania aktywnego konta poczty e-mail.

5. Celem zapoznania sie z zawartoscig danego Kursu badz udziatu w Webinarze i ptynnego odtwarzania transmisji, wymagane jest
facze internetowe o minimalnej predkosci 3 Mb/s oraz posiadanie urzadzenia zdolnego do odbioru dZwieku (gtos$niki lub stuchawki).

6. Przed skorzystaniem z Serwisu Klient obowigzany jest sprawdzié¢, czy posiadane przez niego urzadzenie spetnia wymogi techniczne
okreslone w Regulaminie. W razie watpliwosci co do technicznych mozliwosci korzystania z Serwisu Klient powinien wysytaé



10.

11.

stosowne zapytaniem do Ustugodawcy na adres: poczta@arturjablonski.com; szkolenia@digitalk.pl; 601304784

. Jakos$¢é odtwarzanych materiatow wideo dostepnych w ramach danego Kursu lub jako$¢ transmisji Webinarow moze zalezeé¢ od

parametrow technicznych potaczenia internetowego oraz parametréw technicznych urzadzenia, na ktérym odtwarzane beda
materiaty wideo.

. Ustugodawca dotozy nalezytej starannosci, aby korzystanie z Serwisu byto poprawne. Jednak Ustugodawca nie gwarantuje, iz nie

wystapia problemy z dostepem tresci prezentowanych w ramach Serwisu. Przypadki takie, wraz z ich szczegétowym opisem nalezy
zgtaszaé do Ustugodawcy na adres e-mail: poczta@arturjablonski.com; szkolenia@digitalk.pl; 601304784

. Ustugodawca informuje, iz problemy techniczne badz ograniczenia techniczne wystepujace na sprzecie, z ktérego korzysta Klient

(zapory sieciowe, niewtasciwe wersje przegladarki internetowej, programy antywirusowe i inne) moga ograniczy¢ lub uniemozliwi¢
Klientowi dostep do Kurséw oferowanych w ramach Serwisu.

Ustugodawca za posrednictwem Serwisu udostepnia Tresci Cyfrowe 24 godziny na dobe, 7 dni w tygodniu przez caty rok.
Ustugodawca zastrzega sobie prawo do przerw serwisowych. O przerwach technicznych i czasie ich trwania Ustugodawca bedzie w
miare mozliwosci informowat poprzez dostepne mu srodki, w szczegélnosci poprzez umieszczanie stosownych komunikatéw w
Serwisie.

Wszelkie dziatania podejmowane przez osoby trzecie, ktore majg dostep do urzadzenia dostepowego Klienta podczas aktywnego
zalogowania sie do Serwisu, sg odnotowywane jako dziatania Klienta. Klient ponosi wytaczna odpowiedzialno$¢ za konsekwencje
udostepnienia urzadzenia kornicowego innym osobom lub pozostawienia go bez nadzoru.

Kontakt

o Agnieszka Kubasiewicz

ﬁ E-mail szkolenia@digitalk.pl

Telefon (+48) 601 304 784



