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Szkolenie pokazuje, jak zaplanowac i 6 500,00 PLN brutto
stworzy¢ witasny lejek sprzedazowy dla 6 500,00 PLN netto
prostego produktu online — od pomystu, 100,00 PLN brutto/h
przez przygotowanie oferty i strony 100,00 PLN netto/h

sprzedazowej, po grafiki promocyjne i
uruchomienie pierwszej mini-kampanii w
social mediach. Dla os6b poczatkujacych,
bez potrzeby pomocy techniczne;.

Numer ustugi 2025/10/06/177990/3059205

© zdalna w czasie rzeczywistym
& Ustuga szkoleniowa

®© 65h

5 08.01.2026 do 14.02.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do oséb, ktére chca rozpoczaé sprzedaz online
prostych produktéw cyfrowych (takich jak e-booki, mini-kursy, checklisty,
plannery, konsultacje) i potrzebuja praktycznego wsparcia w stworzeniu
wiasnego lejka sprzedazowego — od pomystu, przez oferte i strone, po
pierwsza promocje w social mediach.

W szczegdlnosci zapraszamy:

¢ osoby poczatkujace, ktdre dopiero rozpoczynajg swoja dziatalnos¢
online,

Grupa docelowa ustugi « freelanceréw i specjalistéw (np. dietetykow, treneréw, coachow,

nauczycieli), chcacych zarabia¢ na wiedzy i doswiadczeniu,

o wiascicieli matych firm, ktérzy chca wprowadzi¢ cyfrowe produkty do
swojej oferty,

e uczestnikdéw zainteresowanych podstawami tworzenia prostych stron,
grafik i promocji w internecie.

Szkolenie nie wymaga wczesniejszego dos$wiadczenia technicznego ani
marketingowego — uczestnicy krok po kroku zbudujg wtasny mini-lejek
sprzedazowy: od pomystu na produkt po jego promocije i pierwsza
sprzedaz.

Minimalna liczba uczestnikow 3

Maksymalna liczba uczestnikéw 10

Data zakornczenia rekrutacji 07-01-2026



Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 65

Certyfikat ICVC - SURE (Standard Ustug Rozwojowych w Edukacji): Norma

Podstawa uzyskania wpisu do BUR o S . .
zarzadzania jakos$cig w zakresie $wiadczenia ustug rozwojowych

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnikéw do samodzielnego zaplanowania i stworzenia prostego lejka sprzedazowego dla
produktu online (np. e-booka, mini-kursu, plannera). Uczestnik nauczy sie tworzy¢ oferte, prosta strone sprzedazowa,
grafiki promocyjne w Canvie oraz planowadé i uruchamia¢ pierwsza mini-kampanie promocyjng w social mediach.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Wymienia i porzadkuje gtéwne etapy Test teoretyczny z wynikiem

procesu tworzenia produktu online. generowanym automatycznie

Wiedza: Opisuje etapy tworzenia
prostego produktu online oraz elementy
lejka sprzedazowego obejmujacego
pomyst, oferte, strone i promocje.

Rozréznia kluczowe elementy lejka
sprzedazowego oraz okresla ich funkcje
w procesie sprzedazy.

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Wskazuje podstawowe narzedzia

wykorzystywane do planowania i
Wiedza: Charakteryzuje podstawowe tworzenia tresci marketingowych
narzedzia i zasady planowania tresci online.

marketingowych w internecie (np.
Canva, kreatory stron, media
spotecznosciowe).

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Okresla zasady doboru narzedzi i
kanatéw komunikacji w zaleznosci od
rodzaju produktu i grupy odbiorcéw.

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Okresla kolejne etapy przygotowania
oferty i strony sprzedazowej dla
produktu online.

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie
Umiejetnos$¢: Opracowuje prosta oferte
oraz projekt strony sprzedazowej dla

produktu online z wykorzystaniem Rozpoznaje kluczowe elementy

dostepnych narzedzi.

skutecznej strony sprzedazowej
(nagtéwek, opis, CTA, grafika) oraz
zasady ich rozmieszczenia.

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wskazuje etapy planowania mini-
kampanii promocyjnej w mediach
Umiejetnos¢: Przygotowuje materiaty spotecznosciowych.
graficzne i plan mini-kampanii

promocyjnej w mediach
spotecznosciowych. Identyfikuje zasady tworzenia spéjnych

materiatéw graficznych i dopasowania
ich do tresci promocyjnych.

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Rozréznia przyktady rzetelnej i

Test teoretyczny z wynikiem
nierzetelnej komunikacji marketingowej yezny zwy

generowanym automatycznie

Kompetencje spoteczne: W internecie

Stosuje zasady etycznej i

odpowiedzialnej komunikacji w Okresla zasady bezpiecznego i
dziataniach promocyjnych online.

etycznego wykorzystywania tresci, Test teoretyczny z wynikiem
grafik i danych w kampaniach generowanym automatycznie
promocyjnych.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Szkolenie skierowane jest do 0sdb, ktére chca rozpoczaé sprzedaz online prostych produktéw cyfrowych (takich jak e-booki, mini-kursy,
checklisty, plannery, konsultacje)

¢ Forma prowadzenia: szkolenie zdalne w czasie rzeczywistym ( Web To Learn)
e Czas trwania: Szkolenie obejmuje 48 godzin zegarowych i 45 minut ( 65 lekcyjnych) w tym walidacje w formie testu teoretycznego 30
minut
e Szkolenie sktada sie z czesci teoretycznej 5h i praktycznej 40h i 15 min
* Przerwy: sg wliczone w czas trwania ustugi



¢ Walidacja: test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie ( test zostanie przeprowadzony po zakoriczeniu czesci
edukacyjnej, gdzie bedzie trwat 30 minut). Wynik testu oraz wyniki analizy dowodéw i deklaracji beda dostepne do 2 dni.

¢ Prowadzenie zajeé: interaktywna forma z wykorzystaniem prezentacji, rozmowy na zywo, ¢wiczen

¢ Wsparcie techniczne: kontakt mailowy i telefoniczny w przypadku trudnosci technicznych

¢ dla osé6b korzystajacych z dofinansowania wymagana jest minimalna frekwencja na poziomie 80% zaje¢

Dzien 1 — Wprowadzenie do produktow online i lejkéw sprzedazowych

Omowienie idei produktéw cyfrowych i sprzedazy online. Analiza, jak dziata prosty lejek sprzedazowy — od pomystu po promocje.
Przeglad typow produktow (e-book, kurs, planner, konsultacja) oraz przyktady skutecznych rozwigzan.

Dzien 2 - Pomyst na produkt i dopasowanie do odbiorcy

Generowanie pomystéw na produkty, analiza potrzeb i probleméw odbiorcéw, tworzenie mapy klienta, ocena potencjatu rynkowego. Praca
grupowa nad wstepna koncepcjg wtasnego produktu i oméwienie wynikdéw.

Dzien 3 — Budowanie oferty i jezyk korzysci

Tworzenie oferty opartej na wartosciach i potrzebach klienta. Struktura oferty: obietnica, nagtéwek, CTA. Zasady pisania jezykiem
korzysci. Cwiczenia praktyczne — opracowanie wtasnej propozycji sprzedazowej.

Dzien 4 - Psychologia sprzedazy i dopasowanie przekazu

Zrozumienie decyzji zakupowych i réznych typoéw klientéw. Zasady budowania przekazu marketingowego w oparciu o emocje, potrzeby i
racjonalne argumenty. Tworzenie dopasowanych komunikatéw sprzedazowych.

Dzien 5 - Projektowanie strony sprzedazowej — plan i uktad

Wprowadzenie do narzedzi online (Canva, Carrd, Landingi, ConvertKit). Struktura skutecznej strony: nagtéwek, opis, grafika, CTA. Zasady
UX/Ul dla poczatkujacych. Planowanie i szkicowanie wtasnego projektu strony.

Dzien 6 — Tworzenie strony sprzedazowej w praktyce

Zajecia praktyczne: budowa strony w Canvie lub prostym kreatorze, dodawanie grafik, CTA, formularzy i wersji mobilnej. Testowanie i
analiza czytelno$ci. Prezentacja i omdwienie stron uczestnikdw.

Dzien 7 — Grafiki i materiaty promocyjne

Projektowanie grafik promocyjnych w Canvie. Tworzenie mockupéw produktéw (e-book, planner, kurs). Dobér kolordw, fontow i stylu
wizualnego. Przygotowanie zestawu materiatéw promocyjnych do publikaciji.

Dzien 8 — Planowanie kampanii promocyjne;j

Zasady planowania kampanii w social mediach. Tworzenie harmonogramu postéw i komunikatéw promocyjnych. Opracowanie mini-
kampanii promocyjnej wspierajacej sprzedaz produktu online.

Dzien 9 — Reklama ptatna i analiza wynikéw

Wprowadzenie do Meta Ads - cele kampanii, budzet, grupy odbiorcéw. Podstawowe wskazniki efektywnosci (zasieg, klikniecia, CTR,
konwersje). Analiza wynikéw i wnioski optymalizacyjne.

Dzien 10 — Walidacja efektéw uczenia sie i podsumowanie

Powtérzenie kluczowych zagadnien z catego szkolenia.

Walidacja efektéw uczenia sie — test teoretyczny online (jednokrotnego wyboru, automatyczny wynik).
Omowienie wynikow testu i podsumowanie szkolenia z przedstawieniem kierunkéw dalszego rozwoju uczestnikow.
Informacje organizacyjne:

e e« Forma realizacji: zajecia online w czasie rzeczywistym (na zywo z trenerem)
e Przerwy kawowe:
e wdnirobocze — 1 x 15 minut
e w soboty — 2 x 15 minut
» Walidacja: test teoretyczny online (automatyczny wynik)
o Efekt koricowy: uczestnik potrafi zaplanowa¢, przygotowac i uruchomi¢ kompletny mini-lejek sprzedazowy dla swojego produktu
online — od pomystu i oferty po strone, grafiki i promocje.



Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 47

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

zajec

Czym jest

produkt online i
jak dziata prosty
lejek
sprzedazowy-
rozmowa na
Zywo

Przerwa

kawowa 15 minut

€2 Tyry

produktéw (e-
book, mini-kurs,
planner,
konsultacja) i
etapy sprzedazy
online-
wspotdzielenie
ekranu

Wspdlne
podsumowanie
dnia i pytania
grupowe-
rozmowa na
Zywo

Struktura

skutecznej
oferty: nagtéwek,
obietnica, CTA-
wspotdzielenie
ekranu

Przerwa

kawowa 15 minut

Pisanie
jezykiem
korzysci,
dopasowanie
komunikatu do
klienta-
wspotdzielenie
ekranu

Tworzenie
szkicu oferty

Prowadzacy

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

zajeé

08-01-2026

08-01-2026

08-01-2026

08-01-2026

13-01-2026

13-01-2026

13-01-2026

13-01-2026

rozpoczecia

16:00

17:45

18:00

20:00

10:00

11:45

12:00

14:00

zakonczenia

17:45

18:00

20:00

20:15

11:45

12:00

14:00

14:15

Liczba godzin

01:45

00:15

02:00

00:15

01:45

00:15

02:00

00:15



Przedmiot / temat

zajec

Zasady

wptywu i
mechanizmy
decyzji
zakupowych-
wspotdzielenie
ekranu

Przerwa

kawowa 15 minut

Dopasowanie
oferty do typu
klienta
(emocjonalny,
analityczny,
impulsywny)-
wspotdzielenie
ekranu

Wspélna

dyskusja i
pytania-
rozmowa na
Zywo

D Voo

narzedzi: Canva,
Carrd, Landingi,

ConvertKit-
wspotdzielenie
ekranu

Przerwa

kawowa 15 minut

Struktura

skutecznego
landing page

(nagtéwek, opis,

CTA)-
wspétdzielenie
ekranu

Oméoéwienie
przyktadéw-
wspotdzielenie
ekranu

Prowadzacy

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Data realizacji
zajeé

14-01-2026

14-01-2026

14-01-2026

14-01-2026

22-01-2026

22-01-2026

22-01-2026

22-01-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

09:45

10:00

12:00

08:00

09:45

10:00

12:00

Godzina
zakonczenia

09:45

10:00

12:00

12:15

09:45

10:00

12:00

12:15

Liczba godzin

01:45

00:15

02:00

00:15

01:45

00:15

02:00

00:15



Przedmiot / temat
zajec

(172 I

znalez¢ pomyst
na produkt —
éwiczenia
grupowe-
wspotdzielenie
ekranu, rozmowa
na zywo

Przerwa

kawowa 15 minut

Okreslenie
idealnego klienta
- mapa odbiorcy
i analiza potrzeb-
wspotdzielenie
ekranu

Omoéwienie
whioskow i
pytania grupowe-
rozmowa na
Zywo

Weryfikacja
pomystu i analiza
potencjatu
rynkowego-
wspotdzielenie
ekranu

Przerwa

kawowa 15 minut

Budowa

strony w Canvie
lub kreatorze-
wspoétdzielenie
ekranu

Oméowienie prac-
wspotdzielenie
ekranu

Prowadzacy

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Data realizacji
zajeé

26-01-2026

26-01-2026

26-01-2026

26-01-2026

29-01-2026

29-01-2026

29-01-2026

29-01-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

09:45

10:00

12:00

08:00

09:30

09:45

11:45

Godzina
zakonczenia

09:45

10:00

12:00

12:30

09:30

09:45

11:45

12:00

Liczba godzin

01:45

00:15

02:00

00:30

01:30

00:15

02:00

00:15



Przedmiot / temat
zajec

Dodawanie
grafik, CTA,
formularzy-
wspoétdzielenie
ekranu

Przerwa

kawowa 15 minut

Testowanie i
poprawa
uzytecznosci-
wspotdzielenie
ekranu

Omowienie prac-
wspétdzielenie
ekranu

Projektowanie
grafik
promocyjnych w
Canvie-
wspotdzielenie
ekranu

Przerwa

kawowa 15 minut

LF¥YA Tworzenie

mockupéw
produktéw (e-
book, planner,
kurs)-
wspétdzielenie
ekranu

Podsumowanie
dnia- rozmowa
na zywo

EEF2vA Zasady
planowania
kampanii w
social mediach-
wspétdzielenie
ekranu

Prowadzacy

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Data realizacji
zajeé

30-01-2026

30-01-2026

30-01-2026

30-01-2026

03-02-2026

03-02-2026

03-02-2026

03-02-2026

05-02-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

09:45

10:00

12:00

08:00

09:45

10:00

12:00

08:00

Godzina
zakonczenia

09:45

10:00

12:00

12:15

09:45

10:00

12:00

12:15

09:45

Liczba godzin

01:45

00:15

02:00

00:15

01:45

00:15

02:00

00:15

01:45



Przedmiot / temat

zajec

Przerwa

kawowa 15 minut

Opracowanie
mini-planu
kampanii
promocyjnej-
wspoétdzielenie
ekranu

Oméwienie
planow
uczestnikow-
wspoétdzielenie

ekranu, rozmowa

na zywo

Wprowadzenie
do Meta Ads

(cele, grupy,
budzet)-

wspétdzielenie
ekranu

Przerwa

kawowa 15 minut

Mierniki

skutecznosci
kampanii (CTR,

konwersja, koszt

kliknigcia)-
wspotdzielenie
ekranu

Wspdlne

omoéwienie

btedéw i dobrych

praktyk-
wspétdzielenie

ekranu, rozmowa

na zywo

Prowadzacy

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Data realizacji
zajeé

05-02-2026

05-02-2026

05-02-2026

12-02-2026

12-02-2026

12-02-2026

12-02-2026

Godzina
rozpoczecia

09:45

10:00

12:00

08:00

09:45

10:00

12:00

Godzina
zakonczenia

10:00

12:00

12:15

09:45

10:00

12:00

12:15

Liczba godzin

00:15

02:00

00:15

01:45

00:15

02:00

00:15



Przedmiot / temat Data realizacji
iy Prowadzacy L,
zajeé zajeé

Powtérzenie

procesu: pomyst

- oferta -

strona — Barbara Ciepty 14-02-2026
promocja-

wspotdzielenie

ekranu, rozmowa

na zywo

Przerwa

. Barbara Ciepty 14-02-2026
kawowa 15 minut

Analiza i
omowienie
kluczowych
zagadnien z
catego szkolenia-
wspotdzielenie
ekranu, rozmowa
na zywo

Barbara Ciepty 14-02-2026

Przerwa Barbara Ciepty 14-02-2026
kawowa 15 minut

@z Pien

utrzymania
sprzedazy i
rozwijania
witasnego lejka
po szkoleniu-

Barbara Ciepty 14-02-2026

wspotdzielenie
ekranu

Oméwienie i
rekomendacje
dziatan po
szkoleniu-
wspoétdzielenie
ekranu, rozmowa
na zywo

Barbara Ciepty 14-02-2026

Walidacja

efektéw uczenia

sie — test

teoretyczny

online - 14-02-2026
(jednokrotnego

wyboru,

automatyczny

wynik)

Godzina
rozpoczecia

08:00

09:45

10:00

11:45

12:00

13:00

13:45

Godzina
zakonczenia

09:45

10:00

11:45

12:00

13:00

13:45

14:15

Liczba godzin

01:45

00:15

01:45

00:15

01:00

00:45

00:30



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 500,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 500,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 100,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 100,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Barbara Ciepty

‘ ' Specjalistka w zakresie projektowania graficznego, komunikacji wizualnej i marketingu
internetowego. Od ponad 3 lat z powodzeniem rozwija wtasng dziatalnos¢ online, wspierajac
twoércéw cyfrowych, freelanceréw oraz mate firmy w budowaniu silnej obecnosci w sieci.
Zatozycielka marki Academico oraz projektu KierunekOnline.pl, w ramach ktérych przeszkolita setki
osob w zakresie tworzenia grafik promocyjnych, publikacji cyfrowych (ebooki, kursy, webinary) oraz
skutecznego zarzadzania mediami spotecznos$ciowymi. Doswiadczenie zawodowe tgczy z praktyka
- od lat realizuje zlecenia graficzne i marketingowe dla klientéw z sektora edukacyjnego,
eksperckiego i ustugowego. Posiada bogate portfolio projektéw graficznych oraz udokumentowang
skutecznos¢ w prowadzeniu kampanii reklamowych w mediach spotecznosciowych, w tym Meta
Ads. W swojej pracy trenerskiej stawia na praktyczne podejscie, wspierajgce uczestnikow w
zdobywaniu realnych kompetenciji, niezbednych na rynku pracy i w pracy zdalnej. Wykorzystuje
nowoczesne narzedzia, w tym sztuczng inteligencje (Al), Canva, ChatGPT, Google Workspace, Meta
Ads oraz systemy automatyzacji zadan.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik po zakoriczeniu kursu otrzyma komplet praktycznych materiatéw, ktére umozliwig samodzielne wdrozenie sprzedazy swojego
produktu online:

¢ szablony grafik do promocji produktu (np. reklamy na Facebook/Instagram, posty, nagtowki),

e szablony mockupéw produktéw (ebooka, kursu, konsultacji) do edycji np. w Canva,

e wzor oferty sprzedazowej (PDF),

¢ przyktadowy uktad strony sprzedazowej (landing page),

e lista kontrolna elementéw niezbednych do uruchomienia lejka sprzedazowego,

¢ platformy do budowy stron, systemy mailingowe, systemy ptatnosci, narzedzia do reklamy,

e nagrania wybranych fragmentéw szkolenia do powtérki (z ograniczonym dostepem czasowym).



Warunki uczestnictwa

Laptop lub komputer z dostepem do internetu — niezbedny do pracy nad strong sprzedazowsg, grafikami oraz konfiguracjg systemoéw.

Podstawowa znajomos$¢ obstugi komputera i przegladarki internetowej — np. korzystanie z e-maila, otwieranie linkéw, poruszanie sig po stronach
internetowych.

Dostep do wtasnej skrzynki e-mail — potrzebnej do testowania lejka sprzedazowego i logowania sie do narzedzi.
Konto na Facebooku (osobiste) — umozliwiajgce utworzenie konta reklamowego i przeé¢wiczenie konfiguracji kampanii.

Che¢ stworzenia wtasnego produktu edukacyjnego — np. kursu, e-booka, konsultacji, warsztatu lub innego produktu online.

Informacje dodatkowe

Po szkoleniu Uczestnicy otrzymujg zaswiadczenie ukoriczenia szkolenia.
Biorgc udziat w ustudze rozwojowej wyrazasz zgode na rejestrowanie/nagrywanie swojego wizerunku .

Szkolenie realizowane jest w formie zdalnej w czasie rzeczywistym (online live) — za posrednictwem platformy umozliwiajgcej interaktywna
prace z trenerem i grupa. Zajecia prowadzone sg w kameralnej grupie, co zapewnia indywidualne podejscie i mozliwos¢ zadawania pytan na
biezaco.

Podstawa do rozliczenia ustugi, jest wygenerowanie z systemu raportu, umozliwiajgcego identyfikacje wszystkich uczestnikéw oraz
zastosowanego narzedzia.

W przypadku dofinansowania nizszego niz 70% do wartosci ustugi zostanie doliczony podatek VAT zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.

Warunki techniczne

Aby w petni uczestniczy¢ w szkoleniu i wykona¢ wszystkie zadania praktyczne, uczestnik powinien dysponowac:

¢ |aptopem lub komputerem z systemem operacyjnym Windows, macOS lub Linux,

e stabilnym dostepem do internetu (min. 10 Mb/s — niezbedne do pracy online oraz logowania do platform),

e aktualng wersja przegladarki internetowej (Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari),

¢ podstawowym edytorem graficznym online (np. Canva - dostepna za darmo),

¢ mozliwoscig logowania sie do narzedzi zewnetrznych — np. platformy do budowy strony, systemoéw mailingowych, kreatora ptatnosci,
Facebooka (do uruchomienia kampanii reklamowej).

Nie jest wymagane zadne specjalistyczne oprogramowanie ani zaawansowane umiejetnosci techniczne — wszystkie narzedzia s3 omawiane i
wdrazane krok po kroku podczas szkolenia.

Kontakt

o Barbara Ciepty
ﬁ E-mail barbara.cieply@academico.pl

Telefon (+48) 668 623 967



