Mozliwo$¢ dofinansowania

Green Marketing Basics: Social Media - 4 944,00 PLN bruto

ﬁ skuteczne i odpowiedzialne strategie 4 944,00 PLN netto
marketingowe oraz praktyczne 309,00 PLN brutto/h

w wykorzystanie Al w social media. 309,00 PLN netto/h

Budowanie swiadomosci marki w duchu
Digital Marketing zrownowazonego rozwoju. Szkolenie.
Krzysztof Szymak Numer ustugi 2025/10/03/163842/3054212
Yk K kk 48/5

414 ocen

© Rybnik / stacjonarna
& Ustuga szkoleniowa

® 16h
£ 24.01.2026 do 25.01.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Internet

Szkolenie skierowane jest do oséb indywidualnych, ktére z wiasnej
inicjatywy rozpoczynajg Sciezke zawodowg w obszarze marketingu
cyfrowego i mediow spotecznosciowych, a takze chca zdoby¢
podstawowag wiedze oraz praktyczne umiejetnosci w zakresie
wykorzystania Al w planowaniu i realizacji dziatan marketingowych.

Ustuga szkoleniowa dedykowana jest osobom chcacym rozwija¢ swoje
kompetencje cyfrowe, analityczne oraz zielone - w szczegdélnosci w
zakresie dziatarh marketingowych w $rodowisku Meta, etycznego

Grupa docelowa ustugi ) . o . . .
wykorzystania Al oraz tworzenia tresci przyjaznych srodowisku.

Szkolenie prowadzi do nabycia kwalifikacji ICVC/SMW 20005.14
Specjalista ds. marketingu wspieranego Al, potwierdzajacej
przygotowanie do pracy w nowoczesnym, technologicznym $rodowisku
marketingowym. Grupa docelowg sg m.in. poczatkujgcy marketerzy,
pracownicy agencji reklamowych, specjalisci ds. komunikacji i twércy
internetowi, ktérzy chca taczyé nowoczesne technologie z
odpowiedzialnym podej$ciem do komunikacji cyfrowe;.

Minimalna liczba uczestnikow 6
Maksymalna liczba uczestnikow 15

Data zakonczenia rekrutacji 23-01-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 16



Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Ustuga szkoleniowa przygotowuje do samodzielnego planowania i realizowania skutecznych strategii marketingowych w
mediach spotecznosciowych, z uwzglednieniem zasad etycznej i zrdwnowazonej komunikacji cyfrowej. Uczestnicy
naucza sie tworzy¢ angazujgce, wartosciowe tresci, dostosowane do réznych platform oraz ich algorytmow, a takze
poznajg metody ekologicznego i odpowiedzialnego zarzadzania social mediami, ktére minimalizujg $lad weglowy

dziatan marketingowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Charakteryzuje podstawowe pojecia
zwigzane z marketingiem w mediach
spotecznosciowych i green
marketingiem.

Identyfikuje elementy optymalizacji
profilu w SM, w tym sposoby
ograniczania zuzycia zasobow
cyfrowych.

Tworzy rolke wideo z wykorzystaniem
zasad green marketingu.

Kryteria weryfikacji

Definiuje i wyjasnia kluczowe terminy
zwigzane z marketingiem w social
media, takie jak: algorytm,
targetowanie, grupa docelowa, content
marketing, story telling, CTA, organic vs.
paid reach, influencer marketing, UGC,
viral, Meta.

Opisuje podstawowe pojecia zwigzane z
zielonym marketingiem, w tym:
greenwashing, ESG, etyczna
konsumpcja, $lad weglowy cyfrowych
tresci, zero waste marketing.

Wymienia kluczowe elementy profilu.

Uzasadnia znaczenie optymalizacji
grafiki pod katem $ladu weglowego.

Korzysta z hookéw zwigzanych z
ekologia.

Montuje wideo z uzyciem narzedzi
optymalizujagcych rozmiar plikow.

Dostosowuje ton i sposéb przekazania
tresci, zgodnie z zasadami skutecznego
storytellingu.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Projektuje zoptymalizowane tresci do
mediéw spotecznosciowych z
wykorzystaniem narzedzi Al.

Charakteryzuje algorytmy Instagrama i
Facebooka z uwzglednieniem wptywu
czestotliwosci publikacji na zuzycie
zasobow.

Charakteryzuje role social mediow w
budowaniu strategii marketingowej
marki.

Tworzy energooszczedne kampanie
reklamowe w social media,
optymalizujac budzet i targetowanie.

Opisuje znaczenie wspotpracy w grupie
w planowaniu strategii dla social media.

Charakteryzuje role komunikacji
interpersonalnej w dziataniach
zespotowych w mediach
spotecznosciowych.

Kryteria weryfikacji

Dobiera odpowiednie narzedzia Al do
generowania tresci wizualnych i
tekstowych (np. ChatGPT, Canva Al).

Optymalizuje wygenerowane tresci pod
katem grupy docelowej oraz
algorytmow social media.

Modyfikuje tresci wygenerowane przez
Al w celu nadania im autentycznosci i
spoéjnosci z warto$ciami marki.

Wyjasnia zasady dziatania algorytmu.

Opisuje zwigzek pomiedzy
czestotliwoscia publikacji a
efektywnoscia energetyczng
komunikaciji.

Wyjasnia, jak social media wptywaja na
budowanie rozpoznawalnosci marki i jej
zaangazowanie.

Okresla, jakie platformy social media
najlepiej wspieraja rézne typy bizneséw.

Tworzy kampanie reklamowe krok po
kroku, uwzgledniajac cele
marketingowe i grupy docelowe.

Optymalizuje kampanie reklamowe,
monitorujgc wyniki i dostosowujac
budzet do efektywnosci dziatan.

Identyfikuje kluczowe elementy
skutecznej wspoétpracy w zespotowym
tworzeniu tresci do social media.

Wymienia zasady produktywnej
komunikacji w pracy zespotowej przy
planowaniu dziatain marketingowych w
Internecie.

Opisuje znaczenie jasnego przekazu i
feedbacku w pracy zespotowej nad
tresciami do social media.

Okresla wptyw skutecznej komunikacji
na efektywnosc¢ realizacji projektéw w
mediach spotecznosciowych.

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Pytanie 4. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kwalifikacji jest rozpoznawalny i uznawalny w danej
branzy/sektorze (czy certyfikat otrzymat pozytywne rekomendacje od co najmniej 5 pracodawcéw danej branzy/
sektorow lub zwigzku branzowego, zrzeszajgcego pracodawcéw danej branzy/sektoréw)?

TAK

Informacje
Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii uprawnione do realizacji proceséw walidaciji i certyfikowania na mocy
Podmiotow innych przepiséw prawa
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICVC CERTYFIKACJA SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA

Podmiot prowadzacy walidacje jest

Tak
zarejestrowany w BUR @

Nazwa Podmiotu certyfikujagcego ICVC CERTYFIKACJA SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR  Tak

Program

Szkolenie: "Green Marketing Basics: Social Media - skuteczne i odpowiedzialne strategie marketingowe oraz praktyczne wykorzystanie
Al w social media. Budowanie $wiadomosci marki w duchu zréwnowazonego rozwoju” jest dedykowane dla oséb, ktére chcg zdobyé
wiedze i umiejetnosci na temat marketingu ekologicznego oraz tworzenia i realizowania efektywnych kampanii w social media,
uwzgledniajac potrzeby wspdétczesnych, $wiadomych konsumentéw.

W trakcie zajeé uczestnicy bedg mieli okazje poznac¢ narzedzia i techniki pomagajace w budowaniu wizerunku marki w zgodzie z
wartosciami zrdwnowazonego rozwoju. Uczestnicy uczg sie réwniez wykorzystywac narzedzia Al, ktére wspomagaja proces planowania i
optymalizacji kampanii w social media.

Ustuga prowadzi do nabycia kwalifikacji: Specjalista ds. marketingu wspieranego Al (ICVC/SMW 20005.14).

Kwalifikacja potwierdza wiedze, umiejetnosci i kompetencje spoteczne oséb pracujgcych lub planujgcych rozpoczecie pracy w sektorze
marketingu cyfrowego w social mediach oraz wykorzystania sztucznej inteligencji w dziataniach promocyjnych i komunikacyjnych.

W ramach szkolenia zapewniono réwniez walidacje efektéw uczenia sie oraz egzamin, pozwalajgce oceni¢ stopien osiggniecia efektow
ksztatcenia. Uczestnik, ktdry pozytywnie ukonczy proces walidacji i zda egzamin, uzyskuje kwalifikacje branzowa: Specjalista ds. marketingu
wspieranego Al.

Zakres tematyczny ustugi szkoleniowej jest spéjny z tematyka wynikajaca z Regionalnej Strategii Innowacji Wojewédztwa Slaskiego
2030 oraz Programu Rozwoju Technologii Wojewédztwa Slaskiego na lata 2019-2030 (Obszar technologiczny: Technologie
Informacyjne).

Zakres szkolenia i kompetencje, ktore nabedzie uczestnik s zielone na podstawie bazy danych ESCO - wykazu przyktadowych
zielonych umiejetnosci opracowanych przez KE w ramach klasyfikacji ESCO:



Zakres szkolenia pozwala m.in.: poruszaé tematy problematyki Srodowiskowej, promowa¢ zréwnowazony rozwoj, wzbudza¢ pasje do przyrody,
angazowac innych w zachowania przyjazne dla $rodowiska; omawia¢ kluczowe kwestie zwigzane z ochrong srodowiska, takie jak: korzystanie
ze zrédet energii odnawialnej, techniki minimalizowania zuzycia zasobéw oraz $ladu weglowego - w sposéb angazujacy i informacyjny;
promowac zréwnowazony rozwoéj poprzez skuteczne wykorzystanie narzedzi cyfrowych do szerzenia $wiadomosci ekologicznej i zmiany
nawykoéw konsumenckich.

Szkolenie poprzez swéj zakres tematyczny oraz rozbudowana cze$¢ warsztatowg wptynie pozytywnie na poziom umiejetnosci
uczestnika w obszarze nowoczesnych technologii informacyjnych, dotyczacych tworzenia ekologicznych strategii marketingowych w social
mediach, ktére m.in. dzigki wykorzystaniu sztucznej inteligencji - nie pochtfaniaja znacznej ilosci zasobéw. Uczestnictwo w szkoleniu skutkowaé
bedzie zdecydowang atrakcyjnosciag absolwenta szkolenia na rynku pracy w sektorze zielonej gospodarki, ale takze zdobyciem
kompetenciji, ktére przynosza realne mozliwosci wspotpracy z markami réznych sektoréw - wszedzie tam, gdzie produkt lub ustuga promowana
jest w Internecie.

Szkolenie bedzie miato forme gtéwnie warsztatowa. Kazdy uczestnik bedzie pracowat przy komputerze oraz na telefonie, na wtasnym koncie
w mediach spotecznosciowych, dla ktérego bedzie tworzyé strategie marketingowa. Cwiczenia z tworzenia rolek realizowane sg w grupach.
Forma warsztatowa zapewni realizacje celu edukacyjnego ustugi.

Ustuga realizowana jest w godzinach zegarowych, tj. 1 godzina lekcyjna = 60 minut.

Uwaga do harmonogramu: przerwy na lunch sg wliczone w czas trwania ustugi i zostaly ustalone na godzing 12:30 - 13:15 - uwzgledniono w
harmonogramie.

Czes¢ teoretyczna obejmuje 3,5 godz. zegarowe zajeé, natomiast cze$¢ praktyczna - 9,5 godz. Pozostaly czas trwania ustugi to: 2 przerwy
(w I oraz Il dniu zaje¢) po 45 minut oraz 1,5 godziny przeznaczone na kwestie organizacyjne, walidacje ustugi i egzamin.

PROGRAM:

I DZIEN SZKOLENIA [cze$é¢é teoretyczna: 2 godziny, cze$é praktyczna: 5 godzin, przerwa: 45 min, kwestie organizacyjne: 15 min] -
24.01.2026:

09:00 - 09:15 Przywitanie uczestnikow, oméwienie szkolenia, przeprowadzenie pre-testéw w celu oceny poczatkowego poziomu wiedzy
uczestnikow.

09:15 - 11:30 MODUL 1: Optymalizacja kont i fundamenty skutecznych i ekologicznych social mediow.

1. Jak poprawnie skonfigurowa¢ konto firmowe na Instagramie i Facebooku?

2. Jak napisa¢ BIO, ktére przycigga uwage i zwieksza konwersje, uwzgledniajac wartosci proekologiczne?
3. Jakie elementy profilu sg kluczowe i jak optymalizowa¢ ich format, by zmniejszy¢ slad weglowy?

4. Jak zaplanowa¢ estetyczny i spojny feed, z ograniczong ilo$cig nadmiernych grafik?

Cwiczenie uczestnikéw: Audyt wiasnego profilu z elementami ,eko-audytu” (BIO, zdjecie profilowe, zuzycie grafiki).
11:30 - 13:30 MODUL lI: Algorytmy i formaty tresci w eko-perspektywie.

1. Jakie formaty tresci dominujg (posty, karuzele, Reels, Stories) i ktére sg bardziej ,energooszczedne”?
2. Jak dziata algorytm Instagrama i Facebooka i co decyduje o tym, ze post ,idzie w Swiat"?

3. lle ,zyje” post i kiedy publikowac tresci, by nie zwiekszaé czestotliwosci komunikaciji?

4. Jak stosowa¢ stowa kluczowe w nowej rzeczywistosci social mediéw, wspierajgc komunikacje eko?

Cwiczenie wspélne: Analiza przyktadéw postéw z wysokim zasiegiem + wskazanie, ktére z nich sg bardziej ,przyjazne srodowisku”.
13:30 - 14:15 Przerwa.
14:15 - 17:00 MODUL Ill: Wprowadzenie do Al - ChatGPT w social media i green content.

1. Jak ChatGPT wspiera planowanie contentu i tworzenie opisow, takze z perspektywy green marketingu?
2. Jak pisac¢ skuteczne prompty?
3. Jak Al wspiera tworzenie krétszych, Izejszych tresci ograniczajacych zuzycie zasobdéw cyfrowych?

Cwiczenie uczestnikéw: Generowanie opiséw postéw z pomoca Al - w tym wpiséw podkreslajgcych wartoéci ekologiczne.

Il DZIEN SZKOLENIA [cze$é teoretyczna: 1,5 godziny, czesé praktyczna: 4,5 godziny, przerwa: 45 min, kwestie organizacyjne: 45 min,
walidacja - test: 30 min] - 25.01.2026:

09:00 - 09:15 Przywitanie uczestnikow, krétkie przypomnienie materiatu z poprzedniego dnia, rozwigzanie ewentualnych trudnosci na
aktualnym etapie szkolenia.

09:15 - 11:30 MODUL IV: Tworzenie angazujacych i ekologicznych tresci - praktyka.



1. Rolki od teorii do praktyki - jak je wykorzysta¢ do edukaciji, inspiracji i budowania spotecznosci proekologicznej?
2. Co to jest hook i jak moze odwotywacé sie do wartosci ekologicznych?

3. Struktura skutecznej rolki: Hook — Warto$¢ — CTA

4. Analiza przyktadéw rolek: ktére tresci budujg Swiadomos¢ ekologiczna.

Cwiczenie w grupach: Nagranie krétkiej rolki + montaz w CapCut (napisy, muzyka, kompresja pliku).
11:30 - 13:30 MODUL V: Zasieg organiczny vs ptatny i reklama w social media z eko-perspektywa.

1. Zasieg organiczny - jak go zwiekszy¢, dbajgc o minimalizowanie liczby niepotrzebnych komunikatow?
2. Zasieg ptatny - podstawy reklamy na Facebooku i Instagramie.

3. Jak tworzy¢ grupy odbiorcow zainteresowanych tresciami ekologicznymi?

4. Jak ustawi¢ pierwsze kampanie reklamowe krok po kroku.

Cwiczenie: Zaplanowanie grupy odbiorcéw kampanii proekologicznej (cel, targetowanie, budzet).
13:30 - 14:15 Przerwa.
14:15 - 16:00 MODUL VI: Trendy, UGC i wspoétpraca z influencerami w duchu green marketingu.

1. Kim sg twércy UGC i jak wspierajg ekologiczne kampanie?

2. Jak sprawdzi¢, czy influencer jest wiarygodny?

3. Jakie formaty reklamowe sg najbardziej efektywne i najmniej obcigzajgce srodowisko?

4. Konkursy w social media - jak organizowac je legalnie, a takze w duchu ekologii (np. nagrody zero-waste)?

Cwiczenie wspélne: Analiza przyktadéw wspétprac marek z influencerami.

16:00 - 16:10 Podsumowanie szkolenia, sesja pytan, przeprowadzenie post-testow.
16:10 - 16:35 Walidacja.

16:35 - 17:00 Egzamin ICVC - test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie.
*UWAGI DOTYCZACE WALIDACJI:

Walidacja przeprowadzana jest w formie ZDALNEJ [forma zdalna dotyczy tylko i wytgcznie instytucji walidujacej i certyfikujacej - uczestnicy
wypetniajg test i realizujg ¢wiczenia, bedac na sali szkoleniowej] - i podzielona jest na 2 etapy:

¢ walidacje czesci praktycznej: uczestnicy podczas szkolenia wykonujg ¢wiczenia, gromadzac tym samym dowody pracy wtasnej i nabycia
efektédw uczenia sie prowadzacych do zdobycia umiejetnosci, pod koniec szkolenia zostajg one przestane do weryfikacji przez instytucje
zewnetrzna (analiza dowodow i deklaracji).

¢ walidacje czesci teoretycznej: uczestnicy pod koniec szkolenia wypetniajg elektroniczny test teoretyczny z wynikiem generowanym
automatycznie, ktory zostaje przygotowany i przestany przez instytucje zewnetrzng, na podstawie opisanych w karcie ustugi efektéow uczenia
sie oraz efektéw uczenia sie okreslonych w zakresie kwalifikacji (test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie).

Po uzyskaniu pozytywnej oceny koricowej (z walidacji i egzaminu ICVC), uczestnik otrzymuje certyfikat ICVC potwierdzajgcy nabycie kwalifikacji.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 13



Przedmiot / temat
zajec

Przywitanie
uczestnikow,
omoéwienie
szkolenia,
przeprowadzenie
pre-testow w
celu oceny
poczatkowego
poziomu wiedzy
uczestnikow.

MODUL 1:
Optymalizacja
kont i
fundamenty
skutecznych i
ekologicznych
social mediéw.

MODUL II:
Algorytmy i
formaty tresci w
eko-

perspektywie.

Przerwa.

@3B MODUL Iii:

Wprowadzenie
do Al - ChatGPT
w social mediai
green content.

Przywitanie
uczestnikow,
krotkie
przypomnienie
materiatu z
poprzedniego
dnia, rozwigzanie
ewentualnych
trudnosci na
aktualnym etapie
szkolenia.

MODUL IV:
Tworzenie
angazujacych i
ekologicznych
tresci - praktyka.

Prowadzacy

Agnieszka
Trawinska

Agnieszka
Trawiriska

Agnieszka
Trawinska

Agnieszka
Trawinska

Agnieszka
Trawinska

Agnieszka
Trawinska

Agnieszka
Trawinska

Data realizacji
zajeé

24-01-2026

24-01-2026

24-01-2026

24-01-2026

24-01-2026

25-01-2026

25-01-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

09:15

11:30

13:30

14:15

09:00

09:15

Godzina
zakonczenia

09:15

11:30

13:30

14:15

17:00

09:15

11:30

Liczba godzin

00:15

02:15

02:00

00:45

02:45

00:15

02:15



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

MODUL V:

Zasieg
organiczny vs
ptatny i reklama
w social media z

Agnieszka
Trawinska

eko-
perspektywa.

Agnieszka

Przerwa.

Trawinska

MODUL

VI: Trendy, UGC i

wspotpraca z Agnieszka
influencerami w Trawinska
duchu green

marketingu.

Podsumowanie

szkolenia, sesja Agnieszka
pytan, Trawiriska
przeprowadzenie

post-testow.

Walidacja -

Egzamin

ICvVC

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

W tym koszt walidacji brutto

Data realizacji Godzina Godzina
zajeé rozpoczecia zakonczenia
25-01-2026 11:30 13:30
25-01-2026 13:30 14:15
25-01-2026 14:15 16:00
25-01-2026 16:00 16:10
25-01-2026 16:10 16:35
25-01-2026 16:35 17:00

Cena

4944,00 PLN

4.944,00 PLN

309,00 PLN

309,00 PLN

100,00 PLN

Liczba godzin

02:00

00:45

01:45

00:10

00:25

00:25



W tym koszt walidacji netto 100,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 150,00 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 150,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Agnieszka Trawinska

‘ ' Ekspertka ds. social media i strategii marketingowej. Social media managerka z ponad 6-letnim
doswiadczeniem w branzy, specjalizujgca sie w kompleksowej obstudze medidéw
spotecznosciowych dla marek. Absolwentka Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej (2016) na
Uniwersytecie Ekonomicznym, swojg kariere rozpoczeta jako specjalistka ds. marketingu w
multiagencji ubezpieczeniowej, a od 2019 roku prowadzi wtasng dziatalnos¢, wspierajac firmy w
budowaniu skutecznej i odpowiedzialnej komunikacji w social mediach.

W swojej codziennej pracy zajmuje sie strategig marketingowg, tworzeniem angazujacych tresci
(fotografia, wideo, grafika), prowadzeniem kampanii reklamowych (Meta Ads) oraz budowaniem
autentycznego wizerunku marek, w duchu zréwnowazonego rozwoju.

Jako tworczyni kulinarnego Instagrama @aga.trawinska oraz bohaterka reportazu w ,Dzier Dobry
TVN" posiada unikalne doswiadczenie w tworzeniu contentu, ktéry tgczy storytelling z
autentycznoscia.

Doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat lub kwalifikacje nabyte nie wczesniej niz 5
lat — przed datg wprowadzenia szczegdétowych danych dotyczacych oferowanej ustugi: m.in.:
Facebook and Instagram PRO (SMN, 2023), Instagram & TikTok 2025 (2025), Specjalista ds. social
media (2025).

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy Uczestnik otrzyma konspekt z materiatami w wersji drukowanej, ktéry zdecydowanie utatwia prace podczas szkolenia, a takze postuzy
utrwaleniu wiadomosci po odbytym szkoleniu. Zapewniamy takze notesy i dtugopisy. Dla chetnych udostepniamy réwniez konspekt w wers;ji
cyfrowej.

Informacje dodatkowe

Uprzejmie prosimy uczestnikéw o zabranie ze sobg telefonu (na ktérym Uczestnik prowadzi social media), laptopa oraz, w miare
mozliwosci, myszki komputerowej (ktéra moze okaza¢ sie przydatna podczas szkolenia). W przypadku braku dostepu do wymienionego sprzetu
lub niemoznosci jego zabrania na szkolenie, prosimy o wczesniejsze poinformowanie Dostawcy Ustugi.

Pozytywny wynik egzaminu uprawnia do otrzymania certyfikatu rozpoznawalnego w branzy marketingu cyfrowego, komunikacji online oraz
zarzadzania marka w srodowisku internetowym. Certyfikat ICVC jest wydawany osobom, ktére uzyskaty pozytywny wynik walidacji i zdaty
egzamin ICVC, weryfikujacy przygotowanie do pracy na stanowisku Specjalista ds. marketingu wspieranego Al.



Informacja o zwolnieniu z VAT: Dz.U. 2013 poz. 1722 (Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnieri od
podatku od towardw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien) §3, ust. 1, pkt 14.
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Sala szkoleniowa miesci sie na |l pietrze. Ogdlnodostepny parking przy budynku.
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Kontakt

ﬁ E-mail maria.szymak@simply.edu.pl

Telefon (+48) 721 324 130

Maria Szymak



