Mozliwo$¢ dofinansowania

Zarzadzanie projektami w marketingu. 1 490,00 PLN bruto
& Numer ustugi 2025/10/02/144735/3053811 1 490,00 PLN  netto
‘ 99,33 PLN brutto/h
:\/INAg}Z (Y)l.\rlL'\JNE 99,33 PLN netto/h
| KOMUNIKACJI
SMART BRAND

© zdalna w czasie rzeczywistym

JOANNA CEPLIN
& Ustuga szkoleniowa

Kh KKk 46/5 (@ 15h
13 ocen B 28.11.2025 do 18.12.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do oséb pracujgcych w marketingu, ktére chea
skuteczniej planowac, realizowac i rozliczaé projekty, a takze rozwing¢
kompetencje w obszarze zarzadzania zadaniami i zespotem. Polecane
osobom dazacym do roli project managera, account managera lub
koordynatora projektow. Nie jest wymagane wczesniejsze doswiadczenie

Grupa docelowa ustugi w zarzadzaniu projektami.

Oferta dedykowana réwniez firmom i zespotom — w szczegdélnosci
liderom i wtascicielom, ktérym zalezy na zwiekszeniu efektywnosci
dziatan projektowych, poprawie komunikacji oraz wdrozeniu praktycznych
narzedzi do codziennej pracy. Szkolenie mozna realizowac indywidualnie
lub dla wiekszej grupy pracownikéw.

Minimalna liczba uczestnikow 40

Maksymalna liczba uczestnikow 50

Data zakonczenia rekrutacji 27-11-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 15

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN ISO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje do efektywnego zarzadzania projektami marketingowymi. Uczestnik nabedzie umiejetnosci
planowania, koordynowania i rozliczania projektow. Rozwinie kompetencje w zakresie komunikacji z zespotem i
wykonawcami, zarzadzania czasem oraz pracy w oparciu o harmonogram i budzet. Celem jest zwiekszenie skutecznosci
dziatan marketingowych, eliminacja chaosu projektowego oraz wdrozenie uporzgdkowanych proceséw pracy.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji
Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wyjasnia kluczowe pojecia i etapy cyklu
zycia projektu.

Rozpoznaje i stosuje podstawowe Identyfikuje réznice miedzy
pojecia oraz metodyki zarzadzania popularnymi metodykami zarzadzania Test teoretyczny
projektami. projektami.

Opisuje role kierownika projektu w
zespole marketingowym.

Tworzy plan projektu z uwzglednieniem
celéw, zadan, harmonogramu i budzetu.

L L Rozpoznaje najczestsze btedy i
Planuje i prowadzi projekt . ;
. . . wyzwania na poszczegdlnych etapach
marketingowy zgodnie z fazami cyklu ekt Test teoretyczny
rojektu.

zycia projektu. proJ
Przeprowadza analize postepow i
zamkniecie projektu z podsumowaniem

wnioskow.

Identyfikuje potencjalne ryzyka w
projektach marketingowych.

Zarzadza ryzykiem i reaguje na sytuacje Stosuje procedury zapobiegania i
L . Test teoretyczny
kryzysowe w projekcie. reagowania na ryzyko.
Komunikuje ryzyko i jego konsekwencje
interesariuszom projektu.

Tworzy brief zawierajacy wszystkie
niezbedne informacje projektowe.

Wspotpracuje z wykonawcami i Dobiera odpowiednich dostawcéw oraz
zewnetrznymi dostawcami w ramach prowadzi negocjacje warunkéw Test teoretyczny
projektu. wspotpracy.

Okresla wymagania formalne i zasady
komunikacji z wykonawcami.



Efekty uczenia sie

Zarzadza czasem w projekcie,

wykorzystujgc odpowiednie narzedzia i

metody.

Wykazuje zaangazowanie we
wspotprace zespotowa w realizacji
zadan projektowych.

Komunikuje sie w sposéb jasny i
konstruktywny podczas omawiania
probleméw projektowych.

Przyjmuje odpowiedzialno$¢ za
realizacje powierzonych zadan
projektowych.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Dobiera metody planowania czasu
adekwatne do specyfiki projektu.

Tworzy harmonogram zadan z
wykorzystaniem narzedzi takich jak

Trello, Asana lub Excel.

Diagnozuje najczestsze przyczyny

op6znien i wdraza dziatania korygujace.

Aktywnie uczestniczy w pracy
zespotowej nad przyktadowym
projektem.

Wspétdziata z innymi uczestnikami,
dzielgc sie wiedzg i
odpowiedzialnoscia.

Formutuje opinie i propozycje w
zrozumiaty i rzeczowy sposéb.
Wykazuje otwartos¢ na opinie innych i
reaguje na nie z szacunkiem

Terminowo wykonuje przydzielone
zadania.

Wykazuje inicjatywe w rozwigzywaniu
napotkanych trudnosci.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach

uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i

szkolenia od walidac;ji?

TAK



Program

Zajecia odbywaja sie na zywo online w godzinach 19.00-20.00/20:30, bez planowanych przerw.

Zajecia prowadzone sg tylko w formie teoretycznej, brak czesci praktycznej.

Zajecia odbywaja sie zdalnie w czasie rzeczywistym za posrednictwem platformy streamingowej ZOOM lub ClickMeeting.
Forma - spotkanie w formie webinaru online na zywo z sesjg Q&A poprzez udostepniony chat.

Dodatkowo materiaty edukacyjne wraz z nagraniami wideo umieszczone sg w dedykowanej platformie szkoleniowej pod adresem
https://platforma.imok.edu.pl

Terminy wyktadéw moga ulec nieznacznym zmianom.
Zakres tematyczny:

1. Wprowadzenie do zarzadzania projektami:
Kluczowe pojecia i definicje

Rola kierownika projektu

Przeglad gtéwnych standardéw i metodyk

2. Cykl zycia projektu:

Inicjowanie

Planowanie

Egzekucja

Zamykanie

Najwigksze wyzwania i btedy w procesie

3. Zarzadzanie ryzykiem w projekcie:
Rodzaje ryzyka w projektach marketingowych
Proces zarzadzania ryzykiem i kryzysem
Komunikacja w zarzgdzaniu ryzykiem

4. Wspétpraca z zewnetrznymi dostawcami:
Wybér dostawcéw i formalnosci

Strategie negocjacyjne

Brief idealny

5. Zarzadzanie czasem:

Dostepne metody

Najczestsze btedy i jak ich unikaé

DATA TEMAT WYKLADU WYKLADOWCA
03.12.2025 Wprowadzenie do zarzgdzania projektami. Magda Szajda-Banach.

04.12.2025 Cykl zycia projektu. Magda Szajda-Banach.



08.12.2025 Zarzadzanie ryzykiem w projekcie.

10.12.2025 Wspotpraca z zewnetrznymi dostawcami.
16.12.2025 Zarzadzanie czasem.
Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 17

Przedmiot / temat Data realizacji
o Prowadzacy o
zajec zajeé

Praca

wilasna na
platformie
edukacyjnej. Od
briefu po
. p. Magda Szajda-
realizacje 28-11-2025
Banach
Skuteczne
prowadzenie
projektow i
wspotpraca z
dostawcami.

Wprowadzenie Magda Szajda-
do zarzadzania Banach
projektami.

03-12-2025

Kluczowe

pojecia i definicje Magda Szajda-
i rola kierownika Banach
projektu.

03-12-2025

Przeglad

gtéwnych Magda Szajda-
standardow i Banach
metodyk.

03-12-2025

Cykl zycia
projektu: Magda Szajda-

. . 04-12-2025
Inicjowanie, Banach

Planowanie.

Cykl zycia

projektu: Magda Szajda-
Egzekucja. Banach
Zamykanie.

04-12-2025

Godzina
rozpoczecia

19:00

19:00

19:45

20:30

19:00

19:45

Godzina
zakonczenia

20:00

19:45

20:30

21:15

19:45

20:30

Magda Szajda-Banach.

Magda Szajda-Banach.

Magda Szajda-Banach.

Liczba godzin

01:00

00:45

00:45

00:45

00:45

00:45



Przedmiot / temat
zajec

Najwieksze
wyzwania i btedy
w procesie.

Zarzadzanie
ryzykiem w
projekcie:
Rodzaje ryzyka w
projektach
marketingowych.

Proces

zarzadzania
ryzykiem i
kryzysem.

Komunikacja w
zarzadzaniu
ryzykiem.

Wspotpraca z
zewnetrznymi
dostawcami:
Wybér
dostawcow i
formalnosci.

[PX3FA Strategie
negocjacyjne.

D it

idealny

Zarzadzanie
czasem.

Zarzadzanie
czasem:
Dostepne
metody.

Zarzadzanie
czasem:
Najczestsze
btedy i jak ich
unikac.

Prowadzacy

Magda Szajda-
Banach

Magda Szajda-
Banach

Magda Szajda-
Banach

Magda Szajda-
Banach

Magda Szajda-
Banach

Magda Szajda-
Banach

Magda Szajda-
Banach

Magda Szajda-
Banach

Magda Szajda-
Banach

Magda Szajda-
Banach

Data realizacji
zajeé

04-12-2025

08-12-2025

08-12-2025

08-12-2025

10-12-2025

10-12-2025

10-12-2025

16-12-2025

16-12-2025

16-12-2025

Godzina
rozpoczecia

20:30

19:00

19:45

20:30

19:00

19:45

20:30

19:00

19:45

20:30

Godzina
zakonczenia

21:15

19:45

20:30

21:15

19:45

20:30

21:15

19:45

20:30

21:15

Liczba godzin

00:45

00:45

00:45

00:45

00:45

00:45

00:45

00:45

00:45

00:45



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

. Prowadzacy o, X ; . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia
Egzamin - 18-12-2025 19:00 21:45 02:45
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1490,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1490,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 99,33 PLN
Koszt osobogodziny netto 99,33 PLN
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Magda Szajda-Banach

‘ ' Global Brand Manager w firmie kosmetycznej Coty
Doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat przed prowadzeniem szkolenia

"Zarzadzanie projektami w marketingu.”

0d niemal 9 lat zwigzana z marketingiem — od sSrodowiska start-upéw po FMCG. Dotychczasowe
doswiadczenie zdobyta pracujgc m.in. w brand marketingu w 3 réznych kategoriach produktowych u
$wiatowych lideréw. Obecnie jako Global Brand Manager w branzy beauty kreuje i egzekwuje
strategie marki i komunikacji na 6 rynkéw w Europie.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Zajecia odbywaja sie zdalnie w czasie rzeczywistym za posrednictwem platformy streamingowej ZOOM lub ClickMeeting. Dodatkowo
materiaty edukacyjne wraz z nagraniami wideo umieszczone sg w dedykowanej platformie szkoleniowej pod adresem
https://platforma.imok.edu.pl

Wiecej informacji o szkoleniu, kadrze oraz rekomendacjach znajduje sie na stronie https://imok.edu.pl/zarzadzanie-projektami-w-
marketingu/

Informacje dodatkowe



Wymagana obecnos$¢ na zajeciach to minimum 80%.

Obecno$¢ na zajeciach wymaga potwierdzenia poprzez wypetnienie listy obecnosci, ktéra jest dotgczana do kazdego spotkania w formie
linku z formularzem do wypetnienia.

1 godzina szkolenia jest réwna 45 minut.

Walidacja wliczona jest w czas trwania szkolenia i ujeta jest w harmonogramie.
Opfata za szkolenie jest zwolniona z podatku VAT.

Zwolnienie ze wzgledu na rodzaj prowadzonej dziatalnosci (art. 43 ust. 1 pkt

26 ustawy o VAT).

Warunki techniczne

1. Platforma /rodzaj komunikatora, za posrednictwem ktérego prowadzona bedzie ustuga: szkolenie odbywa sie za posrednictwem
platformy ZOOM. Materiaty dydaktyczne wraz z nagraniami wideo umieszczone sg w dedykowanej platformie szkoleniowej pod adresem
https://platforma.imok.edu.pl 2. Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne urzadzenie do
zdalnej komunikacji: komputer z procesorem Intel Pentium 4 lub nowszy, obstugujgcy SSE2, 2 GB pamigci RAM, zainstalowany jeden z
systeméw operacyjnych Windows 7, 8, 10, macOS 10.9 lub nowszy. Dodatkowo wbudowany lub zewnetrzny mikrofon, opcjonalnie kamera
video. (Do obstugi wideo w jakosci HD wymagany jest procesor Intel drugiej generacji i3/i5/i7 2,2 GHz, odpowiednik firmy AMD lub
lepszy). Android z systemem 5.0 lub nowszy/ iPhone z systemem iOS 11.0 lub nowszy. 3. Minimalne wymagania dotyczace parametréw
tacza sieciowego, jakim musi dysponowa¢ Uczestnik: https://support.google.com/a/answer/1279090 4. Niezbedne oprogramowanie
umozliwiajgce Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatéw: Przegladarka Google Chrome lub Mozilla Firefox, Adobe
Reader, Pakiet biurowy np Libre Office,Open office lub Microsoft office. 5. Linki do zaje¢ wazne sg PRZEZ 12 miesiecy od daty zakupu

Kontakt

O Radostaw Ceplin

ﬁ E-mail ilona.liczkowska@imok.edu.pl

Telefon (+48) 691 154 449



