Mozliwos$¢ dofinansowania

Social Media i GenAl w zielonej 5000,00 PLN bruto
komunikacji: tworzenie tresci, strategii i 5000,00 PLN  netto
kampanii online - SZKOLENIE Z 29412 PLN brutto/h
GLITTER KWALlFlKACJAMl 294,12 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/10/01/174287/3050666
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276 ocen 3 19.09.2026 do 27.09.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Internet

Szkolenie adresowane jest do dorostych oséb mieszkajacych,
pracujacych lub uczacych sie na terenie wojewddztwa slaskiego,
zainteresowanych rozwojem w obszarze Social Media, sztucznej
inteligencji, komunikacji cyfrowej oraz zielonej transformacji.

Ustuga skierowana jest do oséb, ktore chcg zdoby¢ praktyczne
kwalifikacje przydatne na wspétczesnym rynku pracy, nauczy¢ sie
wykorzystywac narzedzia GenAl do tworzenia tresci, strategii i kampanii

Grupa docelowa ustugi online oraz prowadzi¢ komunikacje w sposéb odpowiedzialny, etyczny i
zgodny z zasadami zréwnowazonego rozwoju.

Szkolenie jest odpowiednie zaréwno dla oséb poczatkujacych, jak i dla
tych, ktdére checag uporzadkowac lub rozwing¢ dotychczasowe umiejetnosci
w zakresie komunikacji internetowej. Nie jest wymagane wczesniejsze
doswiadczenie w Al ani profesjonalnym prowadzeniu social medidw.
Wymagana jest podstawowa umiejetnos¢ obstugi komputera, smartfona i

internetu.
Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikow 17
Data zakonczenia rekrutacji 18-09-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 17



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnikéw do samodzielnego projektowania, tworzenia i optymalizaciji tresci, strategii oraz
kampanii online z wykorzystaniem Social Media i narzedzi GenAl, zgodnie z zasadami zrbwnowazonego rozwoju.
Uczestnicy uczg sie tworzy¢ odpowiedzialne tresci tekstowe, graficzne i wideo, planowa¢ komunikacje cyfrowg,
analizowac jej skutecznos¢ oraz ograniczac ryzyko greenwashingu.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Wymienia i opisuje gtéwne funkcje
narzedzi GenAl i LLM

wykorzystywanych w komunikacji Test teoretyczny

Charakteryzuje role GenAl i LLM w
projektowaniu strategii komunikacji (tekst, grafika, wideo, strony www).
cyfrowej, w tym w tworzeniu tresci

tekstowych, wizualnychii Wyjasnia, w jaki sposéb GenAl wspiera

multimedialnych wspierajacych realizacje celéw zréwnowazonego

zrownowazony rozwoj. rozwoju poprzez tworzenie tresci

Test teoretyczny
proekologicznych i spotecznie

odpowiedzialnych.

Wymienia podstawowe zasady
etycznego korzystania z Al (jawnosé,
autentycznosé, brak plagiatu),

Test teoretyczny

Charakteryzuje etyczne i prawne
aspekty tworzenia tresci cyfrowych, w
tym zasady dostepnosci (WCAG) i

Opisuje zasady dostepnosci cyfrowej
(WCAG) i ich znaczenie dla réznych Test teoretyczny

rup odbiorcéw,
odpowiedzialnos$ci Srodowiskowe;j. grap

Wskazuje konsekwencje naruszenia
zasad prawa autorskiego przy Test teoretyczny

generowaniu tresci.

Wyjasnia zaleznos$ci miedzy forma

. L Test teoretyczny
przekazu a postrzeganiem organizacji,

Wyjasnia wptyw komunikacji cyfrowej
na zachowania spoteczne, srodowisko i
wizerunek organizaciji.

Wskazuje elementy komunikacji, ktére
moga prowadzi¢ do greenwashingu lub
dezinformaciji,

Charakteryzuje skutki publikaciji tresci
cyfrowych dla odbiorcéw i Srodowiska.

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

. Projektuje strategie komunikacji w
mediach spotecznosciowych i na
stronach www z wykorzystaniem GenAl,
zgodng z zasadami etyki i
zrownowazonego rozwoju.

Tworzy tresci tekstowe, graficzne i
wideo z wykorzystaniem narzedzi
GenAl, dostosowujac je do platform
spotecznos$ciowych i stron www

Ocenia skutecznosé i wptyw
komunikacji prowadzonej z uzyciem
GenAl.

Kryteria weryfikacji

Projektuje koncepcje strategii
komunikacyjnej oparta na celach ESG
lub CSR,

Stosuje narzedzia GenAl do planowania
dziatan komunikacyjnych,

Poréwnuje rézne rozwigzania
strategiczne pod katem ich
skutecznosci i spojnosci z warto$ciami
organizacji.

Stosuje narzedzia Al (np. ChatGPT,
Canva Al) do przygotowania postow i
grafik,

analizuje zgodno$¢ opracowanych
materiatéw z zasadami dostepnosci
cyfrowej.

Poréwnuje formy i style tresci na
réznych platformach (FB, IG, LinkedIn),

Wykorzystuje techniki promptingu do
personalizacji komunikatu i zgodnosci z
SEO/UX

Analizuje zgodnos¢ opracowanych
materiatéw z zasadami dostepnosci
cyfrowej.

Analizuje dane dotyczace
zaangazowania odbiorcow,
skutecznosci kampanii i wynikéw SEO,

Poréwnuje efekty réznych form
komunikacji pod katem oddziatywania
spotecznego i Srodowiskowego,

Formutuje wnioski i wdraza dziatania
usprawniajgce komunikacje z uzyciem
Al.

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Efekty uczenia sie

Wspotpracuje z innymi przy
projektowaniu i realizacji kampanii
spotecznych i sSrodowiskowych z
uzyciem GenAl.

Komunikuje sie w sposéb
odpowiedzialny i etyczny, promujac
wartosci zrbwnowazonego rozwoju w
srodowisku zawodowym i online.

Motywuje i wspiera innych w realizacji
dziatarn komunikacyjnych opartych na
wartosciach etycznych i spotecznych.

Charakteryzuje zasady odpowiedzialnej
komunikacji Srodowiskowej oraz jej
wplyw na postawy spoteczne,
wykorzystujac wiedze o wartosciach
zrownowazonego rozwoju, mysleniu
systemowym i scenariuszach
przysztosci.

Kryteria weryfikacji

Inicjuje wspétprace przy
opracowywaniu koncepcji komunikacji
opartej na wartosciach ESG,

Wykorzystuje narzedzia GenAl do
wspierania procesow zespotowych (np.
wspolne planowanie, tworzenie
materiatéw, analiza efektéw),

Komunikuje swoje pomysty i sugestie w
sposo6b konstruktywny, wspierajacy
atmosfere zaufania i
wspotodpowiedzialnosci.

Komunikuje sie z réznymi grupami
odbiorcéw, dostosowujac jezyk i forme
przekazu do ich potrzeb

Wspiera pozytywna atmosfere
wspétpracy i dialogu,

Motywuje innych do podejmowania
dziatan prospotecznych i
proekologicznych.

Wspiera wspétpracownikéw w
rozwijaniu odpowiedzialnych praktyk
komunikacyjnych z uzyciem GenAl,

Inspiruje innych do tworzenia tresci
zwiekszajgcych $wiadomosé spoteczng
i ekologiczna,

Buduije relacje sprzyjajace
dlugofalowemu zaangazowaniu i
wspotodpowiedzialno$ci w komunikacji
cyfrowej.

Wymienia wartosci zréwnowazonego
rozwoju istotne w komunikacji
$rodowiskowe;j,

Opisuje wptyw komunikac;ji cyfrowej na
postawy spoteczne i Srodowiskowe,

Wyjasnia znaczenie rzetelnosci i
unikania greenwashingu,

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Wdraza dziatania prosrodowiskowe w
tresciach cyfrowych z uzyciem GenAl,
projektujac strategie, posty i
harmonogramy wspierajace
odpowiedzialne wybory odbiorcow.

Wspiera wspétpracownikéw w
projektowaniu i komunikowaniu
inicjatyw srodowiskowych z uzyciem
GenAl, budujac narracje JA-MY-
SPOLECZENSTWO i wzmachniajac
wspoélne dziatanie.

Kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

Projektuje strategie komunikacji z
elementami odpowiedzialnosci
Srodowiskowe;j,

Tworzy posty, CTA i tresci wizualne
wspierajgce zmiane spoteczng i
Srodowiskowa,

Modyfikuje tresci na podstawie analizy
ich wptywu spotecznego i
$Srodowiskowego.

Inicjuje wspétprace przy
opracowywaniu koncepcji komunikacji
opartej na wartosciach
zréwnowazonego rozwoju,

Uwzglednia rézne perspektywy

odbiorcéw, dbajac o wspdlne dziatanie.

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://my-ps.eu/dzialalnosc-miedzynarodowa/

Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://my-ps.eu/dzialalnosc-miedzynarodowa/

Informacje

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje

Nazwa Podmiotu certyfikujagcego

Program

Fundacja My Personality Skills

Fundacja My Personality Skills

Modut 1: Social Media, GenAl i ekologiczna komunikacja cyfrowa

Uczestnicy poznajg role social mediéw, GenAl i LLM w tworzeniu tresci online wspierajgcych zielong transformacje, ochrone srodowiska i
odpowiedzialne decyzje odbiorcéw. Omawiany jest wptyw komunikacji cyfrowej na srodowisko, w tym nadprodukcja contentu, zuzycie
energii, $lad cyfrowy, dezinformacja ekologiczna i greenwashing.



Zielone umiejetnosci: Swiadome korzystanie z Al, rozpoznawanie wptywu tresci cyfrowych na srodowisko, ograniczanie zbednej produkcji
contentu, tworzenie komunikatéw promujgcych oszczednos¢ zasobdw, odpowiedzialng konsumpcje i dziatania proekologiczne.

Modut 2: Strategia ekologicznej komunikacji w social mediach i na stronach www

Uczestnicy projektujg koncepcje komunikacji marki, firmy, organizacji lub inicjatywy z uwzglednieniem celéw srodowiskowych, ESG/CSR,
GOZ, warto$ci zréwnowazonego rozwoju oraz potrzeb odbiorcéw. Tworza persone odbiorcy i budujg narracje JA-MY-SPOLECZENSTWO,
zachecajaca do wspdlnego dziatania na rzecz srodowiska.

Zielone umiejetnosci: planowanie komunikacji wspierajgcej transformacje ekologiczng, promowanie prosrodowiskowych postaw,
ograniczanie komunikatow opartych na presji zakupowej, tworzenie strategii zgodnej z zasadami odpowiedzialnosci srodowiskowej.

Modut 3: Content plan, kalendarz publikacji i recykling tresci z wykorzystaniem Al

Uczestnicy projektuja kalendarz publikaciji, cykle tresci i harmonogram dziatan w social mediach oraz na stronie www. Wykorzystujg GenAl
do planowania postéw, rolek, stories, karuzel, artykutéw i materiatéw edukacyjnych. Szczegdlny nacisk potozony jest na circular content,
czyli ponowne wykorzystanie, aktualizacje, skracanie i przetwarzanie istniejgcych tresci zamiast ciggtej produkcji nowych materiatow.

Zielone umiejetnosci: ograniczanie nadprodukcji cyfrowej, recykling tresci, wydtuzanie zycia materiatéw online, zmniejszanie zuzycia
czasu, energii i zasobow potrzebnych do tworzenia komunikacji.

Modut 4: Copywriting, prompting i tresci bez greenwashingu

Modut obejmuje tworzenie angazujgcych tekstéw do social medidw i stron www z wykorzystaniem GenAl. Uczestnicy éwiczg pisanie
postéw, opiséw rolek, hookéw, CTA, bio, hashtagdéw, nagtéwkdw i mikrotekstow. Ucza sie tworzy¢ tresci ekologiczne, edukacyjne i
promocyjne bez przesady, fatszywych obietnic srodowiskowych i manipulacji.

Zielone umiejetnosci: formutowanie rzetelnych komunikatéw ekologicznych, unikanie greenwashingu, wspieranie odpowiedzialnej
konsumpciji, weryfikowanie informacji Srodowiskowych generowanych przez Al, tworzenie promptéw ograniczajgcych powielanie
nieprawdziwych lub nadmiarowych tresci.

Modut 5: Ekologiczne tresci wizualne, reels, stories i dostepnos$é cyfrowa

Uczestnicy projektuja tresci graficzne i wideo: karuzele, miniatury, stories, reelsy, krétkie scenariusze oraz materiaty promocyjne. Uczg sie
struktury krétkiego wideo: hook — warto$é — CTA, tworzenia napiséw, prostego montazu, kompresji i optymalizacji materiatéw. Omawiane
sg podstawy dostepnosci cyfrowej WCAG, czytelnosci i inkluzywno$ci tresci.

Zielone umiejetnosci: tworzenie celowych tresci zamiast nadmiaru materiatéw, ograniczanie cyfrowego $ladu grafik i wideo, kompresja
plikdw, projektowanie komunikatéw wizualnych promujgcych oszczednos$¢ zasobéw, recykling, ponowne wykorzystanie, odpowiedzialne
zakupy i dziatania proekologiczne.

Uczestnicy projektujg prostg kampanie komunikacyjng lub promocyjng w social mediach dotyczaca dziatan prosrodowiskowych,
odpowiedzialnych wyboréw lub zielonych zmian w organizaciji. Tworza komunikaty, grafiki, CTA, harmonogram i warianty tresci. Cwicza
wspdlne planowanie kampanii, prezentowanie pomystéw, feedback i wspieranie innych w tworzeniu ekologicznej komunikacji.

Uczestnik przygotowuje minimum jeden materiat komunikacyjny promujacy konkretne dziatanie prosrodowiskowe, np. ograniczanie
odpadoéw, oszczednos¢ energii, odpowiedzialng konsumpcje, ponowne wykorzystanie zasobéw lub przeciwdziatanie dezinformaciji
ekologicznej.

Zielone umiejetnosci: projektowanie kampanii wspierajgcych ochrone srodowiska, ESG/CSR i GOZ, budowanie wspétodpowiedzialnosci
za przekaz, motywowanie odbiorcéw do dziatan proekologicznych, eliminowanie dezinformacji klimatycznej i Srodowiskowe;j.

Modut 7: Analityka, SEO/UX i optymalizacja ekologicznego wptywu komunikacji

Uczestnicy analizujg podstawowe wskazniki skuteczno$ci: zasieg, klikniecia, zaangazowanie, reakcje odbiorcéw, skutecznosc tresci i
podstawowe wyniki SEO. Omawiane sg zasady UX, czytelnosci, dostepnosci oraz optymalizacji tresci na stronie www i w social mediach.
Uczestnicy oceniajg, ktore tresci realnie wspieraja cele srodowiskowe, a ktére generujg zbedny szum komunikacyjny.

Zielone umiejetnosci: ograniczanie nieskutecznych dziatan, zmniejszanie nadmiaru publikacji, lepsze wykorzystanie istniejgcych
materiatéw, optymalizacja tre$ci pod katem uzytecznosci, dostepnosci i mniejszego obcigzenia zasobdw cyfrowych, analiza wptywu
komunikacji na odbiorcéw i sSrodowisko.

MODUL 8: WALIDACJA ORAZ CERTYFIKACJA

Szkolenie zakoriczone jest walidacjg przeprowadzong przez osobe powotang przez podmiot walidujacy. Walidacja jest niezalezna od
procesu szkoleniowego. Osoba prowadzgca szkolenie nie bierze udziatu w ocenie uczestnikéw w zakresie, ktérego nauczata.



Szkolenie prowadzi do nabycia kwalifikacji: Specjalista ds.Al z elementami Social Media i zrownowazonego rozwoju

Wynik przeprowadzonej walidacji jest ogtaszany od razu po zakoniczeniu szkolenia. Czas oczekiwania na wydanie certyfikatu: do 7 dni po
zakonczeniu walidacji. Czas szkolenia uwzglednia czas oczekiwania na wydanie certyfikatu.

Efekty uczenia si¢ opracowano zgodnie z wymaganiami walidacyjnymi MY PERSONALITY SKILLS®, bedacej czescia EIT Climate-KIC Unii
Europejskiej dla powyzszej kwalifikacji.

Metoda weryfikacji osiggniecia efektéw ksztatcenia, t]. realizacji celu edukacyjnego:

e e testteoretyczny
e obserwacja w warunkach rzeczywistych

Czas trwania szkolenia: 17 godzin ZEGAROWYCH: 10 GODZIN ZEGAROWYCH teoretycznych oraz 7 PRAKTYCZNYCH.

Podczas szkolenia, przewidziana jest jedna, zaplanowana przerwa 30 minutowa, kazdego dnia, oraz kilka mniejszych przerw, dostosowanych do
tempa pracy grupy, oraz potrzeb uczestnikéw i trenera. Przerwy w ustudze sg wliczone w czas ustugi rozwojowe;.

Uczestnik szkolenia ma mozliwo$¢ merytorycznego kontaktu z trenerem réwniez podczas przerw.

Szkolenie , Social Media i GenAl w zielonej komunikacji: tworzenie tresci, strategii i kampanii online - SZKOLENIE Z KWALIFIKACJAMI”
rozwija zielone umiejetnosci potrzebne w pracy z komunikacja cyfrowa, social mediami i sztuczng inteligencja.

Program jest zgodny z zatozeniami FESL 10.17, poniewaz przygotowuje uczestnikow do wykorzystywania GenAl w sposéb wspierajacy
zielong transformacje, odpowiedzialng konsumpcje, oszczednos$é zasoboéw, ograniczanie nadprodukciji tre$ci oraz zmniejszanie
cyfrowego $ladu komunikacji online.

Uczestnik uczy sie tworzy¢ strategie, posty, grafiki, krétkie formy wideo, CTA, harmonogramy publikacji i kampanie online zgodne z
zasadami ESG/CSR, GOZ, dostepnosci cyfrowej i etycznej komunikacji Srodowiskowe;j.

Szkolenie obejmuje takze recykling tresci, ponowne wykorzystanie materiatéw, optymalizacje grafik i wideo, analize skutecznosci
komunikacji oraz przeciwdziatanie greenwashingowi i dezinformacji ekologiczne;.

Szkolenie skierowane jest do 0séb, ktére chca rozwijac zielone umiejetnosci i kompetencije ekologiczne, co umozliwi im dostosowanie swoich
umiejetnosci do zmian na rynku pracy wynikajacych z transformacji ekologicznej regionu.

Zielone kompetencje i umiejetnosci rozwijane podczas szkolenia:

¢ stosowanie GenAl w tworzeniu odpowiedzialnej komunikacji cyfrowe;j,

¢ projektowanie strategii i kampanii online wspierajgcych zielong transformacie,

e tworzenie postow, grafik, reelséw, stories i treSci www promujgcych postawy proekologiczne,

¢ ograniczanie nadprodukcji contentu i zbednych dziatan komunikacyjnych,

¢ stosowanie zasad circular content: recykling, aktualizacja i ponowne wykorzystanie tresci,

e optymalizacja grafik, wideo i publikacji w celu zmniejszania cyfrowego $ladu komunikacji,

¢ tworzenie komunikatéw zgodnych z ESG/CSR, GOZ i zasadami odpowiedzialnosci Srodowiskowe;j,
e rozpoznawanie i eliminowanie greenwashingu oraz dezinformaciji ekologicznej,

¢ analiza skutecznosci tresci i ich wptywu na odbiorcéw, sSrodowisko oraz wizerunek organizaciji,

¢ stosowanie zasad etycznej Al, prawa autorskiego, ochrony danych i dostepnosci cyfrowej.

Szkolenie wspiera rozwéj zielonych miejsc pracy, poniewaz przygotowuje uczestnikéw do wykorzystywania Social Media i GenAl w
dziataniach ograniczajacych nadprodukcje tresci, zuzycie zasobéw cyfrowych, dezinformacje sSrodowiskowa oraz wspierajacych
odpowiedzialng, proekologiczng komunikacje online.

Tematyka szkolenia jest zgodna z Programem Rozwoju Technologii Wojewédztwa Slaskiego NA LATA 2019-2030 W OBSZARZE 4.
Technologie informacyjne i telekomunikacyjne, w szczegélnosci 4.2 Technologie informacyjne oraz 4.7 Technologie telekomunikacyjne i
informacyjne wspierajace Przemyst 4.0, ze szczeg6lnym uwzglednieniem technologii sztucznej inteligenc;ji i uczenia maszynowego,
zarzadzania wiedzg, data mining oraz zastosowania narzedzi cyfrowych w analizie i optymalizacji komunikac;ji.

WARUNKI TECHNICZNE:
SALA WYPOSAZONA W SPRZET KOMPUTEROWY. Samodzielne stanowiska pracy.

WARUNKI ORGANIZACYJNE | OPIS CZESCI PRAKTYCZNEJ:

Podziat na grupy: Kursanci beda pracowa¢ pojedynczo, indywidualnie.

Stanowiska pracy: Kazdy uczestnik otrzyma indywidualne stanowisko pracy wyposazone w:



e stot,
e krzesto,
e komputer.

DALSZA CZESC OPISU W INFORMACJE DODATKOWE'

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 10

Przedmiot / temat

Modut 1:

Social Media,
GenAl i
ekologiczna
komunikacja
cyfrowa

Modut 2:

Strategia
ekologicznej
komunikacji w
social mediach i
na stronach www

Modut 3:

Content plan,
kalendarz
publikacji i
recykling tresci z
wykorzystaniem
Al

przerwa

Modut 4:
Copywriting,
prompting i tresci
bez
greenwashingu

Modut 5:

Ekologiczne
tresci wizualne,
reels, stories i
dostepnosé
cyfrowa

Prowadzacy

Kinga Gawron

Kinga Gawron

Kinga Gawron

Kinga Gawron

Kinga Gawron

Kinga Gawron

Data realizaciji
zajeé

19-09-2026

19-09-2026

19-09-2026

19-09-2026

19-09-2026

20-09-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

11:00

12:00

13:00

13:30

09:00

Godzina

, . Liczba godzin
zakonczenia

11:00 02:00
12:00 01:00
13:00 01:00
13:30 00:30
17:30 04:00
11:00 02:00



Przedmiot / temat Prowadzacy

Modut 6:

Kampanie online

na rzecz

Srodowiska, Kinga Gawron
wspotpracai

odpowiedzialnos

¢ komunikacyjna

przerwa Kinga Gawron

Modut 7:

Analityka,

SEO/UXi

optymalizacja Kinga Gawron
ekologicznego

wptywu

komunikacji

MODUL 8:

WALIDACJA
ORAZ
CERTYFIKACJA

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

W tym koszt walidacji brutto

W tym koszt walidacji netto

W tym koszt certyfikowania brutto

W tym koszt certyfikowania netto

Data realizacji
zajeé

20-09-2026

20-09-2026

20-09-2026

20-09-2026

Cena

Godzina
rozpoczecia

11:00

13:30

14:00

16:30

5000,00 PLN

5000,00 PLN

294,12 PLN

294,12 PLN

125,00 PLN

125,00 PLN

125,00 PLN

125,00 PLN

Godzina
zakonczenia

13:30

14:00

16:30

17:30

Liczba godzin

02:30

00:30

02:30

01:00



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Kinga Gawron

‘ ' Trener z 10 letnim doswiadczeniem w prowadzeniu szkolen, szczegdlnie z zakresu nowych
technologii, oprogramowania i SOCIAL MEDIOW Posiada gteboka wiedze na temat
zrébwnowazonego rozwoju oraz sztucznej inteligencji, zwtaszcza w zakresie modeli jezykowych,
takich jak ChatGPT, oraz doswiadczenie w pracy z ChatGPT, zaréwno w wersji podstawowej, jak i w
zaawansowanych konfiguracjach (np. fine-tuning, API). Posiada kompetencje w projektowaniu case
studies, symulacji oraz ¢wiczen opartych na problemach, ktére pozwolg uczestnikom przeéwiczy¢
rézne zastosowania modelu. Ostatnia aktualizacja wiedzy na temat zastosowania SZTUCZNEJ
INTELIGENCJI WOPTYMALIZACJI ZIELONYCH ORGANIZACJI miata miejsce w listopadzie 2024 .
Aktualizacja wiedzy dotyczacej ZIELONEJ GOSPODARKI | ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU czerwiec
2025r. Najnowsza aktualizacja wiedzy z obszaru sztucznej inteligencji i ChatGPT miata miejsce w
STYCZNIU 2025 roku. Doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat temu.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy podczas szkolenia dostang skrypty szkoleniowe, notes oraz dtugopis.
Sposoéb realizacji warsztatu

Uczestnicy beda pracowaé na komputerach, tabletach lub smartfonach, wykorzystujac narzedzia GenAl, aplikacje do tworzenia tresci,
social media oraz edytory graficzne i wideo. Cwiczenia obejma m.in. tworzenie strategii zielonej komunikaciji, postéw, grafik, reelséw, CTA,
harmonograméw publikaciji, recykling tresci oraz analize materiatéw pod katem greenwashingu, dostepnosci cyfrowej i wptywu
srodowiskowego.

Informacje dodatkowe

PODSTAWA ZWOLNIENIA Z VAT:

Podstawy prawne zwolnienia z vat : 1. Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dn. 20.12.2013 r. paragraf 3 ust 1 pkt.14. Zwalnia sie od
podatku ustugi ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania zawodowego , finansowane w co najmniej 70 % ze srodkéw publicznych
oraz $wiadczenie ustug i dostawe towaréw $cisle z tymi ustugami zwigzane.

Adres

ul. tuzycka 16
44-100 Gliwice

woj. $laskie

Kontakt

Sona Abrahamyan



o E-mail seasonsgliwice@gmail.com

Telefon (+48) 510 096 944
N



