Mozliwos$¢é dofinansowania

Szkolenie -Social Media w branzy beauty - 2 200,00 PLN brutto

jak tworzy¢ content na Instagram i 2200,00 PLN  netto
LAURENT Facebook 200,00 PLN brutto/h
SALON FRYZUR 200,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/09/26/187891/3037031

—LUBLIN—

LAURENT LUBLIN
SALON FRYZUR
SPOLKA CYWILNA

DOROTA
BOROWSKA- © Lublin / stacjonarna
OLEJNIK

& Ustuga szkoleniowa
KRZYSZTOF
OLEJNIK ©11h

£ 29.10.2025 do 29.10.2025

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie przeznaczone jest dla 0s6b zwigzanych z branzg beauty, ktére
chca skutecznie promowac swoje ustugi w mediach spotecznosciowych.
Uczestnikami mogg byé¢:

¢ witasciciele i menedzerowie salonéw beauty

¢ osoby odpowiedzialne za promocje ustug w branzy beauty,

e 0soby rozpoczynajgce dziatalno$¢ w branzy beauty i chcace
zbudowacé swojg obecnosé w social mediach.

Grupa docelowa ustugi

Szkolenie dedykowane jest osobom poczatkujacym, ktére nie maja
wczesniejszego doswiadczenia w prowadzeniu profili na Instagramie i

Facebooku.
Minimalna liczba uczestnikow 4
Maksymalna liczba uczestnikow 10
Data zakonczenia rekrutacji 28-10-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 11

Certyfikat systemu zarzgdzania jako$cig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje do samodzielnego prowadzenia profilu salonu branzy beauty, w mediach spotecznosciowych
poprzez nauke planowania i tworzenia estetycznych zdjeé, rolek i stories, montazu materiatéw w darmowych aplikacjach,
pisania angazujacych opiséw oraz budowania relacji z obserwatorami. Uczestnicy nauczg sig, jak skutecznie i
autentycznie prezentowac oferte salonu w Internecie, aby przyciggaé klientéw i wzmacnia¢ marke salonu.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Charakteryzuje zasady dziatania
Instagrama i Facebooka w branzy
beauty.

Opisuje zasady estetyki tresci branzy
beauty w social media.

Tworzy zdjecia i wideo telefonem,
prezentujac ustugi salonu.

Montuje tresci w aplikacjach mobilnych

i publikuje je online.

Pisze opisy i planuje content
dopasowany do branzy beauty

Buduje relacje z klientami salonu
poprzez social media.

Kreatywnie promuje ustugi beauty w
Internecie

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

omawia algorytmy, rodzaje tresci i
aktualne trendy (posty, rolki, stories).

wskazuje elementy wptywajace na
atrakcyjnosc¢ zdjec¢ ,przed i po”, wideo i
rolek.

przygotowuje kadry z uwzglednieniem
$wiatta, kompozyciji i detali.

dodaje muzyke, napisy, przejscia,
miniatury, eksportuje i publikuje tresci.

redaguje tresci angazujace klientki i
klientéw salonu, tworzy kalendarz
postéw.

stosuje storytelling, angazuje
obserwatoréw przez komentarze i
stories.

prezentuje wtasne pomysty, dba o
spojnosé i wizerunek marki salonu.

Metoda walidacji

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach

uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?



TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Szkolenie ,Social Media w branzy beauty — jak tworzyc content na Instagram i Facebook”to praktyczny kurs jednodniowy, podczas
ktérego wtasciciele/menagerowie salonéw beauty uczg sie, jak krok po kroku tworzy¢ tresci przyciggajace nowych klientéw i budujgce
marke salonu online. Uczestnicy poznajg zasady dziatania Instagrama i Facebooka, ¢wicza fotografie mobilng, nagrywanie filméw i rolek,
montaz w aplikacjach oraz redagowanie opiséw. Kazdy uczestnik przygotuje wtasne tresci (zdjecia, wideo, opis posta), ktére moze od
razu wykorzysta¢ w promocji swojego salonu.

Warunki lokalowe: szkolenie odbywa sie w sali wyposazonej w projektor, stanowiska warsztatowe oraz dostep do Internetu. Uczestnicy
pracujg na wtasnych telefonach. Organizator zapewnia materiaty dydaktyczne (skrypt, checklisty, lista aplikacji, wzér kalendarza
contentowego) oraz certyfikat ukonczenia kursu.

Walidacja: odbywa sie po zakoriczeniu zaje¢ i obejmuje wywiad swobodny (pytania dotyczace algorytmow, estetyki tresci i planowania
contentu) oraz analize dowodéw (zdjecie, rolka i opis posta przygotowane podczas szkolenia przez uczestnika).

Ustuga jest realizowana w godzinach dydaktycznych.
Przerwy nie sg wliczone w czas ustugi.

Godziny Teoretyczne: 4h

Godziny Praktyczne: 6h plus 1h walidacja

e 10:00-12:15 — Modut |: Podstawy social mediéw dla salonu beauty
 Instagram i Facebook - réznice, algorytmy, aktualne trendy w branzy beauty, rodzaje tresci (posty, rolki, stories, wideo, live)
¢ Tworzenie atrakcyjnego bio, relacje wyrdznione, psychologia koloréw, wizualizacja profilu salonu

* 12:15-12:45 - Przerwa

e 12:45-15:00 — Modut Il: Tworzenie zdje¢ i nagrywanie wideo
 zasady fotografii mobilnej ($wiatto, kadr, tto), zdjecia ,przed i po” ustug beauty
 nagrywanie filméw i rolek (format pionowy, katy, stabilizacja, storytelling)
e C¢wiczenia praktyczne

e 15:00-17:15 — Modut Ill: Montaz i publikacja tresci
e darmowe aplikacje do montazu, dodawanie muzyki, efektéw, napiséw, miniaturek, publikacja tresci
* 17:15-17:30 — Przerwa

e 17:30-18:15 — Modut IV: Pisanie opiséw i planowanie contentu
e angazujgce opisy, stowa kluczowe, budowanie relacji z klientami, kalendarz postéw salonu

¢ 18:15-19:00- Walidacja

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 7



Przedmiot / temat

L Prowadzacy
zajeé
Modut I:
Podstawy social
. Dagmara Szost
mediéw dla

salonu beauty

Przerwa Dagmara Szost

Modul I

Tworzenie zdjeé i

. Dagmara Szost
nagrywanie
wideo
Modut I1I:
Montaz i Dagmara Szost

publikacja tresci
Przerwa Dagmara Szost

Modut IV:

Pisanie opisow i
. Dagmara Szost
planowanie

contentu

Walidacja -

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

Data realizacji

29-10-2025

29-10-2025

29-10-2025

29-10-2025

29-10-2025

29-10-2025

29-10-2025

Cena

2 200,00 PLN

2 200,00 PLN

200,00 PLN

200,00 PLN

Godzina
rozpoczecia

12:15

12:45

15:00

1715

17:30

18:15

Godzina
zakonczenia

12:15

12:45

15:00

17:15

17:30

18:15

19:00

Liczba godzin

02:15

00:30

02:15

02:15

00:15

00:45

00:45



o Dagmara Szost

Doswiadczenie branzowe

‘ ' Specjalistka w zakresie tworzenia tresci i prowadzenia profili w social mediach, na co dzien
wspotpracujgca z firmami z branzy beauty i innych sektoréw. Do tej pory przygotowata ponad 1000
rolek i setki postéw, tagczgc kreatywnos$¢ z wiedzg o algorytmach, co przektada sie na skutecznos¢
prowadzonych dziatan. Jej doswiadczenie obejmuje caty proces tworzenia tresci — od pomystu i
nagrania, przez montaz, az po analize efektéw.

Doswiadczenie w zakresie szkolen i weryfikacji umiejetnosci

Prowadzi szkolenia i konsultacje w obszarze social media marketingu, podczas ktérych uczy, jak
tworzy¢ angazujace rolki, planowac¢ publikacje i prowadzi¢ profile w sposéb przyciggajacy klientéw
oraz budujacy marke online. Wyréznia sie praktycznym podejsciem — przekazuje wiedze opartag na
realnych wynikach i doswiadczeniu, a uczestnicy pod jej okiem ¢wiczg konkretne umiejetnosci,
ktdrych efekty sg natychmiast widoczne.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty:

¢ skrypt szkoleniowy,

¢ checklisty: ,zdjecia przed i po”, ,checklista rolki dla branzy beauty”,
e lista darmowych aplikacji do montazu,

wzoér kalendarza contentowego dla salonu beauty,

Adres

ul. Tomasza Zana 19
20-601 Lublin

woj. lubelskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Widfi

Kontakt

ﬁ E-mail sklep@laurentlublin.pl

Telefon (+48) 601 284 970

Dorota Borowska Olejnik



