Mozliwo$¢ dofinansowania

»Szkolenie:Zielony marketing online w 5 000,00 PLN bruto
Biar Beauty branzy beauty i ustugowej - z 5000,00 PLN netto
oS wykorzystaniem Al | zasad GQZ. Szkolenie 29412 PLN brutto/h
zakonczone egzaminem nadajgcym 294,12 PLN netto/h
kwalifikacje.”
BIAR ACADEMY Numer usiugi 2025/09/11/177944/3001407
SPOLKA Z

OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS

CIA
*AhKkKkk 50/5 (@ q7p

167 ocen 9 15.11.2025 do 16.11.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

© Katowice / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

Zdrowie i medycyna / Medycyna estetyczna i kosmetologia

Szkolenie jest przeznaczone dla:

e 0s6b poczatkujgcych, ktére chcg zdobyé praktyczne umiejetnosci w
zakresie nowoczesnego marketingu online i nauczy¢ sie
wykorzystywac¢ narzedzia social media w duchu zielonej transformacji,

e wiascicieli i pracownikdéw branzy beauty oraz ustugowej, pragnacych
poszerzy¢ zakres dziatan o promocje zgodna z trendami digital i ideg
green marketingu,

e specjalistow ds. marketingu oraz oséb pracujacych w obszarze
obstugi klienta, zainteresowanych wykorzystaniem Al, automatyzacji i
wielokanatowej komunikacji do ekologicznej promocji ustug,

e 0s6b planujacych rozpoczecie dziatalnosci gospodarczej w obszarze
innowacyjnych i proekologicznych ustug, odpowiadajacych na
potrzeby wspoétczesnych, $wiadomych klientow.

e 0s6b przygotowujgcych sie do nabycia kwalifikacji: ,Zielony marketing
online w branzy beauty i ustugowej - z wykorzystaniem Al i zasad
GOoz"
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14-11-2025

stacjonarna

17



Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Certyfikat VCC Akademia Edukacyjna

Szkolenie przygotowuje uczestnika do planowania i realizowania dziatan marketingowych online w branzy beauty i
ustugowej, z wykorzystaniem narzedzi social media, Google oraz sztucznej inteligencji. Uczestnik tworzy tresci
proekologiczne zgodne z ideg GOZ, prowadzi kampanie reklamowe w srodowisku Meta i Google i analizuje efektywnosc¢
dziatan dostosowujac je do oczekiwan klientéw. Szkolenie rozwija kompetencje w zakresie zielonej komunikacji,

recyklingu tresci oraz zarzagdzania zasobami cyfrowymi.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik charakteryzuje zasady
zielonego marketingu i ich
zastosowanie w branzy beauty i
ustugowej.

Uczestnik rozréznia narzedzia i
platformy cyfrowe wspierajace zielony
marketing.

Uczestnik samodzielnie tworzy i
optymalizuje profil w social media
zgodnie z zasadami zielonej
komunikaciji.

Kryteria weryfikacji

Definiuje pojecia: green marketing,
green storytelling, GOZ, less waste,
clean digital.

Wskazuje przyktady zastosowania
zielonych wartos$ci w komunikacji
marek online.

Omawia znaczenie transparentnosci i
etycznej komunikacji w budowaniu
lojalnosci klienta.

Wymienia funkcje Meta Business Suite,
Hootsuite, Google Business Profile,
Canva Al i innych narzedzi.

Wyjasnia réznice miedzy tradycyjnym
marketingiem a marketingiem opartym
na Al i automatyzac;j.

Wskazuje przyktady recyklingu tresci i
cyfrowego ograniczania zasobow.

Poprawnie zaktada i konfiguruje profil
biznesowy w Instagramie/Facebooku.

Opracowuje bio i tresci zgodne z ideg
transparentnosci i proekologicznego
przekazu.

Dobiera hashtagi i targetowanie do grup
$wiadomych ekologicznie.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Efekty uczenia sie

Uczestnik przygotowuje miesieczny
content plan i tre$ci w duchu GOZ.

Uczestnik wykorzystuje sztuczna

inteligencje w procesie marketingowym.

Uczestnik wykorzystuje narzedzia
Google do promociji ustug i zielonej
komunikaciji.

Uczestnik stosuje zasady etycznej i
transparentnej komunikacji w
kontaktach z klientami.

Uczestnik wspétpracuje w grupie przy
realizacji zadan projektowych.

Kryteria weryfikacji

Opracowuje plan tresci z
uwzglednieniem recyklingu materiatéw

Tworzy przyktadowe posty, reels lub
shorty w aplikacjach Canva, CapCut,
InShot

Optymalizuje formaty, ograniczajac
nadmiar plikéw i zasobdéw cyfrowych.

Generuje tresci (grafika, video, tekst)
przy uzyciu narzedzi Al,

Przygotowuje mini kampanie
reklamowa opartg na Al

Analizuje dane i dostosowuje
komunikacje do grupy pro-eko

Zaktada i optymalizuje wizytéwke
Google Business Profile.

Uzupetnia profil o tresci promujace
ekoustugi.

Projektuje prosta kampanie Google Ads
targetowana na lokalnych odbiorcéw.

Prezentuje przygotowane tresci w
sposob przejrzysty i zrozumiaty,

Uzasadnia wybér tresci w duchu
zréwnowazonego rozwoju.

Reaguje na pytania i watpliwosci
klientéw w sposéb wspierajacy zaufanie

Aktywnie uczestniczy w pracy
zespotowej.Wspiera innych
uczestnikow w tworzeniu tresci.

Respektuje prywatnos¢ klientki, kulture
osobistg i granice komunikacyjne.

Respektuje zasady ekologicznej i
odpowiedzialnej wspotpracy.

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wskazuje mocne i stabe strony
wilasnych tresci - proponuje konkretne

ulepszenia w zakresie proekologicznej

komunikac;ji (np. lepszy dobér kanatu, Wywiad swobodny
recykling tresci, zmniejszenie
zasobochtonnosci).

Uczestnik krytycznie ocenia wtasne

dziatania marketingowe pod katem Wyciaga wnioski do dalszej pracy

zgodnosci z ideg GOZ i zielonego rozwojowej - uzasadnia, w jaki sposéb

marketingu. jego dziatania moga wspieraé Wywiad swobodny
zrownowazony rozwoéj w branzy beauty i
ustugowe;j.

Ocenia stopien wykorzystania narzedzi
Al i cyfrowych pod katem efektywnosci Wywiad swobodny
oraz zgodnosci z ideg less waste.

Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Pytanie 4. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kwalifikacji jest rozpoznawalny i uznawalny w danej
branzy/sektorze (czy certyfikat otrzymat pozytywne rekomendacje od co najmniej 5 pracodawcéw danej branzy/
sektoréw lub zwigzku branzowego, zrzeszajacego pracodawcéw danej branzy/sektoréw)?

TAK

Informacje

Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii
Podmiotow

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje

Podmiot prowadzacy walidacje jest
zarejestrowany w BUR

Nazwa Podmiotu certyfikujacego

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR

uprawnionych do wydawania dokumentéw potwierdzajgcych uzyskanie
kwalifikacji, w tym w zawodzie

MAX DERBONN SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA

Tak

MAX DERBONN SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA

Tak



Program

Szkolenie skierowane jest do oséb z branzy beauty oraz ustugowej, ktére chcg zdoby¢ nowoczesne i praktyczne umiejetnosci w zakresie
marketingu online i wykorzystania sztucznej inteligenciji, z uwzglednieniem zasad zréwnowazonego rozwoju i zielonej transformaciji.
Program taczy wiedze z obszaru social media, Google, wielokanatowej komunikacji cyfrowej oraz psychologii sprzedazy z elementami
green marketingu, gospodarki o obiegu zamknietym (GOZ) i less waste. Zajecia prowadzone sg w formule intensywnej, z dominujgcym
udziatem ¢wiczen praktycznych, tworzenia tresci oraz przygotowywania mini kampanii online.

Uczestnicy uczg sie $wiadomego wykorzystywania narzedzi cyfrowych i Al do tworzenia tresci ekologicznych, optymalizacji zasobdéw oraz
skutecznej promociji ustug. Poznajg zasady budowania profilu i bio w duchu transparentnej komunikaciji, projektowania kampanii
reklamowych w srodowisku Meta i Google, a takze generowania tresci wizualnych i video z uzyciem sztucznej inteligencji. W trakcie
szkolenia duzy nacisk potozony jest na rozwdj kompetencji w obszarze green storytellingu, Swiadomego targetowania odbiorcow
zainteresowanych ekologig oraz recyklingu tresci w wielu kanatach (Instagram, TikTok, YouTube Shorts, Linkedin).

Szkolenie zostato zaprojektowane zgodnie z zatozeniami Programu Rozwoju Technologii Wojewédztwa Slaskiego 2030 (PRT), w
szczegdlnosci w odniesieniu do obszaréw zwigzanych z technologiami informacyjno-komunikacyjnymi (PRT-4) oraz zielong
transformacjg. Wykorzystanie Al do generowania tresci i analizy danych wpisuje sie bezposrednio w PRT-4.7.10 (sztuczna inteligencja i
uczenie maszynowe), a praca z Google Business Profile w obszar PRT-4.3.1 (technologie pozycjonowania i geoinformacji). Jednoczesnie
szkolenie realizuje zatozenia PRT-3.3.1 (GOZ i technologie zapobiegania powstawaniu odpaddw), rozwijajac kompetencje do prowadzenia
marketingu cyfrowego w sposéb niskoemisyjny i prosrodowiskowy — poprzez $wiadomy wybér kanatéw komunikaciji, ograniczanie
materiatéw drukowanych oraz projektowanie tresci zgodnych z ideg less waste.

Dzien 1 - Instagram i zielony content marketing w srodowisku Meta
Czas trwania: 8 godzin zegarowych (08:00—16:00)

Forma realizacji: stacjonarna

Charakter zaje¢: teoretyczno-praktyczny

Liczba godzin teoretycznych: 3,5 godziny

Liczba godzin praktycznych: 4,5 godziny

Przerwy:organizowane sg po kazdych 4 godzinach zajec¢ i trwajg 25 minut. Ze wzgledu na praktyczny charakter zaje¢ stacjonarnych,
mozliwe jest dostosowanie czasu i czestotliwosci przerw do dynamiki pracy grupy. Przerwy sg wliczone w czas szkolenia.

Instagram i Srodowisko Meta w zielonym marketingu (4h) - TEORIA i PRAKTYKA

e ¢ Budowa profilu i bio w duchu less waste i transparentnej komunikaciji.
¢ Rodzaje tresci w modelu AIDA - z naciskiem na tresci proekologiczne.
* Nowosci na Instagramie z wykorzystaniem Al (Reels, chatboty, automatyzacje).
¢ Ptatne formy reklamy na Instagramie i Facebooku — targetowanie grup $wiadomych ekologicznie.
¢ Obstuga Meta Business Center i narzedzi automatyzac;ji.
« Cwiczenie praktyczne: mini-analiza SWOT swojej dziatalno$ci z uwzglednieniem trendéw zielonej transformacji.

Zielone umiejetnosci rozwijane w module:

¢ Umiejetnos¢ tworzenia tresci proekologicznych w social media.

e Umiejetno$¢ wykorzystania Al do optymalizacji komunikacji i ograniczania zasobéw (np. zamiast drukowanych materiatéw — digital
content).

» Swiadome targetowanie grup odbiorcéw w oparciu o warto$ci zréwnowazonego rozwoju.

¢ Umiejetnos¢ analizy SWOT z uwzglednieniem szans i zagrozen zwigzanych z zielong transformacja.

Tworzenie tresci, retusz i montaz video w duchu GOZ (4h) - TEORIA i PRAKTYKA

e« Analiza najpopularniejszych tresci w branzy beauty i ustugach proekologicznych.
« Cwiczenie: stworzenie miesiecznego content planu opartego na green storytellingu.
» Aplikacje do retuszu i montazu video (CapCut, Canva, InShot, Adobe Rush).
» Narzedzia do planowania i recyklingu tresci (Hootsuite, Buffer, Meta Business Suite).
e Optymalizacja formatéw - jak ograniczy¢ zbedne pliki i powielanie (less waste w content creation).

Zielone umiejetnosci rozwijane w module:

¢ Projektowanie tresci z wykorzystaniem green storytellingu.



¢ Umiejetnos$¢ korzystania z aplikacji cyfrowych zamiast materiatéw drukowanych (redukcja odpadéw).
¢ Optymalizacja formatéw i recykling tresci (less waste w marketingu).
o Efektywne zarzadzanie kampaniami online przy uzyciu narzedzi ograniczajgcych nadmiar zasobéw i emisje CO2.

Dzien 2 - Google, sztuczna inteligencja i wielokanatowy zielony marketing online
Czas trwania: 9 godzin zegarowych (08:00-17:00)

Forma realizacji: stacjonarna

Charakter zajec¢: teoretyczno-praktyczny z walidacja efektéw uczenia sie

Liczba godzin teoretycznych (w tym podsumowanie i certyfikacja): 4 h

Liczba godzin praktycznych (w tym egzamin): 5 h

Przerwy: organizowane sg po kazdych 4 godzinach zaje¢ i trwajg 25 minut. Ze wzgledu na praktyczny charakter zaje¢ stacjonarnych,
mozliwe jest dostosowanie czasu i czestotliwosci przerw do dynamiki pracy grupy. Przerwy sg wliczone w czas szkolenia.

Psychologia w marketingu i sprzedazy online (2h) - TEORIA i PRAKTYKA

e Zielona psychologia klienta - jak wartosci ekologiczne wptywaja na decyzje zakupowe.
e Techniki sprzedazowe i lojalnosciowe — budowanie spotecznosci wokét marki eco.

Zielone umiejetnosci rozwijane w module:

¢ Umiejetnos¢ rozpoznawania, jak wartosci ekologiczne wptywaja na decyzje zakupowe klientéw.
¢ Budowanie komunikatéw marketingowych w duchu transparentnosci i zrbwnowazonego rozwoju.
e Wzmacnianie lojalnosci klientéw poprzez eksponowanie zielonych wartosci marki.

Google w zielonym marketingu (2h) - TEORIA i PRAKTYKA

e ¢ Budowa i optymalizacja wizytéwki Google (Google Business Profile).
e Znaczenie opinii w konteks$cie zrbwnowazonego rozwoju i transparentnosci.
e Ptatne formy reklamy w Google - targetowanie na ekoustugi i produkty lokalne.

Zielone umiejetnosci rozwijane w module:

e Zaktadania i optymalizacja wizytéwki Google Business Profile w sposéb wspierajacy zielong komunikacje.
e Zarzadzania opiniami online jako elementem budowania odpowiedzialnego wizerunku.
¢ Planowania kampanii Google Ads ukierunkowanych na ekoustugi i lokalne spotecznosci.

Sztuczna inteligencja w marketingu (1 h) -TEORIA i PRAKTYKA

e e« Generowanie obrazéw, video i gtoséw przy pomocy Al (np. Canva Al, ChatGPT, Runway).
* Tworzenie scenariuszy video i wpiséw blogowych z uzyciem Al.
e Automatyzacja publikacji i analiza danych (data mining, raporty).
 Cwiczenie: przygotowanie mini eko-kampanii w catosci z uzyciem Al.

Zielone umiejetnosci rozwijane w module:

* Wykorzystanie Al do ograniczania zuzycia zasobow (np. digital content zamiast materiatéw drukowanych).
* Generowania tresci proekologicznych (obrazy, video, tekst) z uzyciem narzedzi Al.
¢ Analizy danych przy uzyciu Al w celu dopasowania tresci do odbiorcéw zainteresowanych zielong transformacja.

Wszystkie inne kanaty marketingowe online (1h) -TEORIA i PRAKTYKA

e ¢ Facebook fanpage — jak wdraza¢ strategie green communication.
e TikTok i YouTube Shorts — content video dla mtodszych grup odbiorcéw.
¢ LinkedIn — networking i employer branding z elementem CSR i ESG.
¢ Omowienie trendow (VR, AR, live shopping) w powigzaniu z PRT (4.7 — technologie ICT wspierajace przemyst 4.0).

Zielone umiejetnosci rozwijane w module:

e Rdéznicowania komunikacji proekologicznej w wielu kanatach (TikTok, YouTube Shorts, LinkedIn).
¢ Projektowanie tresci z uwzglednieniem recyklingu i ponownego wykorzystania materiatéw (less waste).
» Swiadomy doboér kanatéw komunikacji wspierajacych zréwnowazony rozwdj i spotecznosci lokalne.



Egzamin praktyczny — walidacja umiejetnosci. (2,5h). PRAKTYKA.

e ¢ (Czes$c teoretyczna (test + krotkie pytania otwarte): zielony marketing, Al w promocji, Google i Meta, psychologia klienta.
» (Czes¢ praktyczna (obserwacja): przygotowanie mini content planu i przyktadowego posta/reklamy z wykorzystaniem Al i zasad
GOZ.
e Omowienie wynikéw walidacji i podsumowanie szkolenia.Wreczenie certyfikatow potwierdzajgcych nabycie umiejetnosci zgodnych z
kwalifikacja:,Zielony marketing online w branzy beauty i ustugowej — z wykorzystaniem Al i zasad GOZ".

Kryteria oceny:

e poprawnos$¢ merytoryczna odpowiedzi w czesci teoretycznej,

e umiejetnos¢ zastosowania zasad zielonego marketingu w praktycznym zadaniu,
e wykorzystanie narzedzi Al do przygotowania tresci,

e zgodnosc¢ przygotowanych tresci z zasadami less waste i GOZ,

e umiejetnosc¢ jasnej prezentacji efektow pracy.

Zielone umiejetnosci:

¢ Umiejetnos¢ praktycznego zastosowania zasad zielonego marketingu w promocji ustug i produktéw.

* Umiejetnos¢ wykorzystania Al do tworzenia tresci cyfrowych ograniczajgcych zuzycie zasobdw.

* Umiejetnos$¢ projektowania tresci zgodnych z ideg GOZ (recykling i ponowne uzycie tresci).

¢ Umiejetnos¢ krytycznej analizy i podsumowania wtasnych dziatan w kontekscie zrownowazonego rozwoju.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 9

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Instagram i

$rodowisko Meta
w zielonym
marketingu

Bartosz Bodziony 15-11-2025 08:00 12:00 04:00

Przerwa Bartosz Bodziony 15-11-2025 12:00 12:25 00:25

Tworzenie
tresci, retusz i
montaz video w
duchu GOZ

Bartosz Bodziony 15-11-2025 12:25 16:00 03:35

Psychologia
w marketingu i Bartosz Bodziony 16-11-2025 08:00 10:00 02:00
sprzedazy online

Google w

zielonym Bartosz Bodziony 16-11-2025 10:00 12:00 02:00
marketingu

Przerwa Bartosz Bodziony 16-11-2025 12:00 12:25 00:25

Sztuczna

inteligencjaw Bartosz Bodziony 16-11-2025 12:25 13:25 01:00
marketingu



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

. L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Wszystkie

inne kanaty

. Bartosz Bodziony 16-11-2025 13:25 14:25 01:00
marketingowe

online

Egzamin
praktyczny —

walidacja

umiejetnosci (25 - 16-11-2025 14:25 17:00 02:35
- minutowa

przerwa ok

godziny 16)

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 294,12 PLN
Koszt osobogodziny netto 294,12 PLN
W tym koszt walidacji brutto 300,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 300,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 50,00 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 50,00 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

Bartosz Bodziony



"\ Trener, wizazysta, marketingowiec, grafik, twoérca reklam i stron internetowych. Od pieciu lat (do
nadal) zwigzany z Biar Academy — najwiekszg szkotg makijazu w Polsce - gdzie prowadzi szkolenia
z zakresu nowoczesnych technologii, zielonych kompetencji oraz estetyki zintegrowanej z
innowacjami i aktywnie realizuje szkolenia i projekty edukacyjne dotyczace zréwnowazonych
rozwigzan w branzy beauty i marketingu. Specjalizuje sie w takich obszarach jak: green marketing,
GOZ w salonie beauty, cyfrowa personalizacja ustug w duchu clean beauty oraz wdrazanie
innowacyjnych rozwigzan ekologicznych w praktyce gabinetowej. Posiada doswiadczenie w
projektowaniu tresci edukacyjnych zwigzanych z: optymalizacja zuzycia materiatéw, redukcija
odpaddw, praca na biodegradowalnych preparatach i wielorazowych narzedziach, a takze w zakresie
doradztwa proekologicznego dla klientéw gabinetow kosmetycznych. W 2021 roku zrealizowat cykl
szkolen dla branzy beauty na temat ekologicznego zarzadzania gabinetem oraz wdrazania
standardéw clean beauty i sustainable branding. W 2022 roku byt wspétautorem programu
szkoleniowego dla stylistow brwi, w ktérym zintegrowano elementy GOZ, zielonych technologii i
biomateriatéw. W 2023 roku ukonczyt specjalistyczne szkolenie wewnetrzne z zakresu ,Zielone
kompetencje w branzy ustugowej” oraz od 2023 wspottworzy tresci edukacyjne z zakresu
zrownowazonego rozwoju. Absolwent Wyzszej Szkoty Bankowej w Chorzowie, kierunek: zarzagdzanie
przedsiebiorstwem (licencjat).

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik szkolenia otrzymuje:

e Skrypty szkoleniowe — materiaty obejmujgce wiedze teoretyczng i praktyczna z zakresu zielonego marketingu online, wykorzystania
social media, Google Business Profile oraz narzedzi Al. Skrypty zawierajg informacje dotyczace zasad GOZ i less waste w komunikacji
cyfrowej, green storytellingu, analizy SWOT w kontekscie zielonej transformacji oraz projektowania tresci z wykorzystaniem narzedzi
cyfrowych.

e Zestaw materialéw piSmienniczych — notatnik i dlugopis do uzytku podczas zaje¢, utatwiajgce tworzenie wtasnych planéw tresci,
notatek z zakresu narzedzi cyfrowych oraz ekologicznych rozwigzan w marketingu.

¢ Dostep do profesjonalnego wyposazenia cyfrowego - kazdy uczestnik pracuje z indywidualnym stanowiskiem
komputerowym/laptopem wyposazonym w dostep do Internetu oraz oprogramowanie i aplikacje wspierajgce marketing online (m.in.
Canva, CapCut, Meta Business Suite, Hootsuite, Google Workspace). Narzedzia te wspierajg praktyki less waste poprzez eliminacje
papierowych materiatéw i ponowne wykorzystanie tresci cyfrowych.

¢ Prezentacje multimedialne i materiaty cyfrowe — uczestnicy otrzymuja dostep do elektronicznych materiatéw edukacyjnych, w tym
interaktywnych prezentaciji, kart pracy i instrukcji krok po kroku, wspierajgcych wdrozenie zasad zielonego marketingu i efektywne
wykorzystanie Al w codziennej pracy.

« Cwiczenia praktyczne — uczestnicy realizujg zadania oparte na case study oraz przyktadach z branzy beauty i ustugowej. W trakcie
zaje¢ pracuja z narzedziami cyfrowymi (Meta Business Suite, Google Business Profile, Canva, CapCut, Hootsuite), projektujgc
kampanie reklamowe, tworzac tresci w duchu green storytellingu oraz planujgc content zgodny z zasadami GOZ i less waste. Dzieki
pracy warsztatowej uczestnicy zdobywaja praktyczne umiejetnosci mozliwe do bezposredniego zastosowania w dziatalnosci
zawodowej.

¢ Dostep do petnego oprogramowania podczas walidacji — w trakcie egzaminu koficowego uczestnicy majg zapewnione wszystkie
niezbedne narzedzia cyfrowe (Al, Meta Business Center, Google Business Profile, Canva, CapCut). Umozliwia to rzetelne i
profesjonalne zaprezentowanie zdobytych umiejetnosci w warunkach symulujgcych realne dziatania marketingowe.

Warunki organizacyjne:

» Szkolenie realizowane jest w formule stacjonarnej i obejmuje 17 godzin zegarowych zaje¢, z podziatem na teorie (7,5 h) oraz praktyke
(9,5 h). Przerwy organizowane sg po kazdych 4 godzinach zaje¢ i trwajg 25 minut. Ze wzgledu na praktyczny charakter warsztatow,
mozliwe jest dostosowanie czasu i czgstotliwos$ci przerw do dynamiki pracy grupy. Przerwy sa wliczone w czas szkolenia.

e Zajecia prowadzone sg w kameralnych grupach, maksymalnie 10-osobowych, co umozliwia indywidualne podejscie trenera oraz
efektywng prace warsztatowa. Kazdy uczestnik pracuje przy indywidualnym stanowisku wyposazonym w komputer z dostepem do
Internetu, profesjonalne oprogramowanie wspierajgce tworzenie tresci (m.in. Canva, CapCut, Hootsuite, Meta Business Suite), a takze
materiaty szkoleniowe w formie cyfrowe;j.

e W szkoleniu wykorzystywane sg nowoczesne narzedzia cyfrowe i rozwigzania zgodne z zasadami clean digital i gospodarki o obiegu
zamknietym (GOZ) — uczestnicy uczg sie pracy z materiatami wielokrotnego uzytku (szablony cyfrowe, biblioteki tresci), ograniczania



odpaddw papierowych i Swiadomego zarzadzania tresciami w mediach spotecznosciowych (recykling i ponowne wykorzystanie
contentu).

e Zajecia prowadzone sg przez do$wiadczonego trenera-praktyka, specjalizujgcego sie w nowoczesnym marketingu internetowym,
sztucznej inteligencji oraz zielonych technologiach, ktéry taczy praktyczne doswiadczenie w branzy beauty i ustugowej z wiedzg na
temat aktualnych trendéw rynkowych i zrbwnowazonego rozwoju.

Warunki uczestnictwa

Ukonczone 18 lat.

Warunkiem uczestnictwa jest otrzymanie dofinansowania na poziomie co najmniej 70% ze srodkéw publicznych. W takim przypadku,
zgodnie z § 3 ust. 1 pkt. 14 Rozporzadzenia Ministra Finansow z 20 grudnia 2013 r. (Dz.U. z 2023 r., poz. 955), ustuga moze byé¢
zwolniona z VAT.

Informacje dodatkowe

Ustuga rozwojowa realizowana w formie ustugi stacjonarnej, zostanie zrealizowana zgodnie z aktualnie obowigzujgcymi przepisami prawa i
zaleceniami Ministerstwa Zdrowia i Gtéwnego Inspektoratu Sanitarnego.

Adres

ul. Bazantéw 10/1
40-668 Katowice

woj. $laskie

W czasie realizacji ustugi szkoleniowej do dyspozycji kursantéw pozostaje:
+ Recepcja z poczekalnig,

« sala wyktadowa wyposazona w sprzet do prezentacji multimedialnych,

+ dwie sale do makijazu - sale wyposazone sg w profesjonalne stanowiska
« sala éwiczeniowa z profesjonalnymi stanowiskami do stylizacji rzes,

« aneks kuchenny

Wszystkie sale sg klimatyzowane. Przed budynkiem znajduje sie duzo darmowych miejsc parkingowych.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Widfi

Kontakt

0 Agnieszka Broda-Sarnecka

ﬁ E-mail lukasz.sarnecki@biarbeauty.com

Telefon (+48) 603 270 619



