Mozliwo$¢ dofinansowania

Specjalista ds. mediéow 4 900,00 PLN brutto
\\' spotecznosciowych. Kod zawodu: 243110 4900,00 PLN netto
y (Social Media Specialist, Strategia medidw, 16333 PLN brutto/h
MARKI ONLNE Facebook, Instagram, TikTok, LinkedIn, 163,33 PLN netto/h
| KOMUNIKACJI o o .
YouTube, Al, Sztuczna inteligencja)
SMART BRAND Numer ustugi 2025/09/11/144735/3001292
JOANNA CEPLIN
© zdalna w czasie rzeczywistym
*k Kk k4675 " [2ecHyIsy
& Ustuga szkoleniowa
11 ocen

® 30h
9 30.09.2025 do 06.12.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest dla:

0séb chcacych zdoby¢ umiejetnosci i kompetencje potrzebne do
prowadzenia profili spotecznosciowych,

Freelanceréw i oséb pracujacych w dziatach marketingu i na
samodzielnych stanowiskach,

Grupa docelowa ustugi 0s6b majacych swiadomos¢ potrzeby ciggtego rozwoju i

samodoskonalenia, gdyz jest to bardzo dynamicznie zmieniajacy sig
obszar,

Pracodawcéw, ktérzy chcg podnosi¢ kompetencje pracownikow i
oddelegowywac im nowe zadania,

Poczatkujacych i srednio zaawansowanych.

Minimalna liczba uczestnikow 10

Maksymalna liczba uczestnikow 40

Data zakonczenia rekrutacji 29-09-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 30

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje do pracy na stanowisku Specjalista ds. Mediéw Spotecznosciowych.

Po ukonczeniu naszego programu rozwojowego kursanci zdobedg umiejetnos¢ prezentowania sie podczas rozméw
kwalifikacyjnych, wiedze na temat budowania marki osobistej w social mediach, wsparcie w poszukiwaniu pracy i
rozwoju swojej kariery poprzez dziatania w social mediach.

Dzieki szkoleniu zdobedziesz praktyczng wiedze i umiejetnosci potrzebne na stanowisku Specjalista ds. social media /
Social Media

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Formutuje i oferuje wtasng ustuge
dostosowang do potrzeb klientéw.

Wykorzystuje sztuczng inteligencje do
planowania, optymalizacji i realizacji

dziatan zwigkszajacych produktywnosé.

Stosuje wiedze i narzedzia do
zwiekszania dochodéw oraz budowania
przewagi konkurencyjnej na rynku

pracy.

Analizuje potrzeby biznesowe i
projektuje strategie dziatan w mediach
spotecznosciowych.

Obstuguje platformy spotecznosciowe
(Facebook, Instagram, TikTok, YouTube,
LinkedIn) w zakresie planowania i
publikacji tresci.

Kryteria weryfikacji

Opracowuje skuteczng oferte
wspoétpracy, dostosowana do potrzeb
klientow.

Generuje wysokiej jakosci tresci i grafiki
oraz projektuje kalendarz publikacji na
rézne platformy.

Postuguje sie narzedziami
analitycznymi i realizuje kampanie z
udziatem influenceréw, oceniajac ich
efektywnosé.

Diagnozuje cele biznesowe oraz grupe
docelowa.

Projektuje plan komunikacji w social
media z uwzglednieniem specyfiki
wybranych platform (np. Meta, TikTok,
LinkedIn).

Uzasadnia wybér kanatéw i formatow
dziatan wzgledem zatozen
biznesowych.

Planuje harmonogram publikacji
dostosowany do algorytméw
poszczegdlnych platform.

Dobiera odpowiednie formaty tresci
(reels, shorts, live, stories) dla danego
medium.

Monitoruje wyniki publikacji i
optymalizuje tresci na podstawie
danych analitycznych.

Metoda walidaciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Sporzadza raporty z wynikami
kampanii, uwzgledniajac kluczowe
wskazniki (np. zasieg, zaangazowanie,

Ocenia efektywnos$¢ kampanii konwersje).

marketingowych i zarzadza wspoétpraca . . . Lo Test teoretyczny
Interpretuje dane i formutuje wnioski

z influencerami. L,
dotyczace skutecznosci dziatan.

Kontroluje realizacje dziatan zgodnie z
zatozeniami kampanii.

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Szkolenie sktada sie z 30 godzin zegarowych. Zajecia odbywaja sie na zywo online w godzinach 19.00-21:15, bez planowanych przerw.
Walidacja wlicza sie w czas trwania ustugi.

Zajecia prowadzone sg tylko w formie teoretycznej, brak czesci praktycznej. To samo sie tyczy egzaminu (test teoretyczny).

Dostep do nagran i materiatéw dodatkowych przez 12 miesiecy.

Zajecia odbywaja sie zdalnie w czasie rzeczywistym za posrednictwem platformy streamingowej ZOOM lub ClickMeeting.

Dodatkowo materiaty edukacyjne wraz z nagraniami wideo umieszczone sg w dedykowanej platformie szkoleniowej pod adresem
https://platforma.imok.edu.pl

Zakres tematyczny:
Analiza potrzeb biznesowych i strategia dziatar w social media.

Strategia i zasiegi organiczne (strategia polegajgca na pozyskiwaniu klientéw bez ponoszenia kosztdw, bezptatnie czyli jak dotrze¢ do
odbiorcéw bez ptacenia za reklamy — w sposéb naturalny (organiczny).



Platformy - Facebook (ekosystem META - miejsca w sieci nalezace do firmy META, wszystkie platformy, ktére dziatajg razem.).

Platformy - Instagram (ekosystem META - miejsca w sieci nalezgce do firmy META, wszystkie platformy, ktére dziatajg razem).

Platformy - TikTok.
Platformy - YouTube.

Obstuga klienta. Dobre praktyki oraz zarzadzanie kryzysami.

Wykorzystanie sztucznej inteligencji do tworzenia contentu na social media.

Sporzadzanie analiz i raportéw w zakresie efektywnosci prowadzonych kampanii.

Wspétpraca z influencerami.
Formaty i strategie kampanii ptatnych.
Platformy - LinkedIn.

Przygotowanie do egzaminu + pytania (sesja Q&A).

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 40

Przedmiot / temat Data realizacji
L. Prowadzacy L

zajeé zajeé

30.09.2025

- Analiza potrzeb

biznesowych i Joanna Ceplin 30-09-2025

strategia dziatan
w social media.

Kim jest

Specijalista ds.
Mediéw
Spotecznosciowy
chijakie ma
obowiazki.

Joanna Ceplin 30-09-2025

Jak
pracowac z
liderem zespotu,
managerem lub
ekspertem,
budujac przy tym
swojg marke
osobista.

Joanna Ceplin 30-09-2025

Strategia i

zasiegi

organiczne.

Umiejetnos¢ Joanna Ceplin 02-10-2025
planowania

strategii w SM

krok po kroku.

Godzina
rozpoczecia

19:00

19:45

20:30

19:00

Godzina
zakonczenia

19:45

20:30

21:15

19:45

Liczba godzin

00:45

00:45

00:45

00:45



Przedmiot / temat
zajec

Kalendarz

contentowy i
sposoby jego
planowania.

Materiaty

edukacyjne, ktére
sie nie
dezaktualizujg i
pozwalajg stale
poszerzaé swoja
wiedze.

Platforma

Facebook
Skuteczne
prowadzenie
dziatan
reklamowych.

Platforma

Facebook.
Poznanie
skutecznej
biznesowej
komunikac;ji.

Platforma

Facebook.
Umiejetnos¢
wyszukiwania
najswiezszych i
aktualnych
informaciji
Srodowiska
META.

Platforma

Instagram
(ekosystem
Meta) cz. 1

Platforma

Instagram
(ekosystem
Meta) cz. 2

[PP¥5) Platforma
Instagram
(ekosystem
Meta) cz. 3

Prowadzacy

Joanna Ceplin

Joanna Ceplin

Wiktoria Drozd

Wiktoria Drozd

Wiktoria Drozd

Karolina
Orzechowska

Karolina
Orzechowska

Karolina
Orzechowska

Data realizacji
zajeé

02-10-2025

02-10-2025

07-10-2025

07-10-2025

07-10-2025

09-10-2025

09-10-2025

09-10-2025

Godzina
rozpoczecia

19:45

20:30

19:00

19:45

20:30

19:00

19:45

20:30

Godzina
zakonczenia

20:30

21:15

19:45

20:30

21:15

19:45

20:30

21:15

Liczba godzin

00:45

00:45

00:45

00:45

00:45

00:45

00:45

00:45



Przedmiot / temat
zajec

Platforma

TikTok. TikTok
jako platforma
spotecznos$ciowa
i jego algorytm .

Strategie

tworzenia
skutecznych
tresci na TikToka

TikTok w

strategii
marketingowej
marki oraz
praktyczne
wskazéwki i
przyktady.

Platforma

YouTube
Tworzenie od
podstaw kanatu
na YouTube.

Zrozumienie, jak
dziataja
algorytmy
YouTube i jak
zdobywaé
widzéw.

[EEZ) Poznanie

uniwersalnego
schematu
narracyjnego
pozwalajacego
na tworzenie
efektywnych
wideo (takich,
ktore tapia,
utrzymuja uwage
i sprzedaja).

Obstuga

klienta. Dobre
praktyki oraz
zarzadzanie
kryzysami cz.1

Prowadzacy

Marta Kasprzak

Marta Kasprzak

Marta Kasprzak

Kamil Bolek

Kamil Bolek

Kamil Bolek

Wojtek Zywolt

Data realizacji
zajeé

14-10-2025

14-10-2025

14-10-2025

16-10-2025

16-10-2025

16-10-2025

21-10-2025

Godzina
rozpoczecia

19:00

19:45

20:30

19:00

19:45

20:30

19:00

Godzina
zakonczenia

19:45

20:30

21:15

19:45

20:30

21:15

19:45

Liczba godzin

00:45

00:45

00:45

00:45

00:45

00:45

00:45



Przedmiot / temat

zajec

Obstuga

klienta. Dobre
praktyki oraz
zarzadzanie
kryzysami cz.2

Obstuga

klienta. Dobre
praktyki oraz
zarzadzanie
kryzysami cz.3

Wykorzystanie
sztucznej
inteligencji do
tworzenia
contentu na
social media cz.1

Wykorzystanie
sztucznej
inteligencji do
tworzenia
contentu na
social media cz.2

Wykorzystanie
sztucznej
inteligencji do
tworzenia
contentu na
social media cz.3

Sporzadzanie
analiz i raportéw
w zakresie
efektywnosci
prowadzonych
kampanii
Zrozumienie
analityki i
umiejetnosé
wyciggania z niej
wnioskoéw oraz
stawiania
rekomendacji.

Prowadzacy

Wojtek Zywolt

Wojtek Zywolt

Kacper Zamojski

Kacper Zamojski

Kacper Zamojski

Wiktoria Drozd

Data realizacji
zajeé

21-10-2025

21-10-2025

23-10-2025

23-10-2025

23-10-2025

28-10-2025

Godzina
rozpoczecia

19:45

20:30

19:00

19:45

20:30

19:00

Godzina
zakonczenia

20:30

21:15

19:45

20:30

21:15

19:45

Liczba godzin

00:45

00:45

00:45

00:45

00:45

00:45



Przedmiot / temat
zajec

@ Listo

darmowych
narzedzi
analitycznych do
wykorzystania od
razu.

Umiejetnos$é
skuteczniejszego
tworzenia
raportow.

Wspétpraca z
influencerami
Przygotowanie
kampanii — doboér
influenceréw
zgodnie z celem
kampanii i
tworzenie
precyzyjnego
briefu.

€D Zasacy

dobrej egzekuciji
- way of work,
efektywna
wspotpraca z
influencerem lub
agencjg .

Raportowanie i
ocena
skutecznosci —
raportowanie i
weryfikacja
efektywnosci
kampanii, czyli
co oznacza
dobrze
przeprowadzona
kampania
influencer
marketingowa.

Przygotowanie
do egzaminu +
sesja Q&A cz.1

Prowadzacy

Wiktoria Drozd

Wiktoria Drozd

Natalia Sochacka

Natalia Sochacka

Natalia Sochacka

Joanna Ceplin

Data realizacji
zajeé

28-10-2025

28-10-2025

04-11-2025

04-11-2025

04-11-2025

06-11-2025

Godzina
rozpoczecia

19:45

20:30

19:00

19:45

20:30

19:00

Godzina
zakonczenia

20:30

21:15

19:45

20:30

21:15

19:45

Liczba godzin

00:45

00:45

00:45

00:45

00:45

00:45



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Przygotowanie .
. Joanna Ceplin 06-11-2025 19:45 20:30 00:45
do egzaminu +

sesja Q&A cz.2

Przygotowanie .
. Joanna Ceplin 06-11-2025 20:30 21:15 00:45
do egzaminu +

sesja Q&A cz.3

Formaty i

strategie

kampanii

ptatnych. Daniel Bossy 13-11-2025 19:00 19:45 00:45
Najwazniejsze

formaty i cele

reklamowe.

o RO

stosowaé
formaty i cele i
do czego stuza.

Daniel Bossy 13-11-2025 19:45 20:30 00:45

Tworzenie

prostych strategii
kampanii
ptatnych.

Daniel Bossy 13-11-2025 20:30 21:15 00:45

Platforma Marcin

. . . 18-11-2025 19:00 19:45 00:45
Linkedin cz.1 Banaszkiewicz
3 Platf: Marci
€3N Piatforma arein 18-11-2025 19:45 20:30 00:45
Linkedin cz.2 Banaszkiewicz
EE@Plaforma  Marcin 18-11-2025 20:30 21:15 00:45
Linkedin cz.3 Banaszkiewicz
Egzamin - 06-12-2025 19:00 19:45 00:45
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4900,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4900,00 PLN



Koszt osobogodziny brutto 163,33 PLN

Koszt osobogodziny netto 163,33 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 10

O
o

Kacper Zamoijski

Doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat. Autor e-booka ,Alsystent”, ekspert
wdrozen sztucznej inteligencji, wyktadowca akademicki.

Od szesciu lat zajmuje sie praktycznymi, biznesowymi zastosowaniami sztucznej inteligencji. Dzieki
swojemu wyksztatceniu i doswiadczeniu zawodowemu poznat sztuczng inteligencje od strony
prawnej, technicznej, biznesowej i marketingowej. Ukonczyt studia prawnicze oraz studia
podyplomowe z zarzadzania projektami sztucznej inteligenciji.

Marcin Banaszkiewicz

Doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat. Jest autorem jedynego w Polsce
szkolenia z LinkedIn: Strategia Marki Personalnej. Tworzy i wdraza programy Social Selling i
Employee Advocacy w najwigkszych i najmniejszych firmach na Swiecie. Jest twércag Spotecznosci
H2H @ i wyktadowca akademickim z zakresu Social Mediéw. Na co dzief wspiera osoby, ktére do
ekspozycji swojej reputacji w przestrzeni publicznej, chcg wykorzysta¢ portal LinkedIn. Uczy tego jak
szybko i skutecznie zrealizowaé swoje cele zawodowe, dzieki komunikacji ,jeden do wielu".
Pokazuje mozliwosci portalu LinkedIn w procesach poszukiwania pracy, w procesach pozyskiwania
najlepszych talentéw na rynku i uczy sprzedawac¢ nawet tych, ktorzy tego nie lubia. Jest tworca
#SzczytuH2H @ i Dnia Wsparcia Oséb z Niepetnosprawnos$ciami w Biznesie. Zakres prowadzonych
zaje¢ w Brand Manager: Platforma: Linkedin

Karolina Orzechowska

Doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat. Ekspertka Instagrama Od ponad 15 lat
uczy przedsiebiorczynie, jak skutecznie sprzedawaé¢ w mediach spotecznosciowych bez presji i w
zgodzie ze sobg. Jest jedng z TOP30 biznesowych influencerek na Instagramie wyrézniong przez
ForbesWomen. Pokazuje, jak strategicznie budowa¢ komunikacje i marketing, by przyciagac
wartosciowych klientdw i rozwija¢ biznes dtugofalowo. Pracuje gtéwnie na ruchu organicznym, bez
ptatnych reklam, cho¢ podkresla, ze reklama to warto$ciowe narzedzie.

Marta Kasprzak

Doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat. Specjalistka od TikToka i short video w
social mediach Szkoli firmy i instytucje z mobile video marketingu. Pomaga klientom budowa¢
marke osobistg i tworzy¢ skuteczne tresci na TikToka. Realizuje video od A do Z: strategia, nagrania,
montaz, opisy i publikacja. Wspotpracowata m.in. z IKEA i IMKER



o Daniel Bossy
‘ ' Doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat.Ekspert marketingu internetowego
Specjalizuje sie w pozyskiwaniu klientédw i skalowaniu sprzedazy online, wykorzystujac takie
platformy jak Facebook, Instagram, YouTube, TikTok i Google Ads. Jego podejscie do marketingu
opiera sie na sprawdzonych rozwigzaniach i praktycznych dziataniach, ktére przynoszg realne efekty.

Nie tylko tworzy skuteczne kampanie dla swoich klientéw, ale takze projektuje kompletne systemy
sprzedazowe oparte na automatyzac;ji i lejkach marketingowych.

0 Joanna Ceplin

‘ . Joanna Ceplin, ekpertka digital marketingu & mediow spotecznosciowych, prekursorka na rynku
szkolen online.
Wyksztatcenie kierunkowe: wyzsze Marketing i Zarzadzanie,
Il kierunek: Relacje Inwestorskie,
[l kierunek: Akademia Psychologii Przywdédztwa.
Ponad 14 lat doswiadczenia w digital marketingu i e-commerce.
Tworczyni ponad 50 szkolen i kurséw online z zakresu marketingu online i mediow
spotecznosciowych.
Zatozycielka & CEO Instytutu Marki Online i Komunikacji (imok.edu.pl) - platformy edukacyjne;j,
oferujgcej 4-miesieczne szkolenia z certyfikacjg zawodowg MEN w obszarze mediéw
spotecznosciowych, sprzedazy online, a takze zawodoéw i kompetencji przysztosci.
Specjalizuje sie w strategii marki i online marketingu. Z sukcesami doradza jak efektywnie
wykorzystywac site mediow spotecznosciowych do budowania relacji i komunikacji, swojg wiedza
dzieli sie na blogu i w podkascie. Autorka bestsellera ,Uwierz w swojg marke online” oraz
kilkudziesieciu kurséw online. Jako certyfikowany mentor biznesu pomaga w rozwoju marek
osobistych, firm i startupéw. Wspétpracuije i doradza takim markom jak: mBank, Orange, Allegro,
Zepter, Budimex.
Autorka artykutéw w “Forbes.pl”, “My Company Polska” i w wielu innych, na temat wptywu mediow
spotecznosciowych na rozwdj biznesu i marki.
Laureatka konkursu Sukces Roku w kategorii "Innowacyjne dziatania w komunikacji".

Kamil Bolek

‘ ' Doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat. Kamil Bolek Ekspert w zakresie influencer
marketingu oraz YouTube, psycholog Business Development Director agencji Teras of Joy. PR-owiec
wyspecjalizowany w komunikacji B2B, marketer, psycholog, wyktadowca MBA, arbiter Komisji Etyki
Reklamy, méwca, autor badan, opracowan, etc.

Wiktoria Drozd

Jo

Doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat. Wiascicielka firmy Digital Heart. Wspiera
firmy w starcie i wzroscie, w 2023 i 2021 roku zostata Strong Woman in IT. Od ponad dekady zajmuje
sie projektowaniem i tworzeniem tresci, zbierata doswiadczenie jako koordynator projektéw oraz
experience designer. W Digital Heart jako founderka dba, by koszty pozyskania klientéw byty niskie,
a konwersje wysokie i podpowiada, jak edukowac¢ odbiorcéw, by byli gotowi, by zosta¢ klientami.
Zanim zostata przedsiebiorczynia, wdrazata tez kompleksowe strategie wzrostu MSP oraz
startupéw dla produktéw B2C, SaaS, kurséw online, fintech i aplikacji mobilnych.



o Natalia Sochacka

g— Doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat. Psycholozka biznesu, specjalistka
influencer marketingu Doswiadczenie w influencer marketingu zdobywata prowadzgc kampanie
marketingowe w agenc;ji Lettly. Byta odpowiedzialna m.in. za projekty dla marki AXE i Iwostin. Prace
przy kampaniach tgczy z managementem influenceréw i kreatywnym wspieraniem twércow
internetowych w budowaniu ich kariery. Laczy strategiczne myslenie z kreatywnoscig, wierzac, ze
skuteczny marketing to potgczenie odwagi, trendéw i dogtebnej analizy odbiorcéw. Po godzinach
scrolluje TikToka, tworzy tresci wideo i inspiruje sig kulturg Wtoch.

O Wojtek Zywolt

‘ ' Doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat. Regional Paid Social Senior Specialist w
WPP Media Poland
Absolwent mediéw spotecznosciowych w zarzgdzaniu na Uniwersytecie Jagiellonskim. Byt
prelegentem podczas wiosennej edycji konferencji | love Marketing&Technology 2023. Wyktadowca
w TEB Edukacja, Instytucie Przedsiebiorczosci Uniwersytetu Jagiellonskiego, Uniwersytecie
Pedagogicznym, Wyzszej Szkole Ekonomii i Informatyki w Krakowie oraz Krakowskiej Szkole
Biznesu UEK.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Zajecia odbywaja sie zdalnie w czasie rzeczywistym za posrednictwem platformy streamingowej ZOOM lub ClickMeeting.

Dodatkowo materiaty edukacyjne wraz z nagraniami wideo umieszczone sg w dedykowanej platformie szkoleniowej pod adresem
https://platforma.imok.edu.pl

Dostep do zajeé/nagran wazny jest przez 12 miesigcy od momentu zakoriczenia szkolenia.

Wiecej informacji o szkoleniu, kadrze oraz rekomendacjach znajduje sie na stronie https://imok.edu.pl/specjalista-do-spraw-mediow-
spolecznosciowych/

Informacje dodatkowe

Walidacja wliczona jest w czas trwania szkolenia i ujeta jest w harmonogramie.
Opfata za szkolenie jest zwolniona z podatku VAT.
Zwolnienie ze wzgledu na rodzaj prowadzonej dziatalnosci (art. 43 ust. 1 pkt

26 ustawy o VAT).

Warunki techniczne

1. Platforma/rodzaj komunikatora, za posrednictwem ktérego prowadzona bedzie ustuga: szkolenie odbywa sie za posrednictwem
platformy ZOOM. Materiaty dydaktyczne wraz z nagraniami wideo umieszczone sg w dedykowanej platformie szkoleniowej pod adresem
https://platforma.imok.edu.pl

2. Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikacji: komputer z
procesorem Intel Pentium 4 lub nowszy, obstugujgcy SSE2, 2 GB pamieci RAM, zainstalowany jeden z systemoéw operacyjnych Windows
7,8,10, macOS 10.9 lub nowszy. Dodatkowo wbudowany lub zewnetrzny mikrofon, opcjonalnie kamera video. ( Do obstugi wideo w jakosci



HD wymagany jest procesor Intel drugiej generacji i3/i5/i7 2,2 GHz, odpowiednik firmy AMD lub lepszy). Abdroid z systemem 5.0 lub
nowszy/iPhone z systemem iOS 11.0 lub nowszy.

3. Minimalne wymagania dotyczace parametréw tacza sieciowego, jakim musi dysponowac uczestnik:
https://support.google.com/a/answer/1279090

4. Niezbedne oprogramowanie umozliwiajgce Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatéw: Przegladarka Google Chrome
lub Mozilla Firefox, Adobe Reader, Pakiet biurowy np Libre Office, Open office lub Microsoft office.

5. Linki do zaje¢ wazne sg PRZEZ 12 miesiecy od daty zakupu.
6. Wiecej informaciji o szkoleniu, kadrze oraz rekomendacjach znajduje sie na stronie:

https://imok.edu.pl/specjalista-do-spraw-mediow-spolecznosciowych/

Kontakt

ﬁ E-mail radek@imok.edu.pl

Telefon (+48) 501 581 138

Radostaw Ceplin



