Mozliwos$¢ dofinansowania

Warsztat rozwojowy premium: 2 310,00 PLN brutto
7 Najwazniejsze elementy Strategii 2310,00 PLN netto
. Biznesowej - pogtebiona analiza 100,43 PLN brutto/h
konkurenciji i planu finansowego Twojej 10043 PLN netto/h
dziatalnosci zgodnej z zasadami zielonej
AKADEMIA gospodarki
SWIADOMEGO Numer ustugi 2025/09/10/184984/2999474

ROZWOJU SPOLKA
Z OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS

ClA ® Ustuga szkoleniowa
* Ak kkok 49/5 (D) g3p

6 ocen 5 28.11.2025 do 30.11.2025

© Zzawoja / stacjonarna

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Zarzadzanie przedsigbiorstwem

Szkolenie dedykowane jest w szczegdlnosci dla oséb:

e ktore ukonczyty warsztat zdalny - Stworzenie Biznesplanu Twojego
przedsiebiorstwa i chcg rozwing¢ elementy analizy konkurencji,
X strategii marketingowej, planu finansowego o konkretne rozwigzania.
Grupa docelowa ustugi . o o .
¢ planujgcych otworzenie dziatalnosci gospodarczej
¢ wiascicieli firm, ktérzy chcg zrobi¢ kolejny krok w ramach rozwoju
organizacji
e zastanawiajacych sie nad dotacjg na rozpoczecie lub rozwoj
dziatalnosci gospodarczej

Minimalna liczba uczestnikéw 4
Maksymalna liczba uczestnikow 10

Data zakonczenia rekrutacji 27-11-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 23

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Warsztat pozwoli na stworzenie i poddanie informacji zwrotnej petnej analizy rynku wtasnej dziatalnosci, bazujacej na
analizie strategii marketingowej - w szczegdlnosci personie sprzedazowej i komunikacji do niej dostosowanej oraz
poszerzenie planu finansowego. Po wydarzeniu uczestnik bedzie miat gotowa cze$¢ analityczng biznesplanu dla wtasnej
firmy.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Analizuje dane rynkowe i wyciaga
whnioski dla swojej organizacji.

Potrafi prezentowa¢ wyniki analizy w
spos6b zrozumiaty dla réznych
odbiorcow

Tworzy logczny plan finansowy

Rozumie pojecia zielonej gospodarki w
tym: wptyw dziatalnosci na zielong
gospodarke, potrafi wskazac¢ zielone
kompetencije w zakresie prowadzenia
dziatalnosci i tworzy biznes zgodnie z
zasadami ESG

Strategia marketingowa - uczestnik
charakteryzuje persone sprzedazowa,
jest w stanie dobra¢ komunikacje i
produkty do konkretnego odbiorcy.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Kryteria weryfikacji

Uczestnik wtasciwie interpretuje dane
statystyczne i potrafi wskaza¢ ich
potaczenie z rozwigzaniami.

Poprawnos¢ uzycia terminologii,
trafnos$¢ doboru metod analizy, jasno$¢
danych.

Plan finansowy jest zrobiony logicznie,
z zachowaniem zasad matematycznych,
wydatki sg uzasadnione i poprawne,
dopasowane do wynikéw analizy rynku.

Definiuje zielong gospodarke i zielone
kompetencje w dziatalnosci
gospodarczej,

Definiuje pojecia ESG, dobiera
konkretne przyktady zachowan
przedsiebiorcy zgodnych z ESG

1. Rozpoznaje cechy persony
sprzedazowe;j

2. dobiera komunikacje do typu
odbiorcy

3. dobiera produkt / ustuge do potrzeb
odbiorcy

Uczestnik potrafi:

- Zsyntetyzowac dane w formie opisu
persony (np. karta persony)

- Potaczyé¢ cechy z komunikacja i ofert

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

1. Szkolenie dedykowane jest w szczegdlnosci dla oséb:

e ktore ukonczyty warsztat zdalny - Stworzenie Biznesplanu Twojego przedsiebiorstwa i chcag rozwing¢ elementy analizy konkurenc;ji,
strategii marketingowej, planu finansowego o konkretne rozwigzania.

¢ planujacych otworzenie dziatalnos$ci gospodarczej

e wiascicieli firm, ktérzy chca zrobié kolejny krok w ramach rozwoju organizacji

e zastanawiajgcych sie nad dotacjg na rozpoczecie lub rozwoj dziatalnosci gospodarczej

1. Cel Edukacyjny: Warsztat pozwoli na stworzenie i poddanie informacji zwrotnej petnej analizy rynku wtasnej dziatalnosci, bazujgcej na
analizie strategii marketingowej - w szczegdlnosci personie sprzedazowej i komunikacji do niej dostosowanej oraz poszerzenie planu
finansowego. Po wydarzeniu uczestnik bedzie miat gotowa czes¢ analityczng biznesplanu dla wtasnej firmy.

Celem warsztatu nie jest poznanie narzedzi tworzenia analizy rynku, ale stworzenie wtasnej analizy, poddanie jej informacji zwrotnej w
ramach dyskusji grupowej i pracy z do$wiadczonymi praktykami biznesu oraz wdrozenie pogtebionej analizy.

1. Warunki realizacji szkolenia: szkolenie realizowane stacjonarnie w sali szkoleniowej zapewniajgcej odpowiedni sprzet i przestrzen
warsztatowa.
2. Udziat w szkoleniu wymaga wczesniejszego rozumienia podstawowych zagadnien i narzedzi tworzenia biznesplanu, w tym:
1. misji, wizji, celéw organizacji
2. grupy docelowej, konkurencji, niszy rynkowej
3. zakresu analizy rynku i strategii marketingowej
4. podstawowych poje¢ zwigzanych z planem finansowym i rachunkiem zyskéw i strat.

3. Godzina zaje¢ jest rbwnoznaczna z godzing szkoleniowg (45min), przerwy zostaty wyjete z programu.

4. Oferta nie uwzglednia kosztu noclegu i wyzywienia

5. Walidacja wiedzy i umiejetnosci uczestnikéw - test teoretyczny online z wynikiem generowanym automatycznie.
6. Program:

1. Pigtek: Wstep do szkolenia - cele analizy, przedstawienie prowadzacych, uczestnikéw i projektéw. Ustalenie podstawowych poje¢

2. Opis dziatalno$ci i zasoby - refleksja i dyskusja zespotowa, na jakich zasobach moge budowaé swojg strategie? Wstep do

budowania oferty i profilowania marketingowego.

3. Analiza rynku - dyskusja grupowa - jakie elementy powinny zosta¢ przeanalizowane?

4. Sobota: Analiza rynku w ramach zielonej gospodarki - jak uzywaé statystyk - praca indywidualna, przygotowywanie warsztatu,

zmiennych pod analize konkurenciji i klienta.

5. Analiza konkurenciji i klienta - dyskusja grupowa. Przygotowanie indywidualnych projektéw na bazie zebranych danych,
wyciggniecie wnioskéw i poddanie ich dyskusji. Wyciggniecie wnioskéw na bazie informacji zwrotnej. Przygotowanie wstepu dla
persony sprzedazowe;j.

. ESG i zielona gospodarka- jaki ma wptyw na budowe marki oraz na pozycjonowanie konkurencji.

. Persona sprzedazowa - wstep do strategii marketingu. Indywidualne przygotowanie podstawowej persony sprzedazowej

. Elementy strategii marketingowej - jak zbudowa¢ produkt/ ustuge, jakimi elementami promocyjnymi moge sig postuzy¢?

. Podsumowanie dnia warsztatu

. Niedziela: Produkty /Ustugi - planowanie mozliwych przychodéw. Zidentyfikowanie wtasciwych produktéw/ ustug, ustalenie polityki
cenowej, oszacowanie mozliwosci sprzedazowych dla 3 lat dziatalnosci.

11. Dyskusja grupowa - Poddanie dyskusji elementéw oferty oraz planu przychodéw. Wdrozenie informacji zwrotne;j.

O O 0w N o



12. Utozenie budzetu inwestycji. Indywidualne spojrzenie na mozliwosci finansowe dziatalnos$ci z uwzglednieniem inwestycji, kosztow

statych oraz kosztow promocji.

13. Refleksja - wnioski z warsztatéw oraz dalsze kroki.

14. Walidacja - test z wynikiem generowanym automatycznie

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec¢: 12

Przedmiot / temat

Prowadzac
zajec acy

Wstep do

szkolenia -
. SARA JAGIELLO
ustalenie celu

analizy rynku

Zasoby
mojej
dziatalnosci w
ramach zielonej
gospodarki i ESG

Katarzyna Preid|

Analiza
rynku - gtéwne
elementy analizy
rynku zgodnej z
zielong
godpodarka

SARA JAGIELLO

Analiza
rynku -
indywidualne
przygotowanie
statystyk i
whioskéw dla

SARA JAGIELLO

przygotowania
oferty
dziatalnosci

3P Analiza

konkurencji i
klienta - wnioski
z analizy -
dyskusja
grupowa -
refleksja

SARA JAGIELLO

Persona

sprzedazowa -
baza oferty

Katarzyna Preid|

Data realizacji
zajeé

28-11-2025

28-11-2025

28-11-2025

29-11-2025

29-11-2025

29-11-2025

Godzina
rozpoczecia

15:00

17:15

18:45

09:00

10:30

12:45

Godzina
zakonczenia

17:15

18:45

20:15

10:30

12:45

14:15

Liczba godzin

02:15

01:30

01:30

01:30

02:15

01:30



Przedmiot / temat

. Prowadzacy
zajec

Strategia

marketingowa
bazujgca na
wykorzystaniu
zielonej marki -
krok po kroku

Katarzyna Preid|

Podsumowanie
dni SARA JAGIELLO
nia

warsztatowego

Produkt /

Ustuga - plan SARA JAGIELLO
przychodoéw

UtoZenie

budzetu - z

uwzglednieniem

w szczegdlnosci SARA JAGIELLO
dziatan

inwestycyjnych i

promocyjnych

Refleksja

-iaki
grup.owa Ja. ¢ Katarzyna Preid|
kolejne kroki

wdrozy¢?

Walidacja

- test z wynikiem
generowanym
automatycznie

SARA JAGIELLO

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
29-11-2025 15:15
29-11-2025 16:45
30-11-2025 09:00
30-11-2025 10:30
30-11-2025 11:15
30-11-2025 12:15

Cena

2 310,00 PLN

2 310,00 PLN

100,43 PLN

100,43 PLN

Godzina
zakonczenia

16:45

18:15

10:30

11:15

12:15

12:45

Liczba godzin

01:30

01:30

01:30

00:45

01:00

00:30



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

O
M

122

Katarzyna Preidl

Jestem Certyfikowang Trenerkg Biznesu, coachem i ekspertkg sprzedazy doradczej, mistrzowskiej
obstugi klienta oraz projektowania doswiadczen klienta. Od 2014 roku prowadze szkolenia i procesy
rozwojowe dla biznesu, wspotpracujac zaréwno z globalnymi markami, jak i dynamicznie
rozwijajgcymi sie firmami.

Na co dzien wspieram przedsiebiorcéw w prowadzeniu dochodowych bizneséw ustugowych.

Moje podejscie taczy psychologie konsumencka z praktyka biznesowa, dostarczajgc gotowe
rozwigzania, ktére pozwalajg przedsiebiorcom sprzedawac wiecej, podnosi¢ ceny i budowac¢ silne
marki eksperckie, do ktérych klienci chcg wracaé i polecac je dale;j.

222

SARA JAGIELLO

Jestem Certyfikowanym Trenerem Biznesu specjalizujgcym sie w zagadnieniach budowania i
zarzadzania zespotow wielokulturowych i prowadzenia zespotéw zakupowych.

Doswiadczenie korporacyjne doprowadzito mnie spowrotem do wtasnej firmy gdzie mam mozliwosé
przekazaé sposéb na zbudowanie czego$ solidnego z poszanowaniem dla zdrowia managera i jego
zespotu. 12 lat temu pozyskatam srodki na moja pierwszg dziatalnos¢, pdzniej w tym samym
pomogtam wielu innym osobom i firmom.

W cyklu szkolen podziele sie z Wami wiedzg na temat okreslania swojej wtasnej $ciezki zawodowe;j,
budowania analizy marketingowej i mozliwosci pozyskania finansowania Waszych dziatan
biznesowych

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Zeszyt warsztatowy - interaktywny formularz do wypetniania w trakcie warsztatéw dla kazdego uczestnika, w ktérym ujete beda elementy
analizy i refleksji, pytania do rozwazenia.

Adres

Zawoja 1847

34-222 Zawoja
woj. matopolskie

Hotel & SPA Jawor***
Zawoja Wilczna 1847

34-222 Zawoja

Polska

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

o Wi



Kontakt

ﬁ E-mail sara@postawnarozwoj.com

Telefon (+48) 884 882 842

SARA JAGIELLO



