Mozliwo$¢ dofinansowania

Tworzenie tresci cyfrowych — ustuga 3380,00 PLN brutto

szkoleniowa 3380,00 PLN netto

Numer ustugi 2025/09/09/180138/2993572 140,83 PLN brutto/h
140,83 PLN netto/h

HC SPOLKA Z
OGRANICZONA

ODPOWIEDZIALNOS © zdalna w czasie rzeczywistym

clA & Ustuga szkoleniowa
%k Kk Kk 49/5 ® 24h

829 ocen 5 06.11.2025do 10.11.2025

Informacje podstawowe

Informatyka i telekomunikacja / Projektowanie graficzne i wspomagane

Kategoria
komputerowo

¢ Osoby indywidualne zainteresowane rozwijaniem umiejetnosci w
zarzgdzaniu i tworzeniu tresci w mediach spotecznosciowych.

¢ Marketerzy cyfrowi i specjalisci ds. social media.

¢ Osoby zajmujace sie promocjg i zarzgdzaniem markg w internecie.

e Pracownicy dziatéw marketingu i komunikacji w r6znych
organizacjach.

¢ Freelancerzy i konsultanci zajmujacy sie marketingiem cyfrowym.

¢ Osoby poszukujgce nowych umiejetnosci w zakresie tworzenia i
promowania tresci online.

¢ Studenci i absolwenci kierunkéw zwigzanych z mediami, komunikacja,
i marketingiem cyfrowym.

¢ Osoby zainteresowane wykorzystaniem kurséw online do rozwoju
osobistego i zawodowego.

¢ Osoby poszukujgce wsparcia finansowego dla projektow
edukacyjnych w obszarze cyfrowym.

e Blogerzy i tworcy tresci cyfrowych poszukujgcy nowych technik i

Grupa docelowa ustugi

narzedzi.
¢ Osoby samozatrudnione dgzgce do rozwijania swojej dziatalnosci
online.
Minimalna liczba uczestnikéw 1
Maksymalna liczba uczestnikow 10
Data zakonczenia rekrutaciji 05-11-2025
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 24



Podstawa uzyskania wpisu do BUR Znak Jakosci TGLS Quality Alliance

Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest zapewnienie uczestnikom kompleksowej wiedzy i umiejetnosci niezbednych do efektywnego
zarzadzania i tworzenia angazujacych tresci w mediach spotecznosciowych oraz zdobycie kompetencji w wykorzystaniu
narzedzi cyfrowych do poszukiwania, organizowania i aplikowania o wsparcie finansowe dla projektéw edukacyjnych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Charakteryzuje podstawowe zasady
content marketingu, wideomarketingu
oraz podcastingu, ze wskazaniem na
role kreatywnych i angazujacych tresci
w mediach spoteczno$ciowych.

Wskazuje kluczowe aspekty prawa
wiasnosci intelektualnej w kontekscie
tworzenia oraz publikowania tresci
cyfrowych

Ocenia efektywnos$¢ wybranych
kampanii reklamowych w mediach
spotecznos$ciowych na podstawie
danych analitycznych, ze szczegdlnym
uwzglednieniem wskaznikéw
zaangazowania i konwersji

Formutuje teksty reklamowe i publikacje

w mediach spotecznosciowych w
oparciu o zasady SEO oraz techniki
copywritingu budujace wizerunek marki

Kryteria weryfikacji

Uczestnik definiuje podstawowe zasady
content marketingu

Uczestnik uzasadnia role kreatywnych i
angazujacych tresci w mediach
spotecznos$ciowych

Uczestnik rozréznia zasady content
marketingu, wideomarketingu oraz
podcastingu

Uczestnik rozréznia licencje Creative
Commons

Uczestnik charakteryzuje zasady
wykorzystywania utworow wedtug
licencji Creative Commmons (np. z
bankéw zdje¢, muzyki itp.)

Uczestnik definiuje wskazniki
efektywnosci kampanii reklamowej
(m.in. CPC, ROAS, ROI, CTR)

Uczestnik ocenia efektywno$¢ kampanii
reklamowej na podstawie case'u study,
uwzgledniajac wskazniki CPC, CTR,
ROAS, CPM, CPV, CPL

Uczestnik rozréznia, w jakiej platformie
powinna by¢ opublikowana tresé
cyfrowa

Uczestnik ocenia, jakie kryteria pod
katem SEO spetnia tekst

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik charakteryzuje zasady

korzystania z wielkich modeli Test teoretyczny z wynikiem
Wyjasnia znaczenie narzedzi Al w jezykowych w zakresie tworzenia tresci generowanym automatycznie
cyfrowych

procesie tworzenia i optymalizowania
tresci cyfrowych, z uwzglednieniem

analizy trendéw i potrzeb odbiorcow Uczestnik rozréznia programy

Test teoretyczny z wynikiem

wykorzystujgce rozwigzania Al do .
generowanym automatycznie

tworzenia tresci reklamowych

Uczestnik wybiera urzadzenie w
zakresie przygotowania okreslonego
rodzaju tresci cyfrowych

Test teoretyczny z wynikiem
Rozréznia sprzet i oprogramowanie generowanym automatycznie
niezbedne do przygotowania

profesjonalnych materiatéw wideo,

nagra audio oraz grafik, wraz z Uczestnik uzasadnia wybér okreslonego

rodzaju oprogramowania do wykonania
danej tresci cyfrowej

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

uzasadnieniem wyboru

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

. Wprowadzenie do mediow spotecznosciowych

. Podstawy content marketingu

. Podstawowe aspekty sztuki wystapien publicznych w wideomarketingu i podcastach

. Wykorzystywanie narzedzi Al do tworzenia tresci cyfrowych

. Profesjonalny dobér sprzetu do tworzenia tresci w mediach spotecznos$ciowych i krétki instruktaz z ich wykorzystania
. Programy i narzedzia pozwalajgce na tworzenie profesjonalnych tresci cyfrowych

. Podstawowe zasady SEO i copywritingu

. Jak budowac relacje z odbiorcami i tworzy¢ marke w sieci?

. Podstawy prawa wtasnosci intelektualnych w zakresie tworzenia tresci cyfrowych

. Analityka w mediach spotecznosciowych i podstawy promocji w systemach reklamowych
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11. Case'y tresci cyfrowych i kampanii reklamowych w mediach spotecznos$ciowych

12. Cwiczenie — twérz tresci cyfrowe profesjonalnie

13. Sesja Q&A i podsumowanie szkolenia

14. Omowienie kluczowych wnioskéw i planowanie dalszego rozwoju umiejetnosci uczestnikow
15. Test z wynikiem generowanym automatycznie — walidacja.

Szkolenie odbywa sie w godzinach dydaktycznych, czyli 1 godzina szkolenia réwna si¢ 45 minut
Przerwy nie s wliczane w czas trwania szkolenia.

Prowadzone w ramach szkolenia zajecia realizowane sa metodami interaktywnymi i aktywizujgcymi, rozumianymi jako metody
umozliwiajagce uczenie sie w oparciu o doswiadczenie i pozwalajace uczestnikom na éwiczenie umiejetnosci.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 20

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

zajeé Prowadzacy Liczba godzin

zajeé rozpoczecia zakonczenia

Wprowadzenie

do mediow Joanna 06-11-2025 08:00 09:00 01:00
.. Mikotajczyk

spotecznosciowy

ch

Podstawy Joanna

content . . 06-11-2025 09:00 10:00 01:00
. Mikotajczyk
marketingu

Joanna

Przerwa ] ] 06-11-2025 10:00 10:30 00:30
Mikotajczyk

Podstawowe
aspekty sztuki
. Joanna
wystgpien . . 06-11-2025 10:30 12:30 02:00
. Mikotajczyk
publicznych w
wideomarketingu
i podcastach

Joanna

Przerwa Mikotajczyk 06-11-2025 12:30 13:00 00:30

W .
ykorzyfstywanle Joanna
narzedzi Al do L 06-11-2025 13:00 15:00 02:00
. . Mikotajczyk
tworzenia tresci
cyfrowych



Przedmiot / temat
o, Prowadzacy
zajec

Profesjonalny
dobor sprzetu do
tworzenia tresci
w mediach
spotecznosciowy
ch i krétki
instruktaz z ich
wykorzystania

Joanna
Mikotajczyk

Programy i

narzedzia

pozwalajace na Joanna
tworzenie Mikotajczyk

profesjonalnych
tresci cyfrowych

Joanna
Mikotajczyk

Przerwa

Podstawowe Joanna
zasady SEO i Mikotajczyk

copywritingu

D ok

budowacé relacje

. . Joanna
z odbiorcami i

Mikotajczyk
tworzy¢ marke w frotajezy

sieci?

Joanna
Mikotajczyk

Przerwa

Podstawy

prawa wiasnosci

intelektualnych w Joanna
zakresie Mikotajczyk

tworzenia tresci
cyfrowych

Analityka

w mediach
spotecznos$ciowy
chi podstawy
promocji w
systemach

Joanna
Mikotajczyk

reklamowych

Data realizacji
zajeé

07-11-2025

07-11-2025

07-11-2025

07-11-2025

07-11-2025

07-11-2025

07-11-2025

10-11-2025

Godzina
rozpoczecia

08:00

09:00

10:00

10:30

12:30

13:00

14:00

08:00

Godzina
zakonczenia

09:00

10:00

10:30

12:30

13:00

14:00

15:00

09:00

Liczba godzin

01:00

01:00

00:30

02:00

00:30

01:00

01:00

01:00



Przedmiot / temat
L, Prowadzacy
zajeé
Casey
tresci cyfrowych i
kampanii
Joanna
reklamowych w Mikotaiczvk
mediach jezy
spotecznosciowy
ch
Przerwa Joanna
16720
Mikotajczyk
Cwiczenie
- tworz tresci Joanna
cyfrowe Mikotajczyk

profesjonalnie

Joanna
Podsumowanie Mikotajczyk
Joanna

LFX0N Przerwa
— Mikotajczyk

G Test 2
wynikiem J
oanna

generowanym Mikotajczyk

automatycznie -
walidacja.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
10-11-2025 09:00
10-11-2025 10:00
10-11-2025 10:30
10-11-2025 12:30
10-11-2025 13:00
10-11-2025 14:00

Cena

3380,00 PLN

3380,00 PLN

140,83 PLN

140,83 PLN

Godzina
zakonczenia

10:00

10:30

12:30

13:00

14:00

15:00

Liczba godzin

01:00

00:30

02:00

00:30

01:00

01:00



1z1

o Joanna Mikotajczyk

‘ . Jestem pedagogiem socjalnym z pasjg do pracy z ludzmi i rozwijania ich potencjatu. Jako coach i
mentor skutecznie wspieram innych w osigganiu celéw. Specjalizuje sie w profilaktyce spoteczne;j
oraz prowadzeniu szkolen z zakresu skutecznej sprzedazy, obstugi trudnego klienta, zarzadzania
procesami i budowania zespotow.

Obecnie pracuje jako szkoleniowiec w Vantis Holding, gdzie opracowuije i realizuje programy
szkoleniowe dostosowane do potrzeb uczestnikdéw. Mam takze duze doswiadczenie w walidacji
szkolen z ré6znych obszaréw, co pozwala mi dbaé o ich wysoka jakos¢, merytoryke i skutecznosé.

Jestem certyfikowanym trenerem w Vantis Holding, co potwierdza moje kompetencje w zakresie
prowadzenia szkolen oraz technik sprzedazy i zarzgdzania. Posiadam doskonate umiejetnosci
komunikacyjne, zdolnos$ci coachingowe oraz szerokg wiedze z obszaru HR i sprzedazy. Moim celem
jest inspirowanie i rozwijanie potencjatu ludzi poprzez praktyczne i angazujgce szkolenia oraz
zapewnianie ich najwyzszego standardu poprzez proces walidacji.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Komplet materiatow zostanie wystany na adres e-mail kazdego z uczestnikow szkolenia w postaci prezentacji oraz skryptu szkolenia.

Informacje dodatkowe

Do wybranej metody walidacji nie jest potrzebny walidator, poniewaz uczestnicy dostaja link do wypetnienia testu.

Warunki techniczne

1. platforma komunikacyjna — Microsoft Teams.

2. wymagania sprzetowe: komputer stacjonarny/laptop, mikrofon, stuchawki/ gtos$niki, system operacyjny minimum Windows XP/MacOS High
Sierra, min 2 GB pamieci RAM, pamig¢ dysku minimum 10GB,

3. sie¢: tacze internetowe minimum 50 kb/s,
4. system operacyjny minimum Windows XP/MacOS High Sierra, przegladarka internetowa (marka nie ma znaczenia)

5. okres waznosci linku: od 1 h przed godzing rozpoczecia szkolenia w dniu pierwszym do godziny po zakonczeniu szkolern w dniu ostatnim

Kontakt

m E-mail office@hameracapital.eu

Telefon (+48) 888 677 422

Dominik Hamera



