Mozliwo$¢ dofinansowania

E-commerce w Praktyce — ustuga 13 899,00 PLN brutto
szkoleniowa 11 300,00 PLN netto
N GRAGZYK Numer ustugi 2025/09/08/161638/2992658 210,59 PLN brutto/h
171,21 PLN netto/h

KORYCKI &
GRACZYK
CONSULTING
GROUP SPOLKA Z
OGRANICZONA

ODPOWIEDZIALNOS @ zdalna w czasie rzeczywistym

ClA & Ustuga szkoleniowa
K*k ok kk 50/5  (@© eeh

511 ocen 9 11.10.2025 do 09.11.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Sprzedaz

¢ Osoby przygotowujace sie do pierwszej pracy w e-commerce:
sprzedawca internetowy / operator sklepu / junior e-commerce.

e Osoby bez doswiadczenia komercyjnego wchodzace na rynek pracy.

¢ Osoby przekwalifikowujace sie z handlu stacjonarnego, obstugi
klienta lub administracji.

¢ Wiasciciele mikrofirm i samozatrudnieni uruchamiajacy sprzedaz
online jako gtowne zrédto przychodu.

Grupa docelowa ustugi ’
¢ Pracownicy MSP delegowani do obstugi marketplace i sklepu

internetowego.
e Stazysci/praktykanci w dziatach e-commerce lub marketingu
cyfrowego.
¢ Osoby po przerwie zawodowej, planujgce powr6t do pracy w e-
commerce.
Minimalna liczba uczestnikéw 1
Maksymalna liczba uczestnikow 10
Data zakonczenia rekrutacji 10-10-2025
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 66

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga "E-commerce w Praktyce — ustuga szkoleniowa" PRZYGOTOWUJE do pierwszej pracy w e-commerce

(sprzedawca online/operator sklepu/junior e-commerce) poprzez: sprzedaz na marketplace’ach i bezpieczng obstuge
transakgji; uruchomienie i prowadzenie sklepu zgodnie z prawem konsumenckim/RODO; tworzenie ofert (foto, opis, SEO)
i kampanii ptatnych; organizacje logistyki i rentownosci; utrzymanie jakosci i posprzedazy; podstawowe automatyzacje i

integracje.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Wylicza marze i prég rentownosci z
uwzglednieniem prowizji, kosztéw
ptatnosci/logistyki i promociji

Identyfikuje wymagania prawne e-
commerce

Definiuje zasady bezpieczenstwa
transakg;ji online

Definiuje podstawowe zasady SEO dla
kart produktu

Kryteria weryfikacji

Uczestnik ocenia rentowno$¢ biznesu
online na podstawie case study

Uczestnik uzasadnia istote analizy
finansowej w zakresie sprzedazy
elektronicznej

Uczestnik wylicza rentowno$¢ na
podstawie wskazanego w tresci pytania
case study

Rozréznia legalne klauzule prawne od
klauzul abuzywnych we wskazanym
fragmencie Regulaminu sklepu

Uczestnik rozréznia wymagania
bezwzglednie obowiazujace od
wymagan akcesoryjnych na podstawie
case'u

Uczestnik uzasadnia role certyfikatu
SSL w zabezpieczaniu transakcji

Uczestnik definiuje pojecie chargeback

Uczestnik wybiera wiasciwe metody
reakcji w sytuacji skutecznego ataku
hakerskiego

Uczestnik opisuje najwazniejsze zasady
SEO

Uczestnik uzasadnia istote SEO dla kart
produktow

Uczestnik ocenia implementacje zasad
SEO we wskazanym fragmencie karty
produktu

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie

Wybiera wtasciwe narzedzia do
automatyzacji sklepu

Identyfikuje ryzyka

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Uczestnik definiuje najwazniejsze
zasady automatyzacji pod katem
technicznym i prawnym

Uczestnik definiuje najwazniejsze
funkcjonalnosci wskazanych narzedzi
do automatyzacji sklepu internetowego

Uczestnik wybiera wtasciwe narzedzie
do automatyzacji na podstawie
krotkiego opisu funkcjonalnosci

Uczestnik uzasadnia istote ryzyka w
handlu elektronicznym

Uczestnik identyfikuje ryzyka, ktére
moga pojawi¢ sie na réznych etapach e-
commerce na podstawie krétkiego case
study

Uczestnik wybiera wtasciwg metode
minimalizacji ryzyka na podstawie
kroétkiego case study

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i

szkolenia od walidac;ji?

TAK



Program

Dzien 1: Sprzedaz na platformach + bezpieczenstwo transakcji

(09:00-18:15; 11 godzin dydaktycznych + 2 przerwy po 30 minut)

09:00-10:45 | Wejscie do e-commerce i konta sprzedawcy

Modele sprzedazy (marketplace vs. sklep). Zaktadanie i weryfikacja kont (np. Allegro/OLX). Ptatnosci, prowizje, limity.
10:45-11:15 | Przerwa

11:15-12:45 | Bezpieczenstwo i zgodnosé

Ochrona ptatnosci, chargeback, 2FA. Polityka zwrotéw/reklamacji. Podstawy RODO w sprzedazy online.

12:45-13:15 | Przerwa obiadowa

13:15-14:45 | Oferta, zdjecia i opisy (rozszerzenie)

Standardy jakosci zdje¢, mini-obrébka i formaty. Prawa autorskie. Struktura opisu i SEO on-listing. Zgodno$¢ z regulaminami platform.
14:45-16:45 | Warsztat: pierwsza oferta na marketplace

Zatozenie konta (demo), konfiguracja ptatnosci/dostawy (tryb testowy), wystawienie 1-2 ofert, checklista jakosci.
16:45-18:15 | Obstuga transakcji i korespondencja

Szablony e-mail/SMS, statusy zamoéwien, SLA platform, studia przypadkéw sporéw i odwotan.

Dzien 2: Sklep internetowy — uruchomienie i zgodno$¢ z prawem

(09:00-18:15; 11 godzin dydaktycznych + 2 przerwy po 30 minut)

09:00-10:45 | Start sklepu (WooCommerce/Shoper/Shopify)

Konfiguracja podstawowa, domena/SSL, ptatnosci i dostawy, podatki/stawki.
10:45-11:15 | Przerwa

11:15-12:45 | Regulamin, polityka prywatnosci, prawo konsumenckie

Elementy obowigzkowe, odstapienie, reklamacje, cookies, klauzule informacyjne.
12:45-13:15 | Przerwa obiadowa

13:15-14:45 | UX karty produktu i koszyka

Bariery konwersji, mikrocopy, elementy zaufania (opinie, gwarancje), checkout.
14:45-16:45 | Warsztat: katalog produktow

Dodawanie produktéw (warianty, atrybuty), zdjecia i opisy, stany magazynowe, kategorie/filtry.
16:45-18:15 | Zaméwienia i dokumenty

Obstuga statusow, faktury/paragony, generowanie etykiet, obstuga zwrotéw; audyt zgodnosci sklepu (checklista).

Dzien 3: Ogtoszenia i reklamy — pozyskiwanie klientow

(09:00-18:15; 11 godzin dydaktycznych + 2 przerwy po 30 minut)
09:00-10:45 | Redagowanie ogtoszern i reklam

Jezyk korzysci, CTA, mini-grafiki. Zgodnos¢ z politykami serwiséw. Struktury ogtoszen pod marketplace/ogtoszenia.



10:45-11:15 | Przerwa

11:15-12:45 | Podstawy ptatnej promocji

Allegro Ads, ogtoszenia promowane (OLX), wprowadzenie do kampanii w social. Budzety i formaty.
12:45-13:15 | Przerwa obiadowa

13:15-14:45 | KPI marketingowe i analityka

CTR, CPC, ROAS, tagowanie i atrybucja, podstawy raportowania.

14:45-16:45 | Warsztat: publikacja ogtoszern/kampanii

Przygotowanie kreacji (Canva), konfiguracja kampanii testowej/roboczej, ustawienie $ledzenia.
16:45-18:15 | Optymalizacja i szybkie testy A/B

Matryca hipotez (nagtéwek/cena/zdjecia/benefit), analiza wynikéw, harmonogram iteracji.

Dzien 4: Logistyka, rentownosc i standardy jakosci

(09:00-18:15; 11 godzin dydaktycznych + 2 przerwy po 30 minut)

09:00-10:45 | Dostawy i operacje

Integracje z kurierami/paczkomatami, automaty etykiet, polityka wysytek, pakowanie i szkody.
10:45-11:15 | Przerwa

11:15-12:45 | Kalkulacja marzy i cen

Prowizje platform, koszty ptatnosci/logistyki, proste kalkulatory rentownosci, polityki cenowe.
12:45-13:15 | Przerwa obiadowa

13:15-14:45 | Jakos¢ sprzedazy i compliance marketplace

Ratingi, SLA, ograniczenia kategorii, kary i procedury odwotawcze.

14:45-16:45 | Warsztat: proces posprzedazowy

Reguty wysytek i zwrotéw, szablony komunikacji, automatyzacja powiadomien.

16:45-18:15 | Standardy obstugi klienta

Deeskalacja, trudne sytuacje, skrypty odpowiedzi, polityka ,goodwill”.

Dzien 5: Algorytmy marketplace i CRO sklepu

(09:00-18:15; 11 godzin dydaktycznych + 2 przerwy po 30 minut)

09:00-10:45 | Ranking ofert w marketplace

Czynniki widocznosci (trafnosc, jako$¢, cena, dostepnosé), buy box, metryki jakosci.
10:45-11:15 | Przerwa

11:15-12:45 | SEO w e-commerce (sklep)

Struktura kategorii, facety/filtry, dane strukturalne, indeksacja kart produktow.
12:45-13:15 | Przerwa obiadowa

13:15-14:45 | CRO: optymalizacja konwersji w sklepie

Zaufanie (opinie, polityki), UX checkoutu, cross/upsell, rekomendacje.

14:45-16:45 | Promocje i strategie cenowe



Promocje czasowe, bundling, kupony, progi darmowej dostawy; kalkulacja optacalnosci kampanii.
16:45-18:15 | Zarzadzanie ryzykiem

Fraudy i naduzycia, prewencja chargeback, zgodnos$¢ z politykami platform, Sciezki odwotan.

Dzien 6: Automatyzacje, analityka zaawansowana, integracje + walidacia

(09:00-18:15; 11 godzin dydaktycznych + 2 przerwy po 30 minut)

09:00-10:45 | Automatyzacje operacyjne i marketingowe

Flow e-mail/SMS (porzucony koszyk, post-purchase), podstawy CRM i segmentacji, remarketing.
10:45-11:15 | Przerwa

11:15-12:45 | Analityka zaawansowana

Dashboard KPI, kohorty, lejki zakupowe, monitoring jakosci operaciji.

12:45-13:15 | Przerwa obiadowa

13:15-14:45 | Integracje i skalowanie

ERP/WMS, integratory marketplace, feedy produktowe, synchronizacja stanéw i cen.
14:45-16:45 | Zgodnos¢ i ryzyko prawne (operacyjnie)

RODO w praktyce e-commerce, cookies i preferencje prywatnosci, podatki w handlu online (ujecie operacyjne), archiwizacja i retencja
danych.

16:45-17:30 | Checklisty merytoryczne wdrozeniowe

Listy kontrolne: listing, sklep, kampanie, posprzedaz, jako$¢/SLA, podsumowanie, sesja pytan i odpowiedzi.

17:30-18:15 | Walidacja (45 min) — test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie

1) Godziny: Szkolenie odbywa sie w godzinach dydaktycznych, czyli 1 godzina szkolenia réwna sie 45 minut; tgcznie 66 godzin dydaktycznych.
2) Przerwy: Przerwy nie sg wliczane w czas trwania szkolenia.

3) Metoda prowadzenia: Prowadzone w ramach szkolenia zajecia realizowane sg metodami interaktywnymi i aktywizujgcymi, rozumianymi jako
metody umozliwiajgce uczenie sie w oparciu o doswiadczenie i pozwalajgce uczestnikom na éwiczenie umiejetnosci.

4) Forma: Ustuga odbywa sie zdalnie w czasie rzeczywistym.

5) Grupa docelowa: Ustuga jest adresowana do oséb przygotowujacych sie do pierwszej pracy w e-commerce (sprzedawca
internetowy/operator sklepu/junior e-commerce), os6b bez doswiadczenia komercyjnego wchodzacych na rynek pracy, oséb
przekwalifikowujacych sie z handlu stacjonarnego, obstugi klienta lub administraciji, wtascicieli mikrofirm i samozatrudnionych
uruchamiajacych sprzedaz online, pracownikéw MSP delegowanych do obstugi marketplace i sklepu, stazystéw/praktykantéw w e-
commerce/marketingu cyfrowym oraz oséb wracajacych do pracy po przerwie.

6) Warunki organizacyjne: Szkolenie odbedzie sie w formie zdalnej w czasie rzeczywistym na platformie komunikacyjnej Google Meet.
Szkolenie przewidziane jest od jednej do dziesieciu osob.

7) Warunki wydania zaswiadczenia: Uczestnik otrzyma zaswiadczenie, gdy spetni dwa wymogi jednoczesnie: osiggnie frekwencje wynoszaca
co najmniej 80% tacznego wymiaru godzin szkolenia (nie wlicza sie czasu przerw) na podstawie raportu wygenerowanego z systemu Google
Meet identyfikujgcego wszystkich uczestnikdéw oraz uzyska wynik co najmniej 80% poprawnych odpowiedzi testu (walidacji).

8) Cel edukacyjny: Ustuga "E-commerce w Praktyce — ustuga szkoleniowa" PRZYGOTOWUJE do pierwszej pracy w e-commerce
(sprzedawca online/operator sklepu/junior e-commerce) poprzez: sprzedaz na marketplace’ach i bezpieczng obstuge transakcji;
uruchomienie i prowadzenie sklepu zgodnie z prawem konsumenckim/RODO; tworzenie ofert (foto, opis, SEO) i kampanii ptatnych;
organizacje logistyki i rentownosci; utrzymanie jakosci i posprzedazy; podstawowe automatyzacje i integracje.

9) Walidacja: Ocena efektdéw uczenia sie prowadzona jest za posrednictwem standaryzowanego testu dostepnego online, ktérego wynik
generowany jest automatycznie przez system, bez udziatu cztowieka. Mechanizm walidacji dziata niezaleznie od procesu szkoleniowego (nie
jest obstugiwany przez trenera ani zespdt prowadzacy), co zapewnia rozdzielno§é obu proceséw. Test ma z gory okreslone progi zaliczeniowe, a
wyniki wraz z metadanymi (data/godzina, czas trwania, identyfikator uczestnika) sg archiwizowane w systemie, a informacja o rezultacie



udostepniana jest uczestnikowi niezwtocznie. Tym samym warunek rozdzielnosci proceséw szkolenia i walidacji pozostaje zachowany. Test
sktada sie z dwudziestu pytan jednokrotnego wyboru (cztery warianty odpowiedzi). Uczestnik rozwigzuje test w programie Google Forms,
oswiadczajac o niekorzystaniu z pomocy dydaktycznych przy jego rozwigzywaniu. Kazde pytanie punktowane jest po jeden punkt. Nie ma
punktéw ujemnych.

10) Warunki zwolnienia przedmiotowego z podatku VAT: Szkolenie ,E-commerce w Praktyce — ustuga szkoleniowa” stanowi ksztatcenie
zawodowe w rozumieniu art. 44 rozporzadzenia 282/2011, gdyz pozostaje w bezposrednim zwigzku z wykonywaniem zawodu
sprzedawcy internetowego/operatora sklepu/junior e-commerce i stuzy uzyskaniu oraz uaktualnieniu wiedzy i umiejetnosci do celéw
zawodowych (sprzedaz na marketplace’ach, bezpieczna obstuga transakgji, uruchomienie i prowadzenie sklepu, reklamy/KPI, logistyka,
compliance). Na gruncie prawa krajowego korzysta ze zwolnienia z art. 43 ust. 1 pkt 29 ustawy o VAT (realizacja w formach i na
zasadach okreslonych w odrebnych przepisach, akredytacja lub 100% finansowania publicznego) oraz — przy 270% finansowania ze
$rodkow publicznych — na podstawie § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z 20.12.2013 r.

11) Minimalne wymagania: Uczestnictwo nie wymaga wczesniejszej wiedzy, doswiadczenia ani kompetencji zawodowych w zakresie e-
commerce.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 43

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L L, . 3 . Liczba godzin
zajec zajec rozpoczecia zakonczenia

Wejscie do
e-commerce i
konta
sprzedawcy -
wspotdzielenie

Marta Schneider 11-10-2025 09:00 10:45 01:45

ekranu

Przerwa Marta Schneider 11-10-2025 10:45 11:15 00:30

Bezpieczenstwo i

zgodnos$é - Marta Schneider 11-10-2025 11:15 12:45 01:30
wideokonferencj

a

Przerwa .
. Marta Schneider 11-10-2025 12:45 13:15 00:30
obiadowa

Oferta,

zdjecia i opisy — Marta Schneider 11-10-2025 13:15 14:45 01:30
éwiczenia

Warsztaty:

pierwsza oferta
na marketplace -
éwiczenia

Marta Schneider 11-10-2025 14:45 16:45 02:00

Obstuga

transakgiji i
korespondencja
- éwiczenia

Marta Schneider 11-10-2025 16:45 18:15 01:30



Przedmiot / temat
zajec

Start

sklepu
(WooCommerce/
Shoper/Shopify)
- wspotdzielenie
ekranu

Przerwa

Regulamin,
polityka
prywatnosci,
prawo
konsumenckie —
wideokonferencj
a

FYEN Przerwa

obiadowa

UX karty

produktu i
koszyka -
wideokonferencj
a

Warsztaty:
katalog
produktow —
éwiczenia

Zamowienia i
dokumenty -
wideokonferencj
a

Redagowanie
ogtoszeni
reklam -
éwiczenia

Przerwa

Podstawy
ptatnej promoc;ji
wideokonferencj
a

Prowadzacy

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Data realizacji
zajeé

12-10-2025

12-10-2025

12-10-2025

12-10-2025

12-10-2025

12-10-2025

12-10-2025

26-10-2025

26-10-2025

26-10-2025

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:45

11:15

12:45

13:15

14:45

16:45

09:00

10:45

11:15

Godzina
zakonczenia

10:45

11:15

12:45

13:15

14:45

16:15

18:15

10:45

11:15

12:45

Liczba godzin

01:45

00:30

01:30

00:30

01:30

01:30

01:30

01:45

00:30

01:30



Przedmiot / temat
zajec

Przerwa

obiadowa

@ <~

marketingowe i
analityka -
éwiczenia

Warsztaty:
publikacja
ogtoszen/kampa
nii — éwiczenia

Optymalizacja i
szybkie testy A/B
- éwiczenia

Dostawy i
operacje —
wspoétdzielenie
ekranu

Przerwa

Kalkulacja
marzy i cen —
wideokonferencj
a

Przerwa

obiadowa

Jakosé
sprzedazy i
compliance
marketplace —
wideokonferencj
a

Warsztaty:
proces
posprzedazowy —
éwiczenia

Standardy

obstugi klienta -
éwiczenia

Prowadzacy

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Data realizacji
zajeé

26-10-2025

26-10-2025

26-10-2025

26-10-2025

02-11-2025

02-11-2025

02-11-2025

02-11-2025

02-11-2025

02-11-2025

02-11-2025

Godzina
rozpoczecia

12:45

13:15

14:45

16:45

09:00

10:45

11:15

12:45

13:15

14:45

16:45

Godzina
zakonczenia

13:15

14:45

16:15

18:15

10:45

11:15

12:45

13:15

14:45

16:15

18:15

Liczba godzin

00:30

01:30

01:30

01:30

01:45

00:30

01:30

00:30

01:30

01:30

01:30



Przedmiot / temat
zajec

Ranking

ofertw
marketplace —
éwiczenia

Przerwa

@GR sEo v e

commerce
(sklep) -
¢éwiczenia

EYF¥E) Przerwa
obiadowa

CRO:
optymalizacja
konwersji w
sklepie —
wideokonferencj
a

Promocje
i strategie
cenowe -
éwiczenia

Zarzadzanie
ryzykiem —
wideokonferencj
a

Automatyzacje
operacyjne i
marketingowe —
wideokonferencj
a

Przerwa

Analityka

zaawansowana —
wideokonferencj
a

Przerwa

obiadowa

Prowadzacy

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Data realizacji
zajeé

08-11-2025

08-11-2025

08-11-2025

08-11-2025

08-11-2025

08-11-2025

08-11-2025

09-11-2025

09-11-2025

09-11-2025

09-11-2025

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:45

11:15

12:45

13:15

14:45

16:45

09:00

10:45

11:15

12:45

Godzina
zakonczenia

10:45

11:15

12:45

13:15

14:45

16:15

18:15

10:45

11:15

12:45

13:15

Liczba godzin

01:45

00:30

01:30

00:30

01:30

01:30

01:30

01:45

00:30

01:30

00:30



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

Integracje

i skalowanie — .
s . Marta Schneider
wspotdzielenie

ekranu

Zgodnosé

i ryzyko prawne

(operacyjnie) - Marta Schneider
wideokonferencj

a

Checklisty

merytoryczne
y' y Marta Schneider
wdrozeniowe -

chat

Walidacja
(45 min) — test

teoretyczny z
. y y Marta Schneider
wynikiem

generowanym
automatycznie

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
09-11-2025 13:15
09-11-2025 14:45
09-11-2025 16:45
09-11-2025 17:30

Cena

13 899,00 PLN

11 300,00 PLN

210,59 PLN

171,21 PLN

Godzina
zakonczenia

14:45

16:45

17:30

18:15

Liczba godzin

01:30

02:00

00:45

00:45



Marta Schneider

Marta Schneider — ekspertka e-commerce i trenerka kompetencji cyfrowych

Specjalizuje sie w praktycznym e-commerce; w ostatnich 5 latach zrealizowata 300+ godzin szkolen
z SEO, administracji stron www, optymalizacji opiséw produktéw pod SEO oraz tworzenia reklam. Na
co dzien korzysta z zaawansowanych funkcji Canvy i wyréznia sie kreatywnoscig w tworzeniu
opiséw oraz kreacji marketingowych.

Jest odpowiedzialna za marketing w KORYCKI & GRACZYK CONSULTING GROUP sp. z 0.0,;
wspottworzy regulaminy sklepéw internetowych, polityki prywatnosci i procedury
cyberbezpieczenstwa. Posiada liczne certyfikaty branzowe oraz 400+ godzin doswiadczenia
szkoleniowego z bezpieczenstwa cyfrowego (w ostatnich 5 latach).

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Komplet materiatéw zostanie wystany w wiadomosci e-mail przed rozpoczeciem szkolenia do kazdego z Uczestnikéw. Bedzie to skrypt wraz z
prezentacja (w formacie PDF).

Warunki uczestnictwa

Ukonczony 18 rok zycia.

Informacje dodatkowe

1. Podstawa prawna zwolnienia przedmiotowego z podatku VAT: §3 ust. 7 pkt 14 rozporzgdzenia Ministra Finansow z dnia 20.12.2013 r.
w sprawie zwolnier od podatku od towardw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnieri (Dz.U. z 2015 ., poz.736). W przypadku
gdy Uczestnik realizuje szkolenie bez dofinansowania (komercyjnie) lub warto$¢ dofinansowania jest mniejsza niz 70% wartosci szkolenia, to
do ceny netto dodaje sie nalezny podatek VAT w wysokosci 23%.

2. Ustuga rozwojowa nie jest $wiadczona przez podmiot petnigcy funkcje Operatora lub Partnera Operatora w danym projekcie PSF lub
w ktorymkolwiek Regionalnym Programie lub FERS albo przez podmiot powigzany z Operatorem lub Partnerem kapitatowo lub osobowo.

3. Cena ustugi nie obejmuje kosztéw niezwigzanych bezposrednio z ustuga rozwojowa, w szczegdlnosci kosztow srodkdw trwatych
przekazywanych Uczestnikom/-czkom projektu, kosztéw dojazdu i zakwaterowania.

Warunki techniczne

1. Platforma komunikacyjna - Google Meet.
2. Wymagania sprzetowe:

e komputer z aktualnym systemem (Windows 10 lub nowszy / macOS 12 lub nowszy / aktualna dystrybucja Linux),
¢ aktualna przegladarka (Chrome/Edge/Firefox/Safari — co najmniej dwie ostatnie wersje),

¢ stabilne tacze internetowe o przepustowosci min. 10 Mb/s (pobieranie) i 2 Mb/s (wysytanie),

e sprawna kamera komputerowa i mikrofon,

¢ sprawne stuchawki/ gtosniki.

1. Okres waznosci linku: od godziny zegarowej przed godzing rozpoczecia szkolenia w dniu pierwszym do godziny zegarowej po zakorczeniu
szkolenia w dniu ostatnim.



Kontakt

Woijciech Graczyk

E-mail wojciech.graczyk@korycki-graczyk.pl
Telefon (+48) 698 291 420




