Mozliwo$¢ dofinansowania

Biznes w Kosmetologii — budowanie marki 4 000,00 PLN brutto
i skuteczny marketing 4000,00 PLN netto
SEema e 285,71 PLN brutto/h

WSB University Numer ustugi 2025/09/02/8729/2978112

285,71 PLN netto/h

© zdalna w czasie rzeczywistym

Akademia WSB & Ustuga szkoleniowa
KA KK 44/5 (@ q4h
1048 ocen B9 08.11.2025 do 09.11.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Studia adresowane sg do wszystkich os6b zainteresowanych
prowadzeniem biznesu w sektorze beauty. Szczegdlnie do kosmetologéw,
stylistek paznokci, stylistek rzes, witascicieli salonéw kosmetycznych,
Grupa docelowa ustugi os0y planujgcych dziatalno$¢ w branzy beauty chcacych rozwingé swoje
kompetencje w obszarze budowania marki wtasnej, kreowania wizerunku
biznesowego w social mediach oraz zarzgdzaniem rozwojem swojego

gabinetu.
Minimalna liczba uczestnikéw 5
Maksymalna liczba uczestnikow 10
Data zakornczenia rekrutacji 31-10-2025
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 14

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . . . .
wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 742, z p6zn. zm.)

Zakres uprawnien kursy i szkolenia

Cel

Cel edukacyjny



Celem szkolenia jest miedzy innymi zdobycie wiedzy i umiejetnosci z zakresu strategii budowania marki osobistej z
autentycznoscia i odpowiedzialnoscia.

Istotnym celem szkolenia sg wszechstronne dziatania zmierzajgce do stworzenia przez uczestnika profesjonalnego
wizerunku swojego biznesu beauty w sieci i poza nia.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Zna podstawy formalno-prawne

prowadzenia dziatalnosci

kosmetologicznej.

Rozumie ré6zne modele biznesowe w

branzy beauty.

Potrafi przeprowadzi¢ analize SWOT dla

swojego pomystu biznesowego.

Zna zasady budowania optacalnego . 3
i i . Egzamin koncowy Test teoretyczny

cennika ustug. Wie, czym jest marka

osobista i jak jg rozwija¢ w kontekscie

kosmetologii.

Zna specyfike réznych platform social

media i potrafi je Swiadomie dobieraé.

Zna narzedzia do zarzadzania salonem:

CRM, systemy rezerwaciji,

automatyzacja.

Opracowac koncepcje biznesowa
swojego gabinetu, studia lub mobilnych
ustug.

Stworzy¢ analize SWOT, cennik oraz
oferte pakietowa. Zaprojektowac i
wdrozy¢ strategie marki osobistej
(jezyk, styl, oferta eksperta).
Przygotowacé spojny profil eksperta
branzy beauty. Opracowac content plan
oraz tworzy¢ angazujace posty, rolki,
opisy i bio.

Nagrywa¢ materiaty wideo (reels, live'y)
w sposob atrakcyjny i profesjonalny.

Egzamin koficowy Test teoretyczny

Zaprojektowaé indywidualne plany
zabiegowe i oferty dla klientek
premium.

Opracowac¢ strategie rozwoju swojego
biznesu na najblizsze 6-12 miesigcy.

Uczestnik rozumie potrzeby klientek
beauty oraz podstawy psychologii
sprzedazy.

Ma swiadomos¢ znaczenia rozwoju
osobistego i zawodowego. Uczesnik
skutecznie wykorzystuje i rozwija
kompetencje interpersonalne takie jak: Egzamin koncowy Test teoretyczny
umiejetnosci rozwigzywania konfliktow,
umiejetnosci twoérczego rozwigzywania
problemoéw. Uczestnik wspiera
atmosfere wspétpracy i etyki w
relacjach biznesowych z klientami,
wspotpracownikami.



Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

llos¢é godzin

llos¢ godzin

Lp. raktycznych
. dydaktycznych praiklyczny

Seminaria/ Cwiczenia
Wyktady

MODUL 1: Fundamenty biznesu beauty

1. Zaktadanie i prowadzenie dziatalnosci kosmetologicznej - aspekty
formalne. Modele biznesowe w branzy beauty: gabinet, studio eksperckie,
mobilna kosmetologia. Analiza SWOT wtasnego salonu lub pomystu.
Cennik ustug — jak go budowac, aby zarabia¢?

MODUL 2: Budowanie marki osobistej
kosmetologa

Czym jest marka osobista i jak jg rozwija¢ w kosmetologii.

Autentyczno$¢ i specjalizacja — klucz do wyrdznienia sie na rynku ustug
beauty.

Jezyk komunikacji, styl wizualny, profesjonalna sesja zdjeciowa. 2

Warsztat: stworzenie profilu eksperta (bio, oferta, jezyk korzysci).



MODUL 3: Social media w branzy
beauty

Jakie platformy wybra¢ (Instagram, Facebook, TikTok, YouTube)? Content

plan - co, jak i kiedy publikowaé? Zasady storytellingu i budowania
zaangazowania klientéw. Warsztat: tworzenie postdéw, rolek, bio i
hashtagéw

MODUL 4: Sprzedaz | obstuga klienta
premium

Psychologia klienta beauty — czego szukajg nowoczesne klientki?

Tworzenie oferty pakietowej i planéw zabiegowych. Warsztat: konsultacja

sprzedazowa krok po kroku

MODUL 5: Zarzgdzanie czasem i
rozwojem gabinetu

Systemy rezerwacji, CRM i automatyzacja marketingu.

Delegowanie zadan i wspoétpraca z podwykonawcami (grafik, wirtualna
asystentka). Rozwoj kompetencji — plan szkolen i rozwoju osobistego.
Warsztat: strategia rozwoju salonu na 6—12 miesiecy

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina
. Prowadzacy L .
zajeé zajeé rozpoczecia

Brak wynikoéw.

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4000,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 000,00 PLN

Godzina i .
, X Liczba godzin
zakonczenia



Koszt osobogodziny brutto 285,71 PLN

Koszt osobogodziny netto 285,71 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

121

O Anna Wydra-Nazimek

‘ ' Kosmetolog, absolwentka Slgskiego Uniwersytetu Medycznego, specjalistka do spraw marketingu
izarzadzania wbranzy beauty, wtascicielka firmy marketingowej NEZA Group oraz bloga Gabinet od
zaplecza; autorka kilku tysiecy artykutéw publikowanych w najlepszych mediach branzowych, atakze
kilkudziesigciu e-bookéw natemat marketingu, finanséw, zarzadzania i regulacji prawnych w branzy
beauty.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

e E-book: ,Instagram dla kosmetologéw — 50 pomystéw na posty”
¢ Szablony grafik i stories do wykorzystania (Canva)
¢ Checklisty do wdrozenia strategii marketingowej krok po kroku

Warunki uczestnictwa

Warunkiem uczestnictwa jest zapisanie sig na kurs.

Informacje dodatkowe

Kurs prowadzony w trybie zaje¢ lekcyjnych. 1 godzina (lekcja) = 45 minut

Ustugi $wiadczone przez Akademie WSB sg zwolnione z VAT zgodnie z trescig Art. 43 ust. 1 pkt. 26 ustawy o VAT oraz zgodnie z trescig
§3 ust. 1 pkt 13 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie wykonania niektérych przepiséw ustawy o podatku od
towaréw i ustug.

Warunki techniczne

Ustuga realizowana zdalnie poprzez platformy Teams

Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikaciji: *Komputer
stacjonarny/laptop z dostepem do Internetu

Sprawny mikrofon i kamera internetowa (lub zintegrowane z laptopem)

Minimalne wymagania dotyczgce parametréw tgcza sieciowego, jakim musi dysponowa¢ Uczestnik: download 8 mb/s, upload 8 mb/s,
ping 15 ms



Niezbedne oprogramowanie umozliwiajgce Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatéw: Zalecamy wykorzystanie
aktualnej wersji przeglgdarki CHROME (zaréwno na komputerach z systemem operacyjnym Windows jak i Apple

Okres wazno$ci linku umozliwiajgcego uczestnictwo w spotkaniu on-line: 7,5 h

Kontakt

m E-mail sszczygiel@wsb.edu.pl

Telefon (+48) 887 722 303

Sandra Szczygiet



