Mozliwo$¢ dofinansowania

REKLAMA W SOCIAL MEDIACH W BRANZY 5 000,00 PLN brutto

ﬁ ZIELONYCH ODNAWIALNYCH ZRODEL 4065,04 PLN netto
ENERGII — SKUTECZNE DZIALANIA W 312,50 PLN brutto/h
w META ADS 254,07 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/08/29/170855/2971779

EWA LENC-SOWA
Maikai © Katowice / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa
® 16h
£ 06.10.2025 do 07.10.2025

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Identyfikatory projektow Kierunek - Rozwdj

Osoby poczatkujace i $sredniozaawansowane - wchodzace lub znajgce
Grupa docelowa ustugi branze mediéw spotecznosciowych chcacych zrozumie¢ branze
ekologiczne oraz zielone odnawialne zrodta energii.

Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikow 12

Data zakornczenia rekrutacji 01-10-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 16

Znak Jako$ci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR (MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Podsumowanie i plan dziatania
- Checklista: jak przejs¢ od pomystu do uruchomienia kampanii krok po kroku.



- Tworzenie indywidualnego planu reklamowego dla swojej firmy.
- Mapa dalszego rozwoju w Meta Ads — czego sie uczy¢ dalej, co testowac.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

- Posiada umiejetno$¢ uruchomienia

kampanii
Dobiera odpowiednie narzedzia i potrafi - potrafi tworzy¢ indywidualny plan .
. , . L. Obserwacja w warunkach
je wykorzysta¢ w najbardziej korzystny reklamowy symulowanvch
sposob dla realizacji kampanii - wdraza automatyzacje kampanii y y

- potrafi stworzy¢é kampanie
remarketingowe

Cel biznesowy

Celem biznesowym szkolenia "Reklama w social mediach w branzy zielonych odnawialnych zrédet energii — skuteczne
dziatania w Meta Ads" jest dostarczenie uczestnikom praktycznej wiedzy i umiejetnosci w zakresie tworzenia i realizacji
efektywnych kampanii reklamowych na platformach spotecznosciowych, zwtaszcza na Meta (Facebook i Instagram).
Szkolenie ma na celu zwiekszenie Swiadomosci marki, pozyskiwanie nowych klientéw, promowanie ekologicznych
rozwigzan oraz generowanie wysokiego zwrotu z inwestycji w reklamy, co przyczyni sie do rozwoju firm dziatajgcych w
branzy odnawialnych zrédet energii.

Efekt ustugi

Skutecznie prowadzi kampanie reklamowe, ktére docierajg do wybranych grup docelowych zmniejszajgc ptatnos¢ za kliknigcie w reklame,
tym samym zwiekszajac dotarcie do klienta. Zrozumie réznice prowadzenia kampanii dla branzy zielonych odnawialnych zrédet energii.

Metoda potwierdzenia osiggniecia efektu ustugi

Szkolenie zakonczy sie case study.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?



TAK

Program

DZIEN PIERWSZY
Fundamenty skutecznej reklamy w Meta Ads w branzny zielonych odnawialnych zrédet energii

1. Rola reklam ptatnych w strategii marketingowej marki z nastawieniem na branzne zielonych odnawialnych zrédet energii.
2. Jak dziatajg Facebook i Instagram Ads — ekosystem Meta w pigutce.

3. Konto reklamowe, Menedzer firmy, Pixel — techniczne podstawy - regulacje branz eko

4. Czym réznig sie kampanie od postéw sponsorowanych i jak je efektywnie tgczy¢?

5. Audyt dotychczasowych dziatan reklamowych (jesli byty prowadzone).

Strategia kampanii reklamowej — od celéw do struktury

1. Okreslanie celédw reklamowych — co chcesz osiggnac¢ i po co?

2. Dobér celu kampanii (ruch, zaangazowanie, konwersje, leady, itp.) - czy réznia si¢ w branzy odnawialnych Zrédet energii od reszty
branz?

3. Struktura kampanii: kampania, zestaw reklam, reklama - jak to dziata?

4. Grupy odbiorcow — jak targetowa¢ swiadomie i skutecznie?

5. Budowanie lejkow sprzedazowych w Meta Ads.

Kreacja reklamowa, ktéra dziata

1. Jak tworzy¢ skuteczne reklamy graficzne i wideo — techniczne wytyczne i inspiracje.
2. Jak pisac teksty do reklam, ktére przyciggaja i konwertujg?

3. Storytelling i emocje w reklamie.

4. CTA - jak zacheca¢ odbiorcéw do dziatania.

5. Przyktady skutecznych kreaciji (analiza case studies).

DZIEN DRUGI
Budzetowanie i optymalizacja

1. Jak dobra¢ budzet do celu kampanii?

2. Czas trwania kampanii i momenty, kiedy reklamy dziatajg najlepiej.

3. Optymalizacja kampanii: co monitorowaé, kiedy reagowac.

4. Btedy, ktdre kosztujg — na co szczegdlnie uwazacé przy ustawianiu reklam?
5. Kiedy wytaczy¢ reklame, a kiedy jg przetestowac inaczej?

Analiza i raportowanie wynikéw

1. Kluczowe wskazniki skutecznosci (CTR, CPC, ROAS, konwersje, zasiegi).
2. Czytanie danych z Menedzera reklam — co naprawde ma znaczenie?

3. Tworzenie prostych raportéw z kampanii i wycigganie wnioskow.

4. A/B testy — jak je robi¢ i co z nich wynika.

Trendy i automatyzacje w reklamach Meta

1. Nowe formaty reklam, ktére zyskujg popularnosc¢ (np. reels ads).

2. Automatyzacja kampanii — Advantage+ i inne funkcje wspierajace.

3. Wspétpraca z Al - jak wykorzysta¢ ChatGPT czy inne narzedzia do tworzenia kreacji.
4. Kampanie remarketingowe — jak wracac¢ do potencjalnych klientow.

Podsumowanie i plan dziatania

1. Checklista: jak przej$¢ od pomystu do uruchomienia kampanii krok po kroku.
2. Tworzenie indywidualnego planu reklamowego dla swojej firmy.
3. Mapa dalszego rozwoju w Meta Ads - czego sie uczy¢ dalej, co testowac.



Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 16

Przedmiot / temat
zajec

Fundamenty
skutecznej
reklamy w Meta
Ads

Strategia

kampanii
reklamowej - od
celéw do
struktury

przerwa

Kreacja

reklamowa, ktéra
dziata

przerwa

obiadowa

Budzetowanie i
optymalizacja

przerwa

@0 oz

Bledy,

ktére kosztujg —
na co
szczegoblnie
uwazaé przy
ustawianiu
reklam?

Analiza i

raportowanie
wynikow

przerwa

Trendy i

automatyzacje w
reklamach Meta

Prowadzacy

Data realizacji
zajeé

06-10-2025

06-10-2025

06-10-2025

06-10-2025

06-10-2025

06-10-2025

06-10-2025

06-10-2025

07-10-2025

07-10-2025

07-10-2025

07-10-2025

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

12:00

12:15

14:00

14:45

16:00

16:15

09:00

11:00

12:30

12:45

Godzina
zakonczenia

10:30

12:00

12:15

14:00

14:45

16:00

16:15

17:00

10:00

12:30

12:45

14:00

Liczba godzin

01:30

01:30

00:15

01:45

00:45

01:15

00:15

00:45

01:00

01:30

00:15

01:15



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

przerwa
07-10-2025

. 14:00 14:40 00:40
obiadowa

Podsumowanie i - 07-10-2025 14:40 16:00 01:20
plan dziatania

przerwa - 07-10-2025 16:00 16:10 00:10

D 024 -

podsumowanie - 07-10-2025 16:10 18:00 01:50
case study

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 065,04 PLN
Koszt osobogodziny brutto 312,50 PLN

Koszt osobogodziny netto 254,07 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Ewa Lenc-Sowa

‘ ' Na szkoleniach z marketingu online dziele sie nie tylko wiedzg, ale przede wszystkim praktyka. Od
2018 roku prowadze kampanie reklamowe, buduje strategie, tworze spdjne koncepcje contentowe i
graficzne, ktére dziatajg — nie tylko dobrze wygladaja.

Marketingu nie ucze z ksigzek — ucze z zycia. Przetestowatam dziesigtki rozwigzan,
wspotpracowatam z matymi, $rednimi i duzymi markami, prowadzitam dziatania w réznych branzach
i na roznych poziomach zaawansowania. Wiem, jak méwié o trudnych rzeczach prosto i jak
przektadac teorie na konkretne rezultaty. Zawsze skupiam sie na tym, aby przekaz marki byt spojny,
zrozumiaty i skuteczny — niezaleznie od kanatu komunikacji.



Jestem nie tylko specjalistg marketingu online, ale réwniez rezyserka, socjologiem, pedagozka.
Dzieki temu mam naturalng tatwos¢ w prowadzeniu szkolen, a jednoczesnie potrafie spojrze¢ na
marketing z zupetnie innej perspektywy. Lacze logike z intuicjg, analize z emocjg, strategie z
pomystem. Uciekam od schematéw — bo najlepsze rozwigzania czesto lezg poza utartymi
$ciezkami.

Kazde szkolenie szyje na miare, z uwzglednieniem indywidualnych potrzeb uczestnikéw. Szkole tak,
jak sama chciatabym by¢ uczona: konkretnie, jasno, praktycznie. Sama uczestniczytam w
dziesigtkach szkolen i wiem, co jest najcenniejsze dla odbiorcy: konkretne rozwigzania, ktéry mozna
od razu wdrozy¢ w zycie. Po moim szkoleniu Ty i Twoja firma bedziecie takie mieé. Zapraszam!

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik otrzyma prezentacje oraz materiaty pomocnicze, ktére pozwolg mu usystematyzowanie zdobytej wiedzy.

Adres

ul. J6zefa Wolnego 4
40-857 Katowice

woj. $laskie

Wolnego 4/10
40-857 Katowice

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail ewa.lenc@gmail.com

Telefon (+48) 502 469 464

Ewa Lenc-Sowa



