Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie Inteligentny Marketing — Jak 6 200,00 PLN brutto
Wykorzystaé Al w Biznesie 6 200,00 PLN netto
@ ACADEMY Numer ustugi 2025/08/28/127031/2967518 258,33 PLN brutto/h

258,33 PLN netto/h

BUSINESS
ACADEMY SPOLKA
Z OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS

clA & Ustuga szkoleniowa
dAKkKkk 50/5 (@ ogp

533 oceny 9 13.10.2025 do 17.10.2025

© Bartag / stacjonarna

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do witasciciela firmy Kancelaria Biegtego
Rewidenta Stawomir Stachowski, ktéry chce wykorzysta¢ sztuczng
inteligencje (Al) do zwiekszenia skutecznosci dziatarh marketingowych.
Uczestnik dowie sig, jak Al wspiera tworzenie strategii, personalizacje
tresci, analize danych oraz optymalizacje kampanii, pomagajac w
osigganiu lepszych wynikéw biznesowych.

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikow 3

Data zakornczenia rekrutacji 12-10-2025

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 24

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuije uczestnika do skutecznego wykorzystania sztucznej inteligencji (Al) w marketingu, uczac ich, jak
Al moze wspiera¢ tworzenie strategii, personalizacje tresci, analize danych oraz optymalizacje kampanii w celu



zwiekszenia efektywnosci dziatan marketingowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Omawia najnowsze trendy i innowacje

w dziedzinie Al w marketingu Test teoretyczny
Omawia rézne narzedzia Al, takie jak:
gltebokie sieci neuronowe, uczenie
glebokie, przetwarzanie jezyka Test teoretyczny
Postuguje sie wiedza z zakresu naturalnego NLP, analiza obrazu, analiza
zaawansowanych narzedzi Al w emoc;ji
marketingu

Omawia konkretne zastosowania
zaawansowanych narzedzi Al w
marketingu, takich jak personalizacja,
rekomendacje, predykcje zachowan
klientéw, automatyzacja kampanii,
analiza segmentu

Test teoretyczny

Pozyskuje dane i wie jakie dane sa

istotne dla dziatan marketingowych Wywiad swobodny

Omawia rézne techniki analizy danych,
takie jak segmentacja, klasyfikacja i Test teoretyczny
prognozowanie

Pozyskuje dane i analizuje je za pomoca
Al

Omawia narzedzia i algorytmy Al do

Test teoretyczn
analizy danych w marketingu yezny

Stosuje personalizacje do strategii

. Wywiad ustrukturyzowany
marketingowych

Wykorzystuje Al do personalizacji tresci

Wywiad ustrukturyzowan
i ofert y y y

Personalizuje dziatania marketingowe

Wywiad ustrukturyzowany
Stosuje algorytmy rekomendaciji i zna

ich zastosowanie w marketingu
Test teoretyczny

Tworzy rekomendacje przy uzyciu Al Wywiad ustrukturyzowany



Efekty uczenia sie

Automatyzuje kampanie marketingowe

Tworzy tresci marketingowe za pomoca
Al

Postuguje sie wiedza z zakresu etyki i
odpowiedzialnosci w zastosowaniach
Al w marketingu

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Automatyzuje procesy marketingowe
przy uzyciu Al

Stosuje narzedzia do automatyzacji
kampanii marketingowych: Semrush,
Ahresf, Copy.ai, Jarvis

Wykorzystuje chatboty i automatyzacje
do obstugi klienta

Tworzy i zarzadza automatyzowanymi
kampaniami marketingowymi

Tworzy angazujace tresci marketingowe
z wykorzystaniem Al

Optymalizuje tresci pod katem réznych
kanatéw i grup docelowych

Stosuje narzedzia do generowania
tresci, grafiki i video

omawia etyczne i spoteczne wyzwania
zwigzane z zastosowaniem Al w
marketingu

Omawia kwestie prywatnosci,
uczciwosci i transparentnosci w
zastosowaniach Al

Opisuje najlepsze praktyki i ramy
regulacyjne zwigzane z Al w
marketingu.

Metoda walidacji

Wywiad ustrukturyzowany

Wywiad ustrukturyzowany

Wywiad swobodny

Wywiad ustrukturyzowany

Wywiad ustrukturyzowany

Test teoretyczny

Wywiad ustrukturyzowany

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach

uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK



Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Opis grupy docelowej:

Szkolenie skierowane jest dla pracodawcéw i ich pracownikéw, ktérzy chcag wykorzysta¢ Sztuczna Inteligencje (Al) do zwigkszenia
skutecznosci wykonywanych dziatan w marketingu, pokazujac jak Al moze wspiera¢ tworzenie strategii marketingowych, personalizacje
tresci, analize danych i optymalizacje kampanii marketingowych. Wymagany jest wtasny laptop do uczestnictwa w szkoleniu. Prezentacja
szkolenia oparta jest na wersji ptatnej Chat GPT-4, ale zakup subskrypcji przez uczestnikéw nie jest wymagany do wziecia udziatu w szkoleniu.
Jednak petne mozliwosci beda dostepne wtasnie w wers;ji ptatne;.

PROGRAM
1: Przeglad zaawansowanych narzedzi Al w marketingu

e Omdwienie najnowszych trendéw i innowacji w dziedzinie Al w marketingu.

¢ Przedstawienie réznych narzedzi Al, takich jak gtebokie sieci neuronowe, uczenie gtebokie, przetwarzanie jezyka naturalnego
(NLP),analiza obrazu, analiza emociji itp.

e Omdwienie konkretnych zastosowan zaawansowanych narzedzi Al w marketingu, takich jak personalizacja, rekomendacje, predykcje
zachowan klientéw, automatyzacja kampanii, analiza sentymentu itp.

2: Pozyskiwanie danych i analiza za pomoca Al

¢ Wyjasnienie, jak pozyskiwac¢ dane i jakie dane sg istotne dla dziatarh marketingowych.

¢ Przedstawienie réznych technik analizy danych, takich jak segmentacja, klasyfikacja i prognozowanie.
e Omodwienie narzedzi i algorytmoéw Al do analizy danych w marketingu.

e Praktyczne ¢wiczenia z wykorzystaniem narzedzi do analizy danych.

3: Personalizacja i rekomendacje

¢ Omowienie personalizacji jako strategii marketingowe;.
¢ Wyjasnienie, jak wykorzystaé Al do personalizacji tresci i ofert.
¢ Przedstawienie algorytméw rekomendacji i ich zastosowania w marketingu.

4: Automatyzacja kampanii marketingowych

e Omdwienie automatyzacji proceséw marketingowych przy uzyciu Al.

* Przedstawienie narzedzi do automatyzacji kampanii marketingowych: Semrush, Ahresf, Copy.ai, Jarvis
¢ Wyjasnienie, jak wykorzysta¢ chatboty i automatyzacje obstugi klienta.

e Praktyczne ¢wiczenia z tworzenia i zarzadzania automatyzowanymi kampaniami marketingowymi

5: Al w Tworzeniu Tresci i Kreatywnych Kampaniach

¢ Jak sztuczna inteligencja wspiera tworzenie angazujacych tresci marketingowych.
¢ Generowanie tekstow, grafik, wideo i innych materiatéw przy uzyciu Al.

¢ Przeglad narzedzi do generowania grafiki i video: Stable Diffusion, etc.

e Automatyczne dopasowanie tresci do odbiorcow i réznych kanatéw komunikaciji.

e Praktyczne ¢wiczenia z przeprowadzania eksperymentow i optymalizacji kampanii.

6: Etyka i odpowiedzialno$¢ w zastosowaniach Al w marketingu

e Omdwienie etycznych i spotecznych wyzwan zwigzanych z zastosowaniem Al w marketingu.

¢ Przedstawienie kwestii prywatnosci, uczciwosci i transparentnosci w zastosowaniach Al.

» Dyskusja na temat odpowiedzialnego projektowania i wykorzystywania narzedzi Al w marketingu.
¢ Przedstawienie najlepszych praktyk i ram regulacyjnych zwigzanych z Al

e Analiza przypadkéw zastosowania Al w marketingu i ich implikacji etycznych.

e Podsumowanie i walidacja.

Szkolenie realizowane w godzinach zegarowych, tj. Th = 60 min, w wymiarze 24 godzin tgcznie z 45 minut walidacji.



Przerwy nie sg wliczone w czas szkolenia.

Szkolenie obejmuje czes¢ teoretyczng, zaplanowang na 6 godzin, oraz czes$¢ praktyczng, przewidziang na 17 godzin oraz jedna godzina
walidacji.

Szkolenie bedzie prowadzone z wykorzystaniem metod aktywnych i interaktywnych, ktére sprzyjaja uczeniu sie poprzez praktyke i
doswiadczanie. Uczestnicy bedg mieli okazje do rozwijania umiejetnosci poprzez aktywne uczestnictwo np. dyskusje.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 33

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

. . . . . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakornczenia

Omoéwienie

najnowszych

trendow i

innowacji w Przemystaw
dziedzinie Al w Pikiel
marketingu

teoria rozmowa

13-10-2025 08:30 09:30 01:00

na zywo.

Przedstawienie
réznych narzedzi
Al, takich jak
gtebokie sieci
neuronowe,
uczenie glebokie,

. Przemystaw
przetwarzanie Pikiel 13-10-2025 09:30 10:45 01:15
jezyka
naturalnego(NLP
),analiza obrazu,
analiza emocji
itp. teoria +
praktyka
éwiczenia

Przemystaw

Przerwa. o 13-10-2025 10:45 11:00 00:15
Pikiel



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajec

Omoéwienie

konkretnych
zastosowan
zaawansowanyc
h narzedzi Alw
marketingu, j.
personalizacja,
rekomendacje,
predykcje
zachowan

Przemystaw
Pikiel

klientow,
automatyzacja
kampanii, analiza
sentymentu itp
teoria

5233
w'as'nienie, jak
pozyskiwa¢ dane
i jakie dane sa
istotne dla
dziatan
marketingowycht
eoria rozmowa
na zywo.

Przemystaw
Pikiel

Przemystaw
Przerwa. .
Pikiel

Przedstawienie

réznych technik

analizy danych,

takich jak Przemystaw
segmentacja, Pikiel
klasyfikacja i

prognozowanie.

teoria + praktyka-

éwiczenia

Oméwienie
narzedzi i
algorytmow Al do
analizy danych w
marketingu.
teoria rozmowa

Przemystaw
Pikiel

na zywo

Praktyczne

éwiczenia z

wykorzystaniem Przemystaw
narzedzi do Pikiel
analizy danych

praktyka

Data realizacji
zajeé

13-10-2025

13-10-2025

13-10-2025

13-10-2025

13-10-2025

15-10-2025

Godzina
rozpoczecia

11:00

12:00

13:15

13:30

14:00

08:30

Godzina
zakonczenia

12:00

13:15

13:30

14:00

14:45

09:30

Liczba godzin

01:00

01:15

00:15

00:30

00:45

01:00



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

Omoéwienie
personalizaciji
jako strategii
marketingowe;j.
teoria rozmowa
na zywo

Przemystaw
Pikiel

Przemystaw
Przerwa. o
Pikiel

Wyjasnienie, jak

wykorzystac Al Przemystaw
do personalizacji Pikiel

tresci i ofert,

praktyka.

Przedstawienie
algorytmow
rekomendacji i
ich zastosowania
w marketingu
teoria + praktyka

Przemystaw
Pikiel

Przemystaw
Przerwa. o
Pikiel

Praktyczne

éwiczenia z

tworzenia Przemystaw
rekomendaciji Pikiel

przy uzyciu

narzedzi Al

éwiczenia

Omoéwienie

automatyzac;ji

proceséw Przemystaw
marketingowych Pikiel

przy uzyciu Al

teoria - rozmowa

na zywo

Data realizacji

zajeé

15-10-2025

15-10-2025

15-10-2025

15-10-2025

15-10-2025

15-10-2025

15-10-2025

Godzina
rozpoczecia

09:30

10:45

11:00

12:00

13:15

13:30

14:00

Godzina
zakonczenia

10:45

11:00

12:00

13:15

13:30

14:00

14:45

Liczba godzin

01:15

00:15

01:00

01:15

00:15

00:30

00:45



Przedmiot / temat
zajec

Przedstawienie
narzedzi do
automatyzaciji
kampanii
marketingowych:
Semrush, Ahresf,
Copy.ai, Jarvis
teoria +
praktykaéwiczeni
a

Wyjasnienie, jak
wykorzystaé
chatboty i
automatyzacje
obstugi klienta.
teoria + praktyka

Przerwa.

Praktyczne
éwiczenia z
tworzenia i
zarzadzania
automatyzowany
mi kampaniami
marketingowymi-
praktyka

D ok

sztuczna
inteligencja
wspiera
tworzenie
angazujacych
tresci
marketingowych
teoria - rozmowa
na zywo

Generowanie
tekstow, grafik,
wideo i innych
materiatéw przy
uzyciu Al teoria +
praktyka
éwiczenia

Prowadzacy

Przemystaw
Pikiel

Przemystaw

Pikiel

Przemystaw
Pikiel

Przemystaw
Pikiel

Przemystaw
Pikiel

Przemystaw
Pikiel

Data realizacji
zajeé

16-10-2025

16-10-2025

16-10-2025

16-10-2025

16-10-2025

16-10-2025

Godzina
rozpoczecia

08:30

09:30

10:45

11:00

11:30

12:15

Godzina
zakonczenia

09:30

10:45

11:00

11:30

12:15

13:15

Liczba godzin

01:00

01:15

00:15

00:30

00:45

01:00



Przedmiot / temat
zajec

Przerwa.

Automatyczne
dopasowanie
tresci do
odbiorcéw i
réznych kanatéw
komunikac;ji.
Teoria + praktyka
éwiczenia

Praktyczne
éwiczenia z
przeprowadzania
eksperymentow i
optymalizacji
kampanii
praktyka
éwiczenia

Omoéwienie
etycznych i
spotecznych
wyzwan
zwigzanych z
zastosowaniem
Al w marketingu
teoria - rozmowa
na zywo.

Przerwa.

Przedstawienie
kwestii
prywatnosci,
uczciwosci i
transparentnosci
w
zastosowaniach
Al. teoria +
praktyka
éwiczenia

Prowadzacy

Przemystaw
Pikiel

Przemystaw
Pikiel

Przemystaw
Pikiel

Przemystaw
Pikiel

Przemystaw
Pikiel

Przemystaw
Pikiel

Data realizacji
zajeé

16-10-2025

17-10-2025

17-10-2025

17-10-2025

17-10-2025

17-10-2025

Godzina
rozpoczecia

13:30

08:30

09:00

09:30

10:45

11:00

Godzina
zakonczenia

14:45

09:00

09:30

10:45

11:00

12:00

Liczba godzin

01:15

00:30

00:30

01:15

00:15

01:00



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

@B s

Dyskusja na

temat

odpowiedzialneg

o projektowania i Przemystaw
wykorzystywania Pikiel
narzedzi Al w

marketingu

rozmowa na

Zywo

Analiza

przypadkow

zastosowania Al

w marketingu i Przemystaw
ich implikacji Pikiel
etycznych

praktyka

éwiczenia

Przemystaw
Przerwa. o
Pikiel

Podsumowanie Przemystaw
rozmowa na Pikiel
Zywo.

EEEEc) Walidacja -

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
17-10-2025 12:00
17-10-2025 12:45
17-10-2025 13:15
17-10-2025 13:30
17-10-2025 15:00

Cena

6 200,00 PLN

6 200,00 PLN

258,33 PLN

258,33 PLN

Godzina
zakonczenia

12:45

13:15

13:30

15:00

15:45

Liczba godzin

00:45

00:30

00:15

01:30

00:45



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Przemystaw Pikiel

‘ ' Piecioletnie doswiadczenie w e-marketingu oraz tworzeniu i obstudze stron oraz sklepow
internetowych, w tym w prowadzeniu ustug szkoleniowych, - od maja 2018 roku - wtasciciel firmy
multiAD Przemystaw Pikiel - e-marketing dla firm - obstuga kampanii SEO i SEM - doradztwo w
zakresie marketingu internetowego, - obstuga mediéw spotecznosciowych, - szkolenie z zakresu
obstugi aplikacji, - szkolenie z zakresu marketingu internetowego 2002-2008, Kierownik regionalny w
0SI Go3.pl, - zarzadzanie zespotem sprzedawcdw i programistéw, zarzadzanie projektami
realizowanymi dla Klientéw, - obstuga klientéw kluczowych szkolenia pracownikéw. Wyksztatcenie
wyzsze. Przeprowadzit ponad 100 ustug szkoleniowych z zakresu Al w ostatnich 5 latach.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Prezentacja oraz materiaty opracowane przez trenera, wspierajace uczestnikow podczas i po szkoleniu

Informacje dodatkowe

Proces walidacji zostanie przeprowadzony przez osobe zewngtrznego egzaminatora.

Uczestnik otrzyma Certyfikat ukonczenia szkolenia z opisem efektéw uczenia sie wytgcznie w przypadku uzyskania pozytywnej oceny w procesie
walidacji oraz obecnosci na min. 80% zaje¢ oraz wypetnienia ankiety ewaluacyjne;j.

Ustuga szkoleniowa jest zwolniona z podatku VAT, pod warunkiem ze dofinansowanie pokrywa co najmniej 70% kosztéw szkolenia. W
przypadku mniejszego wsparcia finansowego, do ceny netto ustugi dodawany jest podatek VAT w wysokosci 23%.

Przepis na podstawie ktérego stosowane jest zwolnienie od podatku (stawka VAT zw.): Zwolnienie z podatku VAT na podstawie §3 ust.1
pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnier od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw
stosowan

Adres

ul. Morenowa 9/32
10-687 Bartag

woj. warmifnsko-mazurskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wifi

Kontakt

Beata Traczewska



o E-mail b.traczewska@gmail.com
Telefon (+48) 665 507 508



