Mozliwo$¢ dofinansowania

Unico Marketing: Autentyczna marka w 5200,00 PLN brutto
> branzy rozwoju osobistego. Szkolenie ze 5200,00 PLN netto
, strategii, komunikacji i ofertowania ustug. 140,54 PLN brutto/h
U N ICO Prowadzi Monika Run 140,54 PLN netto/h
Numer ustugi 2025/08/27/160223/2966704
UNICO SP. Z 0.0.
© zdalna w czasie rzeczywistym
Kh Kk Kk 49/5 © )
Ustuga szkoleniowa
271 ocen @ 37h

5 02.10.2025 do 05.10.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie jest skierowane do oséb budujgcych marke w branzy rozwoju
osobistego — treneréw, coachéw, mentoréw, psychologéw i wtascicieli
firm oferujgcych ustugi doradcze lub edukacyjne. Uczestnikami moga by¢
takze freelancerzy i osoby rozpoczynajgce wtasng dziatalnos¢, ktére chca

Grupa docelowa ustugi stworzy¢ spojna i rozpoznawalng marke. Program bedzie wartosciowy dla
0s06b pragnacych zwiekszy¢ skutecznos¢ swoich dziatan
marketingowych, przygotowaé oferte i wycene ustug, Swiadomie okresli¢
grupe docelowg oraz rozwing¢ obecnos¢ w mediach spotecznosciowych i
na rynku lokalnym.

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikow 1

Data zakornczenia rekrutacji 01-10-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 37

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
wauzy Al 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Szkolenie przygotowuje uczestnikéw do samodzielnego i skutecznego budowania oraz rozwijania marki w branzy
rozwoju osobistego. Ustuga prowadzi do opracowania strategii komunikaciji, identyfikacji wyr6znikéw i grupy docelowej,
a takze tworzenia ofert i dziatan marketingowych w kanatach online i offline. Szkolenie przygotowuje do praktycznego
wykorzystania narzedzi cyfrowych, takich jak Canva, ManyChat i ChatGPT, oraz do wdrozenia rozwigzan wspierajgcych
automatyzacje, reklame i organizacje wydarze

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

- wskazuje minimum trzy mocne strony

Wywiad ustrukturyzowan
i talenty stanowigce fundament marki, y y y

Identyfikuje atuty, talenty i wyrézniki - charakteryzuje wyrézniki marki w

Wywiad ustrukturyzowan
marki. odniesieniu do konkurencji, y y y

- uzasadnia, ktére elementy
komunikaciji i obstugi klienta moga

Wywi k
stanowi¢ przewage konkurencyjna. ywiad ustrukturyzowany

- okresla zatozenia finansowe i cele

. Wywiad ustrukturyzowan
biznesowe, y y y

- przedstawia plan komunikacji w Analiza dowodéw i deklaracji

Projektuje strukture i strategie dziatari wybranych kanatach (social media, e-

swojej marki. mail, wydarzenia lokalne),

Wywiad swobodny

Analiza dowodoéw i deklaraciji
- wskazuje cele strategiczne obecnosci
marki w kanatach online i offline.

Wywiad swobodny

- opisuje charakterystyke persony i jej Wywiad ustrukturyzowany

problemy,
Analizuje grupe docelowa i tworzy profil - identyfikuje punkty styku odbiorcy z .
. . Wywiad ustrukturyzowany
odbiorcy marki. marka,

- interpretuje wyniki analizy potrzeb i .
X o i Wywiad ustrukturyzowany
wskazuje wnioski dla rozwoju oferty.



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Analiza dowodoéw i deklaraciji
- opracowuje opis oferty i wyceng

ustug (pakiety i ustugi pojedyncze),
Wywiad swobodny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Przygotowuje oferte ustug i narzedzia - przedstawia propozycije graficzna
wspierajace dziatania marketingowe. oferty w Canvie
Wywiad swobodny
- wskazuje mozliwosci wykorzystania
automatyzacji (ManyChat, ChatGPT) w Wywiad ustrukturyzowany

codziennej pracy.

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Dzien 1: Fundamenty i strategia marki
Modut 1 - Fundament w biznesie. Twoje atuty, doswiadczenie, talenty, mocne strony

e e« Rozpisanie atutéw, mocnych stron i talentéw marki
¢ Praca nad rozwojem biznesu w oparciu o filary

Modut 2 - Strategia. Plan skutecznych dziatan marki

e« Plan komunikaciji i strategia marki (realne zatozenia, podejscie holistyczne)
¢ Autentyczna misja i wizja marki: komu, w czym i jak pomaga, perspektywa rozwoju na 1-3 lata
e Archetypy marki i $wiadome wykorzystanie wartosci w komunikacji z odbiorcami
e Cele strategiczne obecnosci marki w mediach spotecznosciowych, e-mail marketingu i dziataniach lokalnych
¢ Praca z edytowalnym workbook'iem dotyczacym strategii marki



Modut 3 - Grupa docelowa marki

e o Definicja grupy docelowej i persony
e Punkty styku odbiorcy z marka
e Analiza probleméw i obiekcji odbiorcow
e Tworzenie i analiza ankiet badajgcych potrzeby grupy docelowej
e Wdrazanie wnioskéw do dziatan biznesowych

Dzien 2: Wyrézniki marki i komunikacja
Modut 4 — Wyrézniki marki, jak je znalez¢, wyeksponowaé i zarabiaé na nich

e o |dentyfikacja wyr6znikdw marki na rynku stacjonarnym i online
¢ Eksponowanie wyréznikoéw w komunikacji z odbiorcami
¢ Okreslanie przewagi konkurencyjnej: misja, proces obstugi klienta, styl komunikacji, branding, logo, potencjat wtasciciela

Modut 5 - Styl komunikacji z odbiorcami

e o Zaktadanie i konfiguracja profili marki (Facebook, Instagram, Wizytéwka Google)
¢ Wypracowanie unikatowego stylu komunikacji
e Dobor kanatéw komunikacji (Facebook, Instagram, LinkedIn, Wizytéwka Google)
¢ Zwiekszanie zaangazowania na profilach marki i wykorzystanie ManyChat
e Dobor form komunikacji (wideo, teksty, karuzele, transmisje live)
* Storytelling w publikacjach, harmonogram publikacji (dni i godziny)

Modut 6 — Rynek ustug rozwoju osobistego w Polsce. Konkurencja

e e Znaczenie analizy rynku i konkurencji w branzy
¢ Praktyczna analiza rynku
e Audyt wybranego profilu z branzy

Modut 7 — Oferta marki i prawidtowa wycena

e o Przygotowanie oferty ustug marki w branzy rozwoju osobistego
e Struktura: opis ustug, wycena, pakiety i ustugi pojedyncze
e Opracowanie oferty w formie graficznej w Canvie

Dzien 3: Automatyzacja i reklama
Modut 8 — Automatyzacja — skuteczne narzedzie do zwiekszenia efektywnosci pracy

e e« ManyChat (uczestnik otrzymuje tutorial techniczny)
e Podstawy pracy z ChatGPT w biznesie (formutowanie skutecznych promptéw i praktyczne zastosowania Al)

Modut 9 — Reklama jako element strategii

e o Reklama organiczna i ptatna jako czes¢ strategii marki
e Tworzenie przyktadowego posta i grafiki do reklamy ptatnej

Dzien 4: Wydarzenia stacjonarne i zakoriczenie szkolenia
Modut 10 - Wydarzenia stacjonarne

e o Networking, wydarzenia lokalne i warsztaty jako sposéb na budowanie rozpoznawalnos$ci marki osobistej i firmowej
Sesja podsumowujaca i pytania otwarte

Walidacja efektow uczenia sie

e Szkolenie prowadzone jest w sposdb indywidualny

e Uczestnik posiada samodzielne stanowisko pracy.

e Warunkiem koniecznym do osiagniecia celu szkolenia jest 100% frekwencja oraz zaangazowanie Uczestnika.
» Ustuga realizowana jest w 37 godzinach dydaktycznych (godzina dydaktyczna = 45 minut).

e Metoda weryfikacji obecnosci Uczestnika: lista obecnosci.

e Zajecia praktyczne: 16 godzin dydaktycznych / zajecia teoretyczne: 21 godzin dydaktycznych

e Przerwy nie wliczajg sie do godzin ustugi.



e Metoda weryfikacji obecnosci Uczestnika: eksport raportu logowar aplikacji Zoom.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 16

Przedmiot / temat

Prowadzac
zajec acy

Dzien 1.

Modut 1.
Fundament w
biznesie. Twoje
atuty,
doswiadczenie,

Monika Run

talenty, mocne
strony (teoria)

Dzien 1.
Modut 2.
Strategia. Plan i
Monika Run
skutecznych

dziatan marki

(teoria)

Dzien 1.

Przerwa

Monika Run

Dzien 1.

Modut 3. Grupa
docelowa marki
(teoria)

Monika Run

Dzien 2.
Modut 4.

Wyrézniki marki,

jak je znalez¢, Monika Run
wyeksponowac i

zarabiaé na nich

(teoria)

Dzieh 2.

Modut 5. Styl

komunikaciji z Monika Run
odbiorcami

(praktyka)

Dzien 2.

Monika Run
Przerwa

Data realizacji
zajeé

02-10-2025

02-10-2025

02-10-2025

02-10-2025

03-10-2025

03-10-2025

03-10-2025

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

13:00

13:15

09:00

10:45

13:00

Godzina
zakonczenia

10:30

13:00

13:15

17:00

10:45

13:00

13:15

Liczba godzin

01:30

02:30

00:15

03:45

01:45

02:15

00:15



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

Dzien 2.

Modut 6. Rynek

ustug rozwoju

osobistego w Monika Run
Polsce.

Konkurencja

(teoria)

Dzieh 2.
Modut 7. Oferta
marki i .
K Monika Run
prawidtowa
wycena

(praktyka)

Dzien 3.
Modut 8.
Automatyzacja -
skuteczne X
. Monika Run
narzedzie do
zwigkszenia
efektywnosci

pracy (praktyka)

Dzien 4.

Modut 10.

Wydarzenia Monika Run
stacjonarne

(teoria)

Dzier 4.

Monika Run
Przerwa

Dzien 4.

Sesja

podsumowujaca i Monika Run
pytania otwarte

(teoria)

Dzien 3. .
Monika Run
Przerwa

Dzier 3.

Modut 9.

Reklama jako Monika Run
element strategii

(praktyka)

Dzien 4.

Walidacja
efektéw uczenia
sie

Data realizacji
zajeé

03-10-2025

03-10-2025

04-10-2025

04-10-2025

04-10-2025

04-10-2025

04-10-2025

04-10-2025

04-10-2025

Godzina
rozpoczecia

13:15

15:00

09:00

09:00

12:30

12:45

13:00

13:15

13:15

Godzina
zakonczenia

15:00

17:00

13:00

12:30

12:45

13:15

13:15

17:00

13:45

Liczba godzin

01:45

02:00

04:00

03:30

00:15

00:30

00:15

03:45

00:30



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5200,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5200,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 140,54 PLN
Koszt osobogodziny netto 140,54 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Monika Run

‘ ' Trener i szkoleniowiec, posiadajacy wiedze, wieloletnie doswiadczenie oraz pasje do prowadzania
szkolen grupowych oraz indywidualnych.
W tescie Gallupa TOP 5 Moniki to: Uczenie sie, Rozwijanie Innych, Strateg, Aktywator,
Wspétzaleznosé. Talenty te uzupetniajg i wzmacniajg jej osobe, jako trenera do przeprowadzania
szkolen i warsztatow dla uczestnikéw.
Pierwsze swoje szkoleniowe kroki stawiata w 2012 roku w miedzynarodowej firmie handlowo
sprzedazowej, gdzie byta odpowiedzialna za profesjonalne szkolenia nowych pracownikéw w
salonach firmowych.
W ciggu ostatnich 5 lat, jako trener marketingu, przeprowadzita ponad 219 godzin szkoleniowych w
salach szkoleniowych oraz online dla wtascicieli marek i firm lokalnych.
Branze z ktérymi wspodtpracowata to m.in.: rozwdj osobisty i talenty, fotografia, telekomunikacja,
edukacja, dekoracje i aranzacja wnetrz, zdrowy styl zycia, coaching, psychologia.
W ciggu ostatnich 5 lat, zdobyta certyfikaty ze szkolen: ,Kurs LinkedIn - budowanie marki Osobistej”,
JReelsy - czym sg, dlaczego warto je nagrywac. Podstawy montazu”, ,Strategia dochodowego
newslettera”, ,Social Media Expert”.
Uczestnicy cenig jg za szerokg wiedze branzowg, znajomos$¢ badan i trendéw rynkowych,
umiejetnos¢ przekazywania wiedzy w zrozumiaty sposoéb oraz innowacyjne sposoby szkoleniowe.
Jest autorkg 30-stronicowego ebooka , Jak rozwija¢ marke osobistg holistycznie”.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

W RAMACH SZKOLENIA UCZESTNIK OTRZYMA:



e o Skrypt szkoleniowy
¢ Wordbook do zanotowania najwazniejszych informacji dotyczacych strategii marki.
e Ebook ,Rozwijaj silng marke osobistg na wtasnych zasadach - holistycznie”.
e Ebook ,Reklama dla nietechnicznych. Ustaw jg skutecznie i zarabiaj”.
¢ Nagrany tutorial techniczny z tematyki Many Chat.

Informacje dodatkowe

Ustuga szkoleniowa jest zwolniona z podatku VAT, pod warunkiem ze dofinansowanie pokrywa co najmniej 70% kosztow szkolenia. W
przypadku mniejszego wsparcia finansowego, do ceny netto ustugi dodawany jest podatek VAT w wysokosci 23%.

Przepis na podstawie ktdrego stosowane jest zwolnienie od podatku (stawka VAT zw.): Zwolnienie z podatku VAT na podstawie §3 ust.1
pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finansow z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnier od podatku od towardw i ustug oraz warunkow
stosowania tych zwolnien (Dz.U. z 2015 r,, poz.736).

Warunki techniczne

Platforma / rodzaj komunikatora, za posrednictwem ktérego prowadzona bedzie ustuga
* Platforma Zoom (https://zoom.us/)
Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikacji

e Komputer, laptop lub tablet z dostepem do internetu.
¢ Procesor: Minimalnie jednordzeniowy 1 GHz, zalecany dwurdzeniowy 2 GHz lub lepszy (np. Intel i3/i5/i7 lub AMD ekwiwalent).
e Pamie¢ RAM: Minimalnie 2 GB, zalecane 4 GB lub wiece;j.

Minimalne wymagania dotyczace parametréw tacza sieciowego, jakim musi dysponowac uczestnik

* Minimalna predkos¢ tacza: 600 kb/s dla wideo wysokiej jakosci, zalecane minimum 1,2 Mb/s dla wideo 720p i 3,8 Mb/s dla wideo
1080p.

Niezbedne oprogramowanie umozliwiajgce uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatéw

e System operacyjny: Windows 7 lub nowszy, macOS 10.10 lub nowszy, Linux, iOS, Android.
e Zainstalowana aktualna wersja jednej z przegladarek: Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge lub Opera.
¢ Nie ma potrzeby instalowania specjalnego oprogramowania, ale dostep do aplikacji Zoom moze poprawic¢ jakos¢ potaczenia.

Okres waznosci linku umozliwiajagcego uczestnictwo w spotkaniu online
e Link jest wazny do momentu zakorczenia spotkania lub webinaru.
Zalecane parametry tacza internetowego

¢ tacze internetowe o minimalnej przepustowosci 600 kb/s dla wideo wysokiej jakosci, zalecane minimum 1,2 Mb/s dla wideo 720p i
3,8 Mb/s dla wideo 1080p. Dla grupowych potaczen wideo zalecane 1,0 Mb/s dla wideo wysokiej jakosci i do 3,8 Mb/s dla wideo
1080p. Udostepnianie ekranu bez miniaturki wideo wymaga 50-75 kb/s, z miniaturkg 50—150 kb/s. Audio VolP: 60-80 kb/s, Zoom
Phone: 60-100 kb/s.

Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@unico.org.pl

Telefon (+48) 724787 771

Rafat Lisser



