Mozliwo$¢ dofinansowania

Specjalista Medidéw Spotecznosciowych 6 800,00 PLN brutto
Numer ustugi 2025/08/26/176672/2962727 6 800,00 PLN netto
100,00 PLN brutto/h
BUSINESSLAND 100,00 PLN netto/h

BUSINESS-LAND
ENTERPRISE
SPOLKA Z

OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS © L6dz / stacjonarna

ClA ® Ustuga szkoleniowa
*hkkkk 48/5 (D egh

58 ocen £ 25.10.2025 do 29.11.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

¢ Osoby fizyczne, osoby doroste, ktére ukonczyty 18 rok zycia

¢ Osoby, ktére ucza sieg, pracuja lub zamieszkuja terytorium wskazane w
regulaminie projektu, do ktérego aplikuje Uczestnik

¢ Osoby chcace z whasnej inicjatywy podnie$é/uzupetnié swoje
umiejetnosci, kompetencje lub kwalifikacje

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 6
Maksymalna liczba uczestnikow 20

Data zakonczenia rekrutacji 24-10-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 68

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podst kani isudo BUR
odstawa uzyskanfa wplsu co 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie daje mozliwos¢ zdobycia wiedzy i umiejetnosci w zakresie planowania, tworzenia oraz prowadzenia dziatan w
mediach spotecznosciowych, z wykorzystaniem narzedzi i aktualnych trendéw. Prowadzi do przygotowania uczestnika



do samodzielnego projektowania i realizowania strategii komunikacji oraz optymalizacji kampanii w social media.”

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Okresla role i znaczenie social media

Charakteryzuje gtéwne platformy
spotecznosciowe

Definiuje persony komunikacyjne

Projektuje strategie komunikacji

Planuje kalendarz tresci

Stosuje narzedzia do zarzadzania
tresciami

Redaguje tresci w réznych formatach

Analizuje reakcje i moderuje
spotecznosé

Dobiera influenceréw i tresci UGC

Segmentuje odbiorcéw

Analizuje statystyki dziatan

Opracowuje raport skutecznosci dziatan

Testuje rézne formaty tresci

Projektuje kampanie social media

Kryteria weryfikacji

Omawia aktualne trendy i przyktady
zastosowan

Wskazuje réznice w algorytmach i
funkcjach kanatéw

Tworzy opis grupy docelowej dla
wybranej marki

Uzasadnia wybor tone of voice i USP

Przygotowuje harmonogram publikacji

Obstuguje Meta Suite, Canve i Creator
Studio

Tworzy posty i grafiki zgodnie ze stylem

komunikaciji

Odpowiada na komentarze i proponuje
dziatania w sytuacjach kryzysowych

Oceni efekty wspétpracy na podstawie
przyktadéw

Okresla kryteria targetowania kampanii

Interpretuje dane w raportach

Prezentuje wyniki w formie raportu

Wycigga wnioski z A/B testow

Tworzy propozycje dziatan na
podstawie briefu

Metoda walidacji

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.



Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Dzien 1:

e Wprowadzenie do social media -
e przeglad platform,

e aktualne trendy

¢ Platformy spotecznos$ciowe -

* Meta,

e IG,

e TikTok,

e LinkedIn - algorytmy i funkcje
 Cwiczenia praktyczne —

¢ zaktadanie i optymalizacja profili

Dzien 2 :

e Strategia komunikacji :

e persony,

e tone of voice, USP

 Cwiczenia -

¢ tworzenie przyktadowych profili odbiorcéw

Dzien 3 :

e Planowanie tresci —

e kalendarze,

e cykle publikacji

e Warsztat -

e przygotowanie rocznego kalendarza tresci dla wybranej marki

Dzien 4 :

¢ Narzedzia pracy —

* Meta Suite,

e Canva, Creator Studio
 Cwiczenia praktyczne —

¢ projektowanie postéw i grafik

Dzien 5:

e Formatowanie tresci —
e copywriting,

e tworzenie grafik,

¢ style komunikacji
 Cwiczenia praktyczne —



e pisanie postéw,
e tworzenie grafik

Dzien 6:

e Moderacja i spotecznos¢ —

e reakcje,

¢ komentarze,

» obstuga kryzyséw

¢ Influencer marketing i UGC —
e dobdr influenceréw,

¢ analiza efektéw wspotpracy

Dzien 7 :

e Targetowanie i statystyki —

e segmentacja odbiorcow,

e mierzenie wynikéw

e Raportowanie i optymalizacja —

e przygotowanie raportéw i analiza skutecznosci

Dzien 8 :

¢ Raportowanie i optymalizacja (ciag dalszy) -
¢ pogtebiona analiza

e Testy i optymalizacja -

* A/B testy,

e wnioski z danych

 Cwiczenia praktyczne —

e tworzenie kampanii,

e praca z briefem

Dzien 9:
Walidacja

Zajecia prowadzone w ramach szkolenia beda realizowane metodami interaktywnymi i aktywizujacymi jako metody umozliwiajgce
uczenie sie w oparciu o doswiadczenie pozwalajgce uczestnikom na éwiczenie umiejetnosci.

Szkolenie jest dostosowane do poziomu zaawansowania uczestnikéw i specyfiki dziatalnosci firmy, obejmujac ¢wiczenia praktyczne i
wdrozenie

procesow.
Szkolenie sktada sie z czesci zaréwno teoretycznej 19h 45 min jak i praktycznej 48h 15min

Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych, a przerwy sg wliczone w czas trwania ustugi.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec¢: 61



Przedmiot / temat
zajec

Wprowadzenie
do social media
- przeglad
platform,
aktualne trendy

Przerwa

Platformy

spotecznos$ciowe

- algorytmy i
funkcje

Przerwa

Platformy

spotecznosciowe
- Meta, IG,
TikTok, LinkedIn

Przerwa

Cwiczenia
praktyczne -
zaktadanie i
optymalizacja
profili

Strategia

komunikac;ji —
persony, tone of
voice

Przerwa

Strategia

komunikacji -
USP, spdjnosé
przekazu

Przerwa

Warsztat

- budowanie
strategii dla
przyktadowej
marki

Przerwa

Prowadzacy

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Data realizacji
zajeé

25-10-2025

25-10-2025

25-10-2025

25-10-2025

25-10-2025

25-10-2025

25-10-2025

26-10-2025

26-10-2025

26-10-2025

26-10-2025

26-10-2025

26-10-2025

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

09:00

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

Godzina
zakonczenia

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

17:00

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

00:30

01:30

00:15

02:30

01:30

00:15

01:30

00:30

01:30

00:15



Przedmiot / temat
zajec

Cwiczenia

- tworzenie
przyktadowych
profili odbiorcow

Planowanie
tresci -
kalendarze, cykle
publikacji

Przerwa

Planowanie
tresci — analiza
przyktadéw

Przerwa

Warsztat

- budowa
miesiecznego
kalendarza tresci

Przerwa

Warsztat

- przygotowanie
rocznego
kalendarza tresci

Narzedzia

pracy — Meta
Suite

Przerwa

Narzedzia

pracy - Canva

Przerwa

Narzedzia

pracy - Creator
Studio

Przerwa

Prowadzacy

Michat Makowski

Tomasz Borczyk

Tomasz Borczyk

Tomasz Borczyk

Tomasz Borczyk

Tomasz Borczyk

Tomasz Borczyk

Tomasz Borczyk

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Data realizacji
zajeé

26-10-2025

08-11-2025

08-11-2025

08-11-2025

08-11-2025

08-11-2025

08-11-2025

08-11-2025

09-11-2025

09-11-2025

09-11-2025

09-11-2025

09-11-2025

09-11-2025

Godzina
rozpoczecia

14:30

09:00

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

09:00

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

Godzina
zakonczenia

17:00

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

17:00

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

Liczba godzin

02:30

01:30

00:15

01:30

00:30

01:30

00:15

02:30

01:30

00:15

01:30

00:30

01:30

00:15



Przedmiot / temat

zajec

Cwiczenia

praktyczne -
projektowanie
postow i grafik

Formatowanie
tresci -
copywriting

Przerwa

Formatowanie
tresci — style
komunikac;ji

kyFdal Przerwa

Formatowanie
tresci — grafiki w
komunikaciji

Przerwa

Cwiczenia

praktyczne -
pisanie postéw,
tworzenie grafik

Moderacja i
spotecznos¢ -
reakcje,
komentarze

Przerwa

Moderacja i
spotecznos¢ -
obstuga
kryzysow

Przerwa

Influencer

marketing -
zasady
wspotpracy

Prowadzacy

Michat Makowski

Tomasz Borczyk

Tomasz Borczyk

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Tomasz Borczyk

Tomasz Borczyk

Tomasz Borczyk

Tomasz Borczyk

Tomasz Borczyk

Data realizacji
zajeé

09-11-2025

15-11-2025

15-11-2025

15-11-2025

15-11-2025

15-11-2025

15-11-2025

15-11-2025

16-11-2025

16-11-2025

16-11-2025

16-11-2025

16-11-2025

Godzina
rozpoczecia

14:30

09:00

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

09:00

10:30

10:45

12:15

12:45

Godzina
zakonczenia

17:00

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

17:00

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

Liczba godzin

02:30

01:30

00:15

01:30

00:30

01:30

00:15

02:30

01:30

00:15

01:30

00:30

01:30



Przedmiot / temat
zajec

Przerwa

(G Usc -

analiza i dobér
tresci od
uzytkownikéw

Targetowanie —
segmentacja
odbiorcéw

Przerwa

Targetowanie —
praktyczne
przyktady

Przerwa

Statystyki

- analiza
wynikow

Pl Przerwa

Raportowanie -
przygotowanie
raportow i
analiza
skutecznosci

Raportowanie i
optymalizacja -
pogtebiona
analiza

FAal Przerwa

Optymalizacja -
wycigganie
whioskow

Przerwa

Prowadzacy

Tomasz Borczyk

Tomasz Borczyk

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Michat Makowski

Tomasz Borczyk

Tomasz Borczyk

Tomasz Borczyk

Tomasz Borczyk

Data realizacji
zajeé

16-11-2025

16-11-2025

22-11-2025

22-11-2025

22-11-2025

22-11-2025

22-11-2025

22-11-2025

22-11-2025

23-11-2025

23-11-2025

23-11-2025

23-11-2025

Godzina
rozpoczecia

14:15

14:30

09:00

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

09:00

10:30

10:45

12:15

Godzina
zakonczenia

14:30

17:00

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

17:00

10:30

10:45

12:15

12:45

Liczba godzin

00:15

02:30

01:30

00:15

01:30

00:30

01:30

00:15

02:30

01:30

00:15

01:30

00:30



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Testy i

optymalizacja - Tomasz Borczyk 23-11-2025 12:45 14:15 01:30
A/B testy

Przerwa Tomasz Borczyk 23-11-2025 14:15 14:30 00:15

Gwiczenia

praktyczne -

tworzenie Tomasz Borczyk 23-11-2025 14:30 17:00 02:30
kampanii, praca z

briefem

WaIidacja - 29-11-2025 09:00 10:30 01:30
Przerwa - 29-11-2025 10:30 10:45 00:15
Walidacja - 29-11-2025 10:45 11:45 01:00
Przerwa - 29-11-2025 11:45 12:00 00:15

Walidacja - 29-11-2025 12:00 13:00 01:00

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 800,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 800,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 100,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 100,00 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 2

122

Tomasz Borczyk



n Specjalista ds. marketingu, doradca biznesowy i konsultant z 5-letnim doswiadczeniem w branzy.
Kariere rozpoczat od prowadzenia profili spotecznosciowych dla firm z réznych branz. Obecnie
koncentruje sie na tworzeniu i realizacji kampanii reklamowych na platformach takich jak Facebook,
Instagram i Google.

Jego kompetencje obejmujg m.in.:

- projektowanie skutecznych strategii marketingowych,

- optymalizacje kampanii reklamowych,

- analize wynikéw i raportowanie,

- zwiekszanie sprzedazy oraz poprawe efektywnosci dziatan online.

Doswiadczenie trenerskie:

W ciggu ostatnich 24 miesiecy przeprowadzit ponad 120 godzin szkolen z zakresu marketingu dla
0s06b dorostych. Poczatkowo skupiat sie na szkoleniach B2B, obecnie rozwija oferte takze dla
klientéw indywidualnych (B2C).

Oprocz szkolen z marketingu internetowego, prowadzi réwniez warsztaty z budowania marki
osobistej. Uczy, jak tworzyé¢ profesjonalne materiaty wideo i zdjecia na potrzeby mediéw
spotecznosciowych, pomagajac uczestnikom skutecznie zaistnie¢ w internecie.

222

0 Michat Makowski

‘ ' Od ponad 8 lat zajmuje sie marketingiem internetowym, pomagajac fi rmom wyréznié sie w
cyfrowym swiecie. Specjalizuje sie w budowaniu i rozwijaniu zespotéw marketingowych, a takze w
szkoleniu i dzieleniu sie wiedzg, by marki mogty lepiej rozumie¢, jak skutecznie dziata¢ online.
Wspieram fi rmy w tworzeniu spéjnego wizerunku w Internecie, projektowaniu strategii i wdrazaniu
dziatan, ktére naprawde dziatajg. Wierze, ze kluczem do sukcesu jest potgczenie kreatywnosci,
danych i zrozumienia potrzeb klientéw — i wtasnie to wnosze do kazdego projektu, z ktérym pracuje.
Moim celem jest nie tylko dostarczac rozwigzania, ale réwniez inspirowaé i edukowag, by marki
mogty samodzielnie rozwija¢ swojg obecnos¢ w sieci.

Co najmniej 120 godzinne doswiadczenie doradcy w prowadzeniu ustug i walidacji dla oséb
dorostych w ostatnich 24 miesigcach przed dniem rozpoczecia ustugi

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Szkolenie prowadzone na podstawie prezentaciji trenera:

- prezentacja trenera

Warunki uczestnictwa

Warunkiem ukonczenia ustugi jest obecnos$¢ na minimum 80% ilosci przewidzianych godzin zajeciowych.

Informacje dodatkowe

Walidacja efektéw uczenia sie uczestnikéw ustugi odbedzie sie za posrednictwem zestawu pytan testowych, zaprojektowanych przez
osobe walidujaca.

Na zakorczenie szkolenia uczestnicy otrzymajg od trenera prowadzgcego ustuge test. Po zakoriczeniu udzielania odpowiedzi przez
uczestnikow trener zbierze arkusze testowe, a nastepnie przekaze je osobie walidujgce;.



Trener nie bedzie ingerowac¢ w jakiejkolwiek formie w ocene wynikéw testu ani w proces jego wypetniania.
Osoba walidujgca dokona oceny i weryfikacji efektdw uczenia sie uczestnikéw, nastepnie przekaze efekty walidacji.

Walidacja odbedzie sie w miejscu realizacji ustugi Studio Foto/Video Wonderland (Wélczariska 19, 90-737 £6d7)

Adres

t6dz 19
90-731 Lodz

woj. tédzkie

Studio fotograficzne "Wonderland"

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wii

Kontakt

ﬁ E-mail mariusz@business-land.pl

Telefon (+48) 692 101 829

Mariusz tugiewicz



