Mozliwo$¢ dofinansowania

Zielony marketing cyfrowy i grafika 4900,00 PLN brutto
ﬁ komputerowa - kwalifikacje 4900,00 PLN netto
306,25 PLN brutto/h

w Numer ustugi 2025/08/21/51191/2951551

NEXTDAY spétka z
ograniczong
odpowiedzialnoscig

*hKkkk 48/5 (D qgh

2 644 oceny 3 04.11.2025 do 05.11.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

© Rybnik / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

306,25 PLN netto/h

Informatyka i telekomunikacja / Internet

¢ Osoby przygotowujace sie do pracy w zawodzie specjalisty ds.
marketingu i grafiki komputerowej, chcace uzyskaé kwalifikacje
branzowa ICVC.

e Pracownicy dziatéw marketingu, sprzedazy i PR w firmach, ktérzy chca
rozwija¢ swoje kompetencje w zakresie zielonego marketingu i
cyfrowych narzedzi promocji.

» Wiasciciele i kadra zarzgdzajgca MSP zainteresowani budowaniem
zrébwnowazonego wizerunku online i wdrazaniem rozwigzan zgodnych
z gospodarka obiegu zamknigtego.

e Graficy, tworcy tresci i projektanci materiatéw cyfrowych, ktérzy chca
taczy¢ kompetencje kreatywne z wiedzg marketingowa i ekologiczna.

e Wszystkie osoby chcace zdobyé praktyczne umiejetnosci w zakresie
projektowania tresci, social media i Al w duchu RSI 2030 ,Zielone i
Cyfrowe Slaskie”.
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Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Przygotowanie uczestnikéw do pracy na stanowisku specjalisty ds. marketingu z elementami grafiki komputerowej w
duchu zielonej transformac;ji cyfrowej. Uczestnicy zdobedg wiedze z zakresu promocji, badan marketingowych,
pozycjonowania oraz zasad ekologicznego projektowania tresci cyfrowych. Nauczg sie wykorzystywaé narzedzia grafiki
komputerowej i sztucznej inteligencji w odpowiedzialny sposob, tworzac strategie komunikacji online ograniczajace
cyfrowy $lad weglowy.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

1. Wymienia kluczowe zasady
»Zielonego” publikowania tresci
cyfrowych (np. uzywanie lzejszych
formatéw plikéw, optymalizacja
dlugosci materiatéw wideo, stosowanie
eko-hashtagoéw); identyfikuje praktyki
zmniejszajace cyfrowy slad weglowy w
social media.

Test teoretyczny
Rozpoznaje i charakteryzuje zasady

efektywnego i ekologicznego
publikowania tresci online.

Rozpoznaje zasady dziatan online i ich
. X Test teoretyczny
wptyw na $rodowisko

Korzysta z wybranego narzedzia Al do
wygenerowania tresci (np. posta, opisu)
lub planu publikacji; krytycznie ocenia
uzyskane z Al propozycje i dostosowuje
je do potrzeb marki.

Wykorzystuje narzedzia sztucznej
inteligencji (Al) wspomagajace

g !(. ) wsp magaja Test teoretyczny
planowanie i tworzenie tresci

marketingowych.

Tworzy projekt graficzny (np. post do
mediéw spotecznosciowych)

Projektuje i tworzy grafiki oraz materiaty
wizualne zgodnie z zasadami
zréwnowazonego designu.

Zarzadza profilem marki w social media
w sposob spojny z ekologiczna
strategia. (w tym optymalizowaé
harmonogram publikacji).

Stosuje praktyki zmniejszajace cyfrowy
$lad weglowy.

uwzgledniajacy zasady minimalizmu i
oszczednej kolorystyki; zastosowat
odpowiednie szablony i funkcje
narzedzia (Canva) zgodnie z zasadami
ekologicznego projektowania.

Konfiguruje profil marki (bio, zdjecia,
informacje) uwzgledniajac
proekologiczne wartosci.

Proponuje rozwigzania ograniczajace
negatywny wptyw (np. optymalizacja
czestotliwosci publikaciji, korzystanie z
energooszczednych urzadzen).

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Rozwija kompetencje spoteczne

Analizuje potrzeby klienta i projektuje
dziatania marketingowe w duchu
zielonej transformaciji.

Projektuje tresci graficzne i wideo z
wykorzystaniem narzedzi cyfrowych i Al
zgodnie z zasadami zréwnowazonego
designu.

Wdraza strategie publikacji online z
zastosowaniem SEO i eco-marketingu.

Wykazuje umiejetnos¢ pracy w zespole
projektowym, dzielgc sie wiedza z
zakresu zielonego marketingu.

Radzi sobie w sytuacjach stresowych
zwigzanych z presja czasu i
oczekiwaniami klienta.

Rozpoznaje podstawowe narzedzia
badan marketingowych oraz sposoby
analizy potrzeb klienta.

Charakteryzuje zasady pozycjonowania
tresci i ekologicznego SEO.

Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

Wykazuje postawe zaangazowania i
pewnosci siebie podczas tworzenia i
prezentaciji tresci cyfrowych.

Buduje zaufanie klienta i spoteczenstwa

Przygotowuje mini-brief marketingowy
uwzgledniajacy cele klienta, strategie
promociji i zasady ograniczania sladu
weglowego.

Tworzy materiat promocyjny (grafika lub
krétki film) optymalizujgc formaty
plikéw, stosujac minimalistyczne formy
i recykling tresci.

Konfiguruje profil marki i harmonogram
publikacji, wykorzystujac praktyki
ekologicznego SEO (np. optymalizacja
zdje¢, green hosting, eko-hashtagi).

Wspétpracuje przy opracowaniu
projektu grupowego, prezentujac
rozwigzania proekologiczne.

Uczestniczy w zadaniu symulacyjnym
wymagajacym przygotowania materiatu
W ograniczonym czasie.

Wymienia i charakteryzuje metody
badania potrzeb rynku (ankieta, analiza
social media, obserwacja trendéw).

Opisuje réznice miedzy tradycyjnym
SEO a praktykami przyjaznymi
$rodowisku (np. optymalizacja rozmiaru
plikdw, green hosting).

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach

symulowanych

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Pytanie 4. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kwalifikacji jest rozpoznawalny i uznawalny w danej

branzy/sektorze (czy certyfikat otrzymat pozytywne rekomendacje od co najmniej 5 pracodawcéw danej branzy/

sektoréw lub zwigzku branzowego, zrzeszajacego pracodawcéw danej branzy/sektoréw)?



TAK

Informacje
Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii uprawnione do realizacji proceséw walidaciji i certyfikowania na mocy
Podmiotow innych przepiséw prawa
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICVC CERTYFIKACJA SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA

Podmiot prowadzacy walidacje jest Tak
zarejestrowany w BUR

Nazwa Podmiotu certyfikujacego ICVC CERTYFIKACJA SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR  Tak

Program

Szkolenie konczy sie mozliwoscig uzyskania kwalifikacji branzowej
Specjalista ds. marketingu w social mediach z elementami grafiki komputerowej i Al

nadawanej przez niezalezng instytucje certyfikujgca, uznang w branzy marketingu i rekomendowang przez pracodawcoéw sektora ustug
cyfrowych oraz komunikacji online.

Formalny egzamin przeprowadzany po zakonczeniu szkolenia jest przygotowany i oceniany przez niezalezng instytucje certyfikujaca.
Pozytywny wynik egzaminu skutkuje wydaniem certyfikatu potwierdzajgcego zdobycie kwalifikacji, zawierajgcego opis efektéw uczenia
sie zgodnych ze standardami branzowymi w obszarze marketingu, grafiki komputerowej i zielonej transformacji cyfrowe;j.

W ramach szkolenia przewidziano takze wewnetrzng walidacje efektéw uczenia sie zgodnie z wpisanymi w ustudze metodami walidacji.

Szkolenie jest w petni zgodne z Regionalng Strategig Innowacji Wojewédztwa Slagskiego ,Slgskie 2030. Zielone Slagskie” oraz z celem dziatania
10.17 ,Zielone Slgskie — kompetencje dla zréwnowazonego rozwoju”.

Powiazanie z RSI 2030:

* Cel strategiczny 2 - Zielone Slaskie: region zréwnowazony srodowiskowo i energetycznie. Szkolenie rozwija zielone kompetencje
poprzez edukacje w zakresie ograniczania cyfrowego sladu weglowego, recyklingu tresci cyfrowych, wykorzystania ekologicznych technologii
(green hosting, energooszczedne urzgdzenia) oraz wdrazania zasad gospodarki obiegu zamknietego w komunikacji online.

« Cel strategiczny 3 - Cyfrowe Slaskie: region innowacyjny cyfrowo. Program wprowadza uczestnikéw w praktyczne zastosowania
nowoczesnych technologii (Al, narzedzia grafiki komputerowej, social media), ksztatcgc kompetencje potrzebne do pracy w gospodarce
cyfrowej. Rozwijanie umiejetnosci w obszarze TIK i sztucznej inteligencji odpowiada na wyzwania transformacji cyfrowej regionu.

* Cel strategiczny 4 - Spoteczne Slaskie: region rozwijajacy kapitat spoteczny. Szkolenie ksztattuje umiejetno$é pracy zespotowej,
kreatywnos¢ i kompetencje komunikacyjne. Uczestnicy ucza sie budowania zaufania klientéw i wdrazania strategii CSR, co bezposrednio
wzmacnia rozwéj spoteczny i gospodarczy regionu.

Powigzanie z Programem Fundusze Europejskie dla $laskiego 2021-2027, dziatanie 10.17 ,Zielone Slaskie”:

¢ Szkolenie wzmacnia zielone kompetencje mieszkancow regionu, przygotowujgc ich do wdrazania proekologicznych rozwigzan w obszarze
marketingu i grafiki komputerowe;j.

e Odpowiada na potrzebe edukacji ekologicznej poprzez praktyczne wdrozenie zasad zrownowazonego rozwoju w marketingu cyfrowym (np.
eko-hashtagi, recykling tresci, optymalizacja formatéw plikéw, energooszczedne projektowanie graficzne).

e Wspiera transformacje gospodarcza regionu poprzez ksztatcenie specjalistow zdolnych do pracy w nowoczesnej gospodarce taczacej
zielone technologie z marketingiem cyfrowym.

e Uczestnicy, jako przyszli specjalisci ds. marketingu i grafiki komputerowej, staja sie lokalnymi edukatorami eko-kompetencji - potrafig
wdrazac i propagowac proekologiczne rozwigzania w firmach, instytucjach i dziatalno$ci gospodarczej, przyczyniajac sie do budowania



przewagi konkurencyjnej regionu w oparciu o zielone i cyfrowe innowacje.
Warunki organizacyjne

Szkolenie realizowane jest w formie stacjonarnej w matych grupach, co zapewnia indywidualne podejscie do uczestnika oraz mozliwos¢ pracy
warsztatowej w zespole projektowym. Kazdy uczestnik ma do dyspozycji wtasne stanowisko pracy wyposazone w laptop, dostep do internetu
oraz zestaw materiatéw szkoleniowych (notatnik, skrypt, prezentacja). Do realizacji ¢wiczer praktycznych wykorzystywane sa nowoczesne
narzedzia cyfrowe, w tym programy graficzne (np. Canva, GIMP), aplikacje do tworzenia tre$ci wideo oraz wybrane narzedzia sztucznej
inteligencji wspomagajace planowanie i generowanie tresci marketingowych.

Zajecia prowadzone sg z wykorzystaniem aktywnych metod dydaktycznych:

¢ mini-wyktady wprowadzajace,

e C¢wiczenia indywidualne i grupowe,

¢ case studies (analiza przyktadéw ekomarketingu),

e symulacje pracy pod presjg czasuy,

¢ projekty zespotowe (opracowanie strategii marki online w duchu zielonego marketingu).

W trakcie szkolenia kazdy uczestnik pracuje z wtasnym telefonem lub komputerem, testujgc przygotowane rozwigzania w praktyce. Uczestnicy
maja dostep do przyktaddw tresci i grafik oraz ucza sig ich modyfikacji z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych i Al. Dzieki warsztatowemu
charakterowi zaje¢ nabyte umiejetnosci sg od razu wdrazane w praktyce.

Warunki organizacyjne sprzyjaja réwniez rozwojowi zielonych kompetencji — uczestnicy ucza sie m.in. recyklingu tresci cyfrowych, wyboru
energooszczednych formatéw plikéw i stosowania rozwigzan ograniczajacych slad weglowy w codziennej pracy marketingowe;j.

Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych.

Przerwy, walidacja i egzamin wliczone sa w czas trwania ustugi

DZIEN | - Marketing, badania i zielona transformacja cyfrowa

08:00-08:30 — Powitanie, wprowadzenie do kwalifikacji ,Specjalista ds. marketingu z elementami grafiki komputerowej”, ankieta nt.
$wiadomosci ekologicznej i cyfrowej (teoria)

08:30-09:30 - Podstawy marketingu i badan potrzeb klienta — narzedzia badan marketingowych, rozpoznawanie trendéw online, analiza
potrzeb odbiorcy (teoria + mini ¢wiczenia)

09:30-10:30 - Zielona transformacja w marketingu cyfrowym - GOZ, recykling tresci cyfrowych, green hosting, ekologiczne SEO (teoria)

10:30-11:30 - Social media i Al w praktyce - Instagram/Facebook/LinkedIn: optymalizacja profilu marki w duchu eko, Al w planowaniu
publikacji (warsztaty)

11:30-13:00 - Projektowanie strategii komunikacji — opracowanie mini-briefu marketingowego zgodnego z zasadami zréwnowazonego
rozwoju (warsztaty grupowe)

13:00-13:30 - Przerwa obiadowa
13:30-14:00 - Tworzenie tresci z Al — generowanie opiséw, bio i harmonogramoéw, krytyczna analiza tresci Al (warsztaty)

14:00-15:00 - Reels i short movies w eko-marketingu — energooszczedna edycja, wykorzystanie lokalnych dZzwiekdw i materiatéw
(warsztaty)

15:00-16:00 - Symulacja pracy pod presja czasu - przygotowanie posta + grafiki w ograniczonym czasie (warsztaty, rozwoj umiejetnosci
radzenia sobie ze stresem)

DZIEN Il - Grafika komputerowa, zielony design i strategie online

08:00-09:00 - Grafika komputerowa w marketingu — podstawy obstugi narzedzi (Canva, GIMP, Photoshop online) i ekologiczne formaty
plikdw (teoria + mini demo)

09:00-10:00 - Zréwnowazony design — minimalistyczna kolorystyka, eko-grafiki, projektowanie z myslg o ograniczeniu zasobdw (warsztaty)
10:00-11:00 - Warsztat: projektowanie materiatéw graficznych - posty, oktadki, relacje zgodne z zasadami zielonego marketingu (warsztaty)
11:00-12:00 - Pozycjonowanie i ekologiczne SEO - zasady pozycjonowania, optymalizacja tresci, green hosting (teoria + ¢wiczenia)

12:00-13:00 - Zarzadzanie profilem marki i strategia CSR - bio, komunikacja wartosci proekologicznych, storytelling CSR (warsztaty)



13:00-13:30 - Przerwa obiadowa

13:30-15:00 - Projekt zespotowy: mini-strategia marki online - przygotowanie i prezentacja strategii uwzgledniajacej social media, grafike i
eko-rozwigzania (warsztaty grupowe)

15:00-15:30 - Walidacja i prezentacja projektéow — ocena zgodnosci ze strategiami RSI 2030 i 10.17 (warsztaty + feedback)
15:30 - 16:00 - Egzamin
Uwaga do harmonogramu szkolenia:

Przerwa obiadowa ustalona jest na godz. 13:00 do 13:30.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 11

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L. ., . ) . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakonczenia

Powitanie,

Podstawy

marketingu i Piotr Kaleta 04-11-2025 08:00 09:30 01:30
badan potrzeb

klienta

Zielona

transformacja w
marketingu
cyfrowym, Social
mediaiAlw
praktyce

Piotr Kaleta 04-11-2025 09:30 11:30 02:00

Projektowanie
strategii
komunikaciji

Piotr Kaleta 04-11-2025 11:30 13:00 01:30

Przerwa Piotr Kaleta 04-11-2025 13:00 13:30 00:30

Tworzenie

tresci z Al, Reels
i short movies w
eko-marketingu
Symulacja pracy
pod presja czasu

Piotr Kaleta 04-11-2025 13:30 16:00 02:30

Grafika

komputerowa w

marketingu, Piotr Kaleta 05-11-2025 08:00 10:00 02:00
Zréwnowazony

design



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

Warsztat:

projektowanie

materiatéw

graficznych,

Pozycjonowanie i Piotr Kaleta
ekologiczne SEOQ,

Zarzadzanie

profilem marki i

strategig CSR

Przerwa Piotr Kaleta

Projekt

zespotowy: mini-

strategia marki Piotr Kaleta
online -

warsztaty

Walidacja -

Egzamin -

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

W tym koszt walidacji brutto

W tym koszt walidacji netto

W tym koszt certyfikowania brutto

W tym koszt certyfikowania netto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
05-11-2025 10:00
05-11-2025 13:00
05-11-2025 13:30
05-11-2025 15:00
05-11-2025 15:30

Cena

4900,00 PLN

4900,00 PLN

306,25 PLN

306,25 PLN

100,00 PLN

100,00 PLN

200,00 PLN

200,00 PLN

Godzina
zakonczenia

13:00

13:30

15:00

15:30

16:00

Liczba godzin

03:00

00:30

01:30

00:30

00:30



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Piotr Kaleta

‘ ' Piotr Kaleta — niezalezny trener/instructor. Specjalista marketingu z szerokim doswiadczeniem w
obszarze performance marketingu, digital marketingu, reklam w mediach spotecznos$ciowych oraz
content marketingu. Posiada udokumentowane sukcesy w rozwoju i wdrazaniu startupéw na rynek:
« Skuteczne Wdrozenie Startupdw:

+ Zarzadzanie Budzetem Marketingowym:

+ Szkolenia i Doradztwo: Prowadzit ponad 1500 godzin szkolen i doradztwa w zakresie marketingu
dla klientéw z sektora MSP.

- Jako niezalezny specjalista marketingu wspiera klientéw, gtéwnie z sektora MSP.

Otrzymat pozytywne rekomendacje od firm szkoleniowych, z ktérymi wspotpracuje na co dzien,
takich jak Fundusze Wsparcia, Lauren Peso oraz Segna Polska.

Wyksztatcenie i Dodatkowe Kwalifikacje:

+ 2019: Politechnika Slaska, Wydziat Zarzadzania i Inzynierii Produkcji

+ 2021: Kurs umiejetnosci trenerskich

Opis Doswiadczenia w Realizowaniu Ustug Szkoleniowo-Rozwojowych:

Specjalizuje sie w startupach, marketingu, zarzadzaniu oraz strategii biznesowej. Aktualnie
koncentruje sie na rozwoju dwoch startupéw: Healthly, innowacyjnej platformy telemedycznej, oraz
LunchMe, aplikacji tagczacej restauratoréw z klientami. Posiada doswiadczenie w social media
marketingu i content marketingu, oraz w tworzeniu i wdrazaniu strategii komunikacji dla marek w
mediach spotecznosciowych. Jest wspottwdreg aplikaciji JustGlance.it, Powyzsze kompetencje
zostatly nabyte i aktualizowane w ciggu ostatnich 5 lat.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty:

notes, dtugopis, skrypt, prezentacja

Informacje dodatkowe

Informacja o zwolnieniu z VAT: Dz. U. poz. 1722 §3, ust. 1, pkt 14 z dnia 20 grudnia 2013 roku.
Uwaga do harmonogramu szkolenia:

Przerwa obiadowa ustalona jest na godz. 13:00 do 13:30.

Informacja dotyczaca realizacji ustugi zgodnie z wytycznymi:

Ustuga rozwojowa realizowana w formie ustugi stacjonarnej, zostanie zrealizowana zgodnie

z aktualnie obowigzujgcymi przepisami prawa i zaleceniami Ministerstwa Zdrowia i Gtéwnego Inspektoratu Sanitarnego.



Adres

ul. Dtugosza 13/-
44-200 Rybnik

woj. Slaskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

e Klimatyzacja

Kontakt

ﬁ E-mail e.sipko@change.info.pl

Telefon (+48) 536 150 179

Elzbieta Sipko



