Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie - Sztuka profesjonalnej fotografii 540,00 PLN brutto
i tworzenia tresci video za pomoca 540,00 PLN netto
smartfona na potrzeby marketingu w 90,00 PLN  brutto/h
firmie. [Bony Rozwojowe] 90,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/08/20/118911/2950136

DIGITAL BRAND
MAGDALENA
GLOMSKA

© zdalna w czasie rzeczywistym

& Ustuga szkoleniowa

Kk KKKk 46/5 (@ gh
1591 ocen B 08.11.2025 do 08.11.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Identyfikatory projektow Matopolski Pocigg do kariery

Szkolenie skierowane jest do:

e 0so6b, ktére chca rozwija¢ swoje umiejetnosci fotograficzne i filmowe
w celach hobbystycznych.

e Tworcéw tresci w mediach spotecznosciowych, ktérzy pragna
poprawi¢ jako$é swoich zdje¢ i filméw, aby zwiekszy¢ zaangazowanie
swojej publicznosci.

* Przedsigbiorccow i wtascicieli matych firm

¢ Profesjonalistéw odpowiedzialnych za tworzenie i zarzadzanie
tres$ciami wizualnymi na platformach spotecznosciowych dla firm i
marek.

e 0Osdb, ktére chca nauczy¢ sie tworzenia angazujgcych materiatow
edukacyjnych w formie zdje¢ i wideo

e 0s6b, ktoére cheg efektywnie komunikowaé swoje dziatania i
osiggniecia za pomoca wizualnych tresci, aby zwigkszy¢ Swiadomos¢
i wsparcie dla swojej dziatalnosci.

¢ Uczestnikow projektu Kierunek-Rozwdj

¢ Uczestnikow projektu Bony rozwojowe

¢ Ustuga rowniez jest adresowana do uczestnikow Projektu MP oraz
dla uczestnikéw projektu NSE

¢ Ustuga rowniez adresowana dla Uczestnikow Projektu "Matopolski
pociag do kariery - sezon 1" i/lub dla Uczestnikéw Projektu "Nowy

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 3

Maksymalna liczba uczestnikow 10

Data zakonczenia rekrutacji 07-11-2025



Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 6

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest przekazanie praktycznej wiedzy z zakresu marketingu, ktéra pozwoli uczestnikom skutecznie i
samodzielnie wykorzystaé potencjat swojego smartfona do tworzenia wysokiej jakosci, atrakcyjnych wizualnie tresci
marketingowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Identyfikuje podstawowe pojecia z
zakresu fotografii i wideo do celéw Test teoretyczny
marketingowych

definiuje zasady kompozycji,
oswietlenia, ekspozycji oraz kadrowania Test teoretyczny

i zastosowania ich w praktyce.
Postuguje sie wiedzg w zakresie

zastosowania smartfona w fotografii i
wideo do celéw marketingowych Definiuje ustawienia odpowiednie
parametry aparatu w smartfonie (np. Test teoretyczny

ISO, czas naswietlania, balans bieli).

Okresla warunki wykorzystania funkcji
takich jak tryb manualny, HDR,
panorama oraz filtry dostepne w
aparacie smartfona

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Okresla warunki tworzenia i
utrzymywania systemu katalogowania i Test teoretyczny
backupu swoich materiatéw.

Rozréznia warunki wykonywania zdje¢ i
filméw réznych typéw (portrety,
krajobrazy, zdjecia produktowe, vlogi) z
zachowaniem wysokiej jakosci.

Test teoretyczny

dostosowuje techniki fotograficzne i
filmowe do specyficznych rodzajéw Test teoretyczny
tresci.

Tworzy efektywne tresci za pomoca

smartfona dostosowuje tresci do specyficznych

wymagan réznych platform Test teoretyczny
spotecznosciowych

Okresla warunki Tworzenia i
przechowywania zdje¢ oraz filmoéw na Test teoretyczny
urzadzeniach mobilnych i w chmurze.

Okresla warunki tworzenia zdje¢ oraz

filméw wideo za pomoca smartfon,

ktore spetniajg standardy jakosciowe i Test teoretyczny
moga by¢ skutecznie wykorzystywane

w materiatach marketingowych

Definiuje wiasciwe zastawanie
stworzonych przez siebie tresci
wizualne (zdjecia i wideo) w
kampaniach marketingowych,
poprawiajgc widoczno$¢ i atrakcyjnosé
produktéw lub ustug w mediach
spotecznosciowych oraz innych
kanatach komunikaciji.

Stosuje narzedzia marketingowe Test teoretyczny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?



TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Ustuga zdalna w czasie rzeczywistym realizowana jest w godzinach dydaktycznych 45 min.
Liczba godzin praktycznych: 3

Liczba godzin teoretycznych: 3

Przerwy nie sg wliczone w czas trwania ustugi.

Metody pracy: wyktady, dyskusje z uczestnikami i case study uczestnikow, ¢wiczenia indywidualne, videorozmowa, wspoétdzielenie
ekranu, interaktywny chat za pomoca, ktérego beda przesytane linki do podstron i omawianych tematoéw.

Aby realizacja ustugi pozwolita osiagnaé¢ cel gtléwny, warunkiem jest zaangazowanie uczestnika w réznorodne formy pracy podczas
szkolenia.

Przeprowadzenie testu wiedzy (pre-test w ramach walidacji)
Blok I- Rola fotografii w kreowaniu wizerunku i celach marketingowych - teoria- videorozmowa

¢ Komunikacja wizualna

e Przyszto$¢ contentu mobile
e Cechy dobrego zdjecia

e Inspiracje - gdzie ich szukaé?

Zasady w fotografii- teoria+ praktyka- prezentacja, ¢wiczenia grupowe

e Kompozycja
e Perspektywa
« Swiatto

e Ostrosé

e Balans bieli
¢ Ekspozycja

Blok II-Sprzet i akcesoria. Ustawienia smartfona- praktyka- ¢wiczenia grupowe

¢ Dlaczego sprzet NIE jest najwazniejszy?
¢ Analiza aparatu w Twoim smartfonie
5 trikdw, ktére odmienig Twdj content

e Rozdzielczo$¢ zdje¢ i nagran do internetu
Storytelling w fotografii mobilnej- teoria- wspétdzielenie ekranu

¢ 7 najczesciej popetnianych btedow

¢ O tym warto pamietac!

e Efekt bokeh

e Oswietlenie i cien

¢ Fotografia makro

e Jak opowiedzie¢ historie za pomoca sekwencji zdjeé?

Blok IlI-Mistrzowska edycja zdje¢ i nagran. Jak efektownie edytowac zdjecia na smartfonie? - praktyka- ¢wiczenia indywidualne

¢ Narzedzia do edycji zdje¢
¢ Polecane aplikacje do edycji nagran premiowane przez algorytmy SoMe
» Edycja krok po kroku: naturalnos¢, korekta balansu bieli, temperatura barwowa

Blok IV -Promocja w SoMe-teoria- prezentacja



¢ Jak nagrac stories, rolke, shortsa czy TikToka?
¢ Budowanie marki osobistej
e Efektywne wykorzystanie Linkedin, Facebooka, Instagrama i TikToka

Mozliwos$ci monetyzacji fotografii mobilnej -praktyka- éwiczenia grupowe

Przeprowadzenie testu wiedzy (post-test w ramach walidacji)

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

. . . . . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakornczenia

Brak wynikoéw.

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 540,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 540,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 90,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 90,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1
121
Magdalena Szmidt

Posiada wyksztatcenie wyzsze. Absolwentka Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych
Uniwersytetu Warszawskiego specjalizacja: marketing polityczny.

Ekspertka online marketingu, specjalizujgca sie w obszarze automatyzacji marketingu i social media
z ponad 13-letnim doswiadczeniem w branzy.

Jako Specjalista ds. Marketing Automation w TVN.Warner Bros.Discovery projektuje efektywne
$ciezki anti-churnowe, wykorzystujgc narzedzia marketing automation, opierajac sie na analizie



danych i testach A/B.

Prowadzi wtasng dziatalno$¢ od 2017 roku. Wspiera matych i srednich przedsiebiorcow w budowie
wizerunku online. Praktyczne doswiadczenie przektada na prelekcje na konferencjach, np. Social
Media Best Practices 2023 zorganizowanej przez Puls Biznesu oraz na blogu:
https://magdalenaszmidt.com/blog/ , gdzie dzieli si¢ wiedzg z obszaru medidw spotecznosciowych,
automatyzacji marketingu, marketingu politycznego oraz fotografii.

Swojg wiedze przekazuje jako Trener szkolen z obszaréw mediéw spotecznosciowych,
automatyzacji marketingu, marketingu politycznego oraz fotografii. Zrealizowata ponad 1000 godzin
szkoleniowych w ciggu ostatnich 5 lat

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymujg prezentacje ze szkolenia, a takze certyfikat szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Wymogi unijne zwigzane z realizacjq szkolenia z dofinansowaniem:

¢ Logowanie sie petnym imieniem i nazwiskiem
e Wigczona kamera oraz dostep do mikrofonu

e Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80%- 100% (w zaleznosci od programu dofinansowania i
podpisanej umowy z Operatorem) zaje¢ ustugi rozwojowej

e W ramach realizacji ustug szkoleniowych, Organizator utrwala wizerunek Uczestnikéw w formie nagran wideo, fotografii lub innych
materiatéw audiowizualnych wytacznie w celach archiwizacyjnych, kontrolnych oraz dokumentacyjnych zwigzanych z projektem
dofinansowanym.

¢ Uczestnik zapisujac sie na szkolenie wyraza zgode na utrwalenie i wykorzystanie jego wizerunku w wyzej wymienionych celach.

¢ QOrganizator nie udostepnia nagran Uczestnikom po szkoleniu.

Regulamin $wiadczenia ustug szkoleniowych znajduje sie na stronie:

https://digitalbrand.com.pl/

Informacje dodatkowe

¢ Narzedzie stosowane do walidowania efektow uczenia sie uczestnikow jest autorskim narzedziem firmy szkoleniowej i zostato
stworzone we wspétpracy ze specjalistami.

¢ podstawa do rozliczenia ustugi jest wygenerowanie z systemu raportu, umozliwiajacego identyfikacje wszystkich uczestnikéw oraz
zastosowanego narzedzia

e Zawarto umowe z WUP w Toruniu w ramach projektu Kierunek — Rozwdj

 Szkolenie prowadzone jest w godzinach dydaktycznych (8 godzin dydaktycznych = 6 godzin zegarowych)

Warunki techniczne

Rekomendowane warunki techniczne:

e Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy);
e 2GB pamieci RAM (zalecane 4GB lub wigcej);
e System operacyjny taki jak Windows 8 (zalecany Windows 11), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome 0S.



¢ Szkolenie realizowane jest na platformie ClickMeeting. 3 dni przed szkoleniem Uczestnicy otrzymaja link do szkolenia.

e Link jest aktywny od rozpoczecia szkolenia do daty jego zakonczenia

¢ Poniewaz ClickMeeting jest platforma opartg na przegladarce, wymagane jest korzystanie z Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari,
Edge (Chromium), Yandex lub Opera. Nalezy korzysta¢ z najaktualniejszej oficjalnej wersji wybranej przegladarki.

e Aby mie¢ pewnos¢, ze mozemy wzig¢ udziat w wydarzeniu bez jakichkolwiek problemdw, warto przed szkoleniem sprawdzi¢ dziatanie
platformy, dZwieku i kamery za pomoca udostepnionego podczas logowania Testu konfiguracji systemu i postepowac¢ zgodnie z
instrukcja

« Dziatajgca kamera i mikrofon w celu POTWIERDZENIA | UDOKUMENTOWANIA SWOJEJ OBECNOSCI PODCZAS SZKOLENIA (

 Urzadzenie pozwalajgce na swobodny udziat w szkoleniu (laptop/tablet/telefon — preferowany laptop/komputer)

¢ Stabilne potgczenie z Internetem

e Sprawny telefon komaérkowy na ktérym bedg odbywac sie éwiczenia

¢ Rekomendujemy, aby podczas szkolenia méc korzysta¢ z dwéch monitoréw — na jednym, zeby byta wyswietlane szkolenie i
prezentowane funkcjonalnosci, na drugim bedg Paristwo mogli pracowaé niemalze jednoczes$nie wraz z Trenerem. Drugim monitorem
moze by¢ drugi komputer, telewizor lub tablet.

Instrukcja “Jak korzystaé z programu Clickmeeting” znajduje sie na stronie:

¢ w formie filmu instruktazowego:

¢ https://www.youtube.com/watch?v=BCq6KzIVhdo
* w formie Instrukcji pdf na stronie

¢ https://digitalbrand.com.pl/

Kontakt

S m Magdalena Gtomska
1)

E-mail biuro@digitalbrand.com.pl
Telefon (+48) 505 139 506



