Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie Profesjonalna sprzedaz na 3 600,00 PLN brutto
ALLEGRO. Krok do sukcesu. 3 600,00 PLN netto

Digital
Cb Brgd Numer ustugi 2025/08/20/118911/2948718 180,00 PLN brutto/h
‘ 180,00 PLN netto/h

DIGITAL BRAND
MAGDALENA
GLOMSKA

© Warszawa / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

Kk KKKk 46/5 (@ 20h
1583 oceny B 21.10.2025 do 22.10.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Sprzedaz

Szkolenie skierowane jest do:

¢ 0s6b zajmujacych sie sprzedaza online,

e poczatkujacych sprzedawcdw rozpoczynajgcych dziatalnos¢ na
Allegro,

¢ przedsiebiorcéw chcacych zwiekszy¢ sprzedaz w internecie,

¢ wiascicieli sklepéw stacjonarnych planujgcych wejsé na platforme
Allegro,

e specjalistow ds. e-commerce poszukujgcych nowych narzedzi i
strategii,

e 0s6b rozwijajacych wtasng marke lub biznes w handlu internetowym.

e 0s6b zarzadzajgcych dziatami - dyrektoréw, menedzerdéw i
kierownikow

e Zespotdw sprzedazowych i marketingowych - projekt manageréw

e Wyspecjalizowanych dziatéw w obrebie danej firmy - specjalistéw ds.
marketingu, PR, e-commerce

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikow 15

Data zakornczenia rekrutacji 20-10-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 20

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje specjalistéw ds. Allegro do skutecznej sprzedazy i promocji ofert. Uczestnicy zdobeda
praktyczne umiejetnosci tworzenia profesjonalnych ofert, prowadzenia kampanii Allegro Ads, analizy wynikéw w Allegro
Analytics i optymalizaciji dziatan.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik tworzy profesjonalne oferty
sprzedazowe na Allegro

Uczestnik optymalizuje oferty w celu
zwigkszenia widoczno$ci i konwers;ji

Uczestnik planuje i prowadzi skuteczne
kampanie Allegro Ads

Uczestnik wykorzystuje dane
analityczne do podejmowania decyzji
biznesowych

Uczestnik opracowuje i wdraza
strategie sprzedazowe na Allegro

Kryteria weryfikacji

przygotowuje miniatury, zdjecia i opisy
zgodne z algorytmem platformy,

stosuje spojny i estetyczny wizerunek
marki w ofertach.

poprawnie formutuje tytuty i opisy
zgodne z zasadami SEO Allegro,

wykorzystuje metody zwiekszania
konwersji, takie jak pakiety czy
promocje taczone.

dobiera wiasciwe cele reklamowe,
formaty i budzety,

konfiguruje kampanie i analizuje ich
skutecznos$¢ w raportach.

interpretuje kluczowe wskazniki
efektywnosci dziatan sprzedazowych
(KPI),

poréwnuje wtasne wyniki z konkurencja
i wdraza najlepsze praktyki rynkowe.

tworzy strategie opartg na narzedziach
promocyjnych i remarketingowych,

identyfikuje i eliminuje btedy w ofertach
i kampaniach ograniczajace sprzedaz.

Metoda walidaciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.



Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Ustuga zdalna w czasie rzeczywistym realizowana jest w godzinach dydaktycznych 45 min.

Liczba godzin praktycznych: 14

Liczba godzin teoretycznych: 6

Przerwy nie sa wliczone w czas trwania ustugi.

Metody pracy: wyktady, dyskusje z uczestnikami i case study uczestnikéw, éwiczenia indywidualne

Aby realizacja ustugi pozwolita osiagnaé¢ cel gléwny, warunkiem jest zaangazowanie uczestnika w réznorodne formy pracy podczas
szkolenia.

Przeprowadzenie testu wiedzy (pre-test w ramach walidacji)
1 DZIEN (8:45-17:00)
Blok 1. Tworzenie idealnego opisu oferty — teoria + praktyka

e o jezyk korzysci vs. opis techniczny,
e struktura opisu — jak prowadzi¢ klienta do zakupu,
» elementy wyrdzniajgce oferte (FAQ, storytelling).

Blok 2. Projektowanie tytutu, ktéry sprzedaje — praktyka

e o zasady SEO na Allegro — stowa kluczowe i ich kolejnos¢,
¢ btedy w tworzeniu tytutéw obnizajgce konwersje,
e analiza konkurencji i inspiracje.

Blok 3. Miniatura — pierwsze wrazenie ma znaczenie — praktyka

e o zasady tworzenia zdje¢ zgodnych z regulaminem Allegro,
¢ techniki graficzne zwiekszajace klikalnos¢,
¢ testowanie miniatur — ktére dziatajg najlepiej?

Blok 4. Allegro Analytics — wykorzystaj potencjat raportéw do optymalizacji ofert — teoria + praktyka

e e interpretacja raportéw sprzedazowych i ruchu,
e analiza stéw kluczowych i konwersiji,
e wdrazanie zmian w ofertach na podstawie danych.

Blok 5. Promocja oferty (wyréznienia, Strefa Okazji) — zaplanuj budzet i skorzystaj z trikéw — teoria + praktyka

e o Kkiedy ijakie wyréznienia warto stosowac,
¢ kalkulacja optacalnosci promoc;ji,
o triki zwiekszajgce widocznos¢ i sprzedaz.



Blok 6. Allegro ADS - zrozum ptatne kampanie i naucz sie metody ,stoika” — praktyka

e o rodzaje kampanii i ich zastosowanie,
¢ metoda ,stoika” — podziat budzetu reklamowego,
¢ tworzenie kampanii dopasowanej do celéw biznesowych.

Blok 7. Audyty ofert uczestnikéw — case study - praktyka

e ¢ analiza mocnych i stabych stron wybranych ofert,
e omoéwienie btedéw i propozycje poprawek,
e wskazanie dziatan do wdrozenia ,od zaraz”.

2 DZIEN (9:00-17:15)
Blok 1. Trafno$¢ produktowa na Allegro — tajemnice i triki top sprzedawcéw — teoria + praktyka
e o czynniki wptywajace na trafnos¢ ofert,
e jak poprawi¢ wskazniki jakosci,
e przyktady od top sprzedawcéw.

Blok 2. Checklista pracownika - jak nie spas¢ z pozycji lidera przez powtarzalne zadania? - praktyka

e o codzienne dziatania utrzymujace wysoka widocznos¢,
e monitoring zmian w algorytmie,
e procedury kontroli jakosci pracy zespotu.

Blok 3. Al i automatyzacja w przedsiebiorstwie e-commerce - teoria + praktyka

e ¢ narzedzia Al do tworzenia opiséw i optymalizacji ofert,
e automatyzacja obstugi klienta i zamowien,
¢ integracje wspierajgce sprzedaz na Allegro.

Blok 4. Reklama graficzna na Allegro — dlaczego sie optaca? - teoria + praktyka

e o rodzaje reklam graficznych i ich zastosowania,
e budowanie rozpoznawalnosci marki przez display,
e mierzenie skutecznosci i ROI.

Blok 5. Optymalizacja kampanii Allegro ADS — praca z danymi — praktyka

e o analiza CTR, CPCi ROAS,
¢ identyfikacja nierentownych fraz i ofert,
e wdrazanie zmian zwiekszajacych efektywnos$é kampanii.

Blok 6. Najczestsze btedy Allegro ADS - jak nie przepala¢ budzetu? - praktyka

e e zle dopasowanie kampanii do celéw sprzedazowych,
e niepoprawna segmentacja produktéw i grup docelowych,
e brak kontroli nad wydatkami i nadmierne koszty klikniec.

Blok 7. Budowanie strategii sprzedazy na Allegro — analiza danych i liczenie rentownosci - teoria + praktyka

e o jak obliczy¢ realng marze i koszty reklamy,
¢ planowanie budzetu sprzedazowego i reklamowego,
¢ tworzenie dlugofalowe;j strategii rozwoju sklepu.

Blok 8. Programy i bonusy dla najlepszych sprzedawcow Allegro - teoria

e o zasady programu Allegro Smart i jego korzysci,
¢ jak zdoby¢ status Super Sprzedawcy,
e bonusy i wsparcie od Allegro dla top sprzedawcéw.

Blok 9. Audyty ofert uczestnikéw — case study — praktyka

e o wspolna analiza ofert i kampanii,
¢ wskazanie dobrych praktyk i obszaréw do poprawy,
¢ indywidualne rekomendacje dla uczestnikéw.



Walidacja
Forma walidacji:

Trener w trakcie szkolenia zbiera dowody, a na koniec szkolenia przekazuje je Walidatorowi. Walidator po zakoficzonym szkoleniu
analizuje dowody w postaci analizy wykonywanych éwiczen. W ramach walidacji przeprowadzany jest takze test przed i po szkoleniu z
pytaniami zamknietymi, jednokrotnego wyboru.

Wynik testu generowany jest automatycznie po wypetnieniu testu. Walidator opracowuje protokét wraz z osiggnietym efektem walidaciji
oraz wskazaniami do dalszego rozwoju.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec: 20

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L ., . , . Liczba godzin
zajec zajec rozpoczecia zakonczenia

@D Test
- . - 21-10-2025 08:45 09:00 00:15
Walidacyjny

Blok |

Tworzenie

idealnego opisu Jakub Szarek 21-10-2025 09:00 09:45 00:45
oferty — teoria +

praktyka

EF20)) Blok 2.
Projektowanie
tytutu, ktéry Jakub Szarek 21-10-2025 09:45 10:30 00:45
sprzedaje -
praktyka

Blok 3.

Miniatura —
plerwsze Jakub Szarek 21-10-2025 10:30 12:00 01:30
wrazenie ma
zZnaczenie —

praktyka
Przerwa Jakub Szarek 21-10-2025 12:00 12:45 00:45

F%%) Blok 4.
Allegro Analytics
- wykorzystaj
potencjat
raportow do
optymalizacji
ofert — teoria +
praktyka

Jakub Szarek 21-10-2025 12:45 13:30 00:45



Przedmiot / temat
zajec

Blok 5.

Promocja oferty
(wyrdznienia,
Strefa Okazji) —
zaplanuj budzet i
skorzystaj z
trikéw - teoria +
praktyka

Blok 6.

Allegro ADS -
zrozum ptatne
kampanie i naucz
sie metody
Jstoika” —
praktyka

Blok 7.

Audyty ofert
uczestnikow —
case study -
praktyka

€D Blok 1.

Trafnosé
produktowa na
Allegro -
tajemnice i triki
top sprzedawcéw
- teoria +
praktyka

Blok 2.

Checklista
pracownika — jak
nie spas¢ z
pozyciji lidera
przez
powtarzalne
zadania? -
praktyka

Blok 3. Al

i automatyzacja
w
przedsiebiorstwi
e e-commerce -
teoria + praktyka

Prowadzacy

Jakub Szarek

Jakub Szarek

Jakub Szarek

Mateusz
Olszewski

Mateusz
Olszewski

Mateusz
Olszewski

Data realizacji
zajeé

21-10-2025

21-10-2025

21-10-2025

22-10-2025

22-10-2025

22-10-2025

Godzina
rozpoczecia

13:30

14:15

15:45

09:00

09:45

10:30

Godzina
zakonczenia

14:15

15:45

17:00

09:45

10:30

11:15

Liczba godzin

00:45

01:30

01:15

00:45

00:45

00:45



Przedmiot / temat
zajec

Blok 4.

Reklama
graficzna na
Allegro -
dlaczego sie
optaca? - teoria
+ praktyka

Przerwa

Blok 5.
Optymalizacja
kampanii Allegro
ADS - pracaz
danymi -
praktyka

Blok 6.

Najczestsze
btedy Allegro
ADS - jak nie
przepalaé
budzetu? -
praktyka

Blok 7.

Budowanie
strategii
sprzedazy na
Allegro — analiza
danych i liczenie
rentownosci —
teoria + praktyka

Blok 8.
Programy i
bonusy dla
najlepszych
sprzedawcow
Allegro - teoria

Blok 9.

Audyty ofert
uczestnikow -
case study -
praktyka

D Test

Walidacyjny

Prowadzacy

Mateusz
Olszewski

Mateusz
Olszewski

Mateusz
Olszewski

Mateusz
Olszewski

Mateusz
Olszewski

Mateusz
Olszewski

Mateusz
Olszewski

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
22-10-2025 11:15
22-10-2025 12:00
22-10-2025 12:45
22-10-2025 14:00
22-10-2025 14:45
22-10-2025 15:30
22-10-2025 16:15
22-10-2025 17:00

Godzina
zakonczenia

12:00

12:45

14:00

14:45

15:30

16:15

17:00

17:15

Liczba godzin

00:45

00:45

01:15

00:45

00:45

00:45

00:45

00:15



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3 600,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3 600,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 180,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 180,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

O
)

122

Jakub Szarek

JAKUB SZAREK - Manager Allegro Plus, Ekspert Allegro w vSprint

W agenc;ji dziata od czerwca 2023 szkolac sprzedawcéw, konsultujgc i audytujac ich konta oraz
edukujagc z wielu obszaréw Allegro. Na Allegro jako sprzedawca startowat w 2013 roku. Autor
catodniowego warsztatu dla pracownikéw ds. Allegro (od nowicjusza do $redniozaawansowanego
specjalisty). Prelegent wielu miejsc i wydarzer takich jak Akademia Allegro, Zniwa, Konferencja
Olimp Marketplace czy zamknieta spotecznos¢ Allegro Plus. Twérca systemoéw i strategii
sprzedawcow, utatwiajgcych ich codzienne zarzadzanie i optymalizacje sprzedazy na Allegro. W
ciggu w ostatnich 5 lat przeprowadzit ponad 400 godzin szkoleniowych i przeszkolit ponad 200
0s0b— wsrdd klientéw byty zaréwno mikro i mate przedsiebiorstwa, jak i liderzy rynku, zatrudniajgcy
setki 0sdb.

222

Mateusz Olszewski

Ekspert Allegro ADS w vSprint

Z Allegro dziata juz 6. lat. W vSprint od 2 lat odpowiada za kampanie Allegro Ads i Ads4Brands.
Udziela sie w social media oraz tworzy filmy edukacyjne na YouTube. W swojej pracy wykonuje
analizy, przez optymalizacje, po osigganie wynikéw sprzedazowych. Jego celem jest zwiekszanie
obrotéw przy kontrolowaniu kosztéw. Kazda decyzja opiera sie na doswiadczeniu, ktére uwaza za
najlepszego doradce. Lubi liczby, ale najbardziej ceni realne efekty: rosngcg sprzedaz, zadowolonych
klientéw i dobrze wydany budzet. W pracy i zyciu prywatnym taczy wiedze z intuicjg, dziatanie z
refleksja i strategie z pasjg. W ciggu w ostatnich 5 lat przeprowadzit ponad 800 godzin
szkoleniowych i przeszkolit ponad 450 oséb— wsréd klientdw byty zaréwno mikro i mate
przedsiebiorstwa, jak i liderzy rynku, zatrudniajacy setki oséb.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymujg certyfikat szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Wymogi unijne zwigzane z realizacjg szkolenia z dofinansowaniem:

e Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80%- 100% (w zaleznosci od programu dofinansowania i
podpisanej umowy z Operatorem) zaje¢ ustugi rozwojowej

Regulamin $wiadczenia ustug szkoleniowych znajduje sie na stronie:
https://digitalbrand.com.pl/
Rekomendowane warunki techniczne:

¢ Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy);

¢ 2GB pamieci RAM (zalecane 4GB lub wiecej);

» System operacyjny taki jak Windows 8 (zalecany Windows 11), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome 0S.

¢ Korzystanie z Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge (Chromium), Yandex lub Opera. Nalezy korzystac¢ z najaktualniejszej
oficjalnej wersji wybranej przegladarki.

Nalezy zabraé:
¢ laptopa, myszke, tadowarke do laptopa

Oferujemy dostep do Internetu ale ze wzgledéw bezpieczeristwa rekomendujemy posiadanie wtasnego.

Informacje dodatkowe

¢ Narzedzie stosowane do walidowania efektow uczenia si¢ uczestnikow jest autorskim narzedziem firmy szkoleniowej i zostato
stworzone we wspoétpracy ze specjalistami.

Adres

Warszawa
Warszawa

woj. mazowieckie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

R m Magdalena Gtomska
J

E-mail biuro@digitalbrand.com.pl
Telefon (+48) 505 139 506



