Mozliwo$¢ dofinansowania

Media spotecznosSciowe w zarzadzaniu 2 300,00 PLN brutto
j branza beauty - szkolenie 2300,00 PLN netto
230,00 PLN brutto/h

. . Numer ustugi 2025/08/19/33060/2946905
Dialexi 230,00 PLN netto/h

CENTRUM SZKOLENIOWE
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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Ustuga skierowana jest do:

1. Wiascicieli lub pracownikéw salondw beauty (salony kosmetyczne,
studia makijazu, salony fryzjerskie, gabinety kosmetyczne itp.), ktérzy
chca skutecznie wykorzysta¢ media spotecznosciowe do promocji swojej

Grupa docelowa ustugi ) T . . . o
marki, przyciggniecia klientow i zwiekszenia zaangazowania spotecznosci

2. Poczatkujacych social media manageréw, ktérzy pragng zdoby¢
wiedze i umiejetnosci potrzebne do efektywnego zarzadzania kontami w
mediach spotecznosciowych dla firm beauty

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 10

Data zakonczenia rekrutacji 01-10-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 10

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN ISO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Ustuga "Media spotecznos$ciowe w zarzadzaniu branzg beauty - szkolenie" przygotowuje uczestnika do prowadzenia
kont w social mediach (Facebook/Instagram) oraz budowanie $wiadomosci biznesowej z zakresu profesjonalnego
wizerunku firmy.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

« analizuje konta w mediach

spotecznos$ciowych

+ analizuje najczesciej popetniane btedy
Tworzy i prowadzi konta w mediach + wskazuje obszary wymagajace
spotecznos$ciowych poprawy

« okresla grupe docelowa

+ Swiadomie tworzy i stosuje lejek

marketingowy

Test teoretyczny

« analizuje trendy na Instagramie

* tworzy spojne tresci z marka

* przyspiesza tempo pracy w social

. Test teoretyczny
mediach

« stosuje automatyzacje procesow

« stosuje narzedzia wspomagajace
skrécenie procesu obstugi Klienta w SM
* tworzy estetyczne i spéjne grafiki na
social media

« stosuje narzedzia do tworzenia grafik

Nagrywa i montuje Reels na
Instagramie

* nagrywa estetyczne kadry
+ opanowat podstawy kompozyciji i

o - Obserwacja w warunkach
os$wietlenia

symulowanych
- stosuje aplikacje i narzedzie do

montazu video
« tworzy plan publikacji i strategii
contentowej

* przeprowadza autodiagnoze wtasnego

o . . ... wizerunku w mediach
Swiadomie ksztattuje wtasny rozwoj i

spotecznosciowych Test teoretyczn
swojej marki P y yezny

+ dostosowuje komunikaty do
odbiorcéw

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?



TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Ustuga jest realizowana w godzinach dydaktycznych (1 godzina = 45 minut).
Czas trwania: 10 godzin dydaktycznych, w tym 4 godziny teoretyczne i 6 godzin praktycznych.

Harmonogram ustugi moze ulega¢ nieznacznemu przesunieciu czasowemu ze wzgledu na umiejetnosci uczestnika. Podczas ustugi
przewidziane sg przerwy ujete w harmonogramie, ktére wliczajg sie w czas ustugi.

Ustuga przeznaczona jest dla

1. wiascicieli lub pracownikéw salonéw beauty (salony kosmetyczne, studia makijazu, salony fryzjerskie, gabinety kosmetyczne itp.),
ktérzy chca skutecznie wykorzysta¢ media spotecznosciowe do promocji swojej marki, przyciggniecia klientéw i zwiekszenia
zaangazowania spotecznosci

2. Poczatkujacych social media managerdw, ktérzy pragng zdoby¢ wiedze i umiejetnosci potrzebne do efektywnego zarzadzania kontami
w mediach spotecznos$ciowych dla firm beauty

Ustuga sktada sie z czesci teoretycznej (prezentacja multimedialna) oraz praktycznej praca na laptopie/telefonie z wtasnym kontem w
mediach spotecznosciowych.

e Sztuka nagrywania estetycznych kadréw - warsztaty praktyczne nagrywania video dla Instagram Reels

¢ Audyt konta na Instagramie: wskazanie btedéw, obszary do poprawy dla estetycznego konta, dopracowanie BIO dla lepszego
pozycjonowania sie w wyszukiwarce IG

¢ Analiza sytuacji rynkowej przedsiebiorstwa: okreslenie grupy docelowej, rekomendacje dotyczace tresci, éwiczenia praktyczne w
tworzeniu przekazéw reklamowych

¢ Lejek marketingowy w praktyce: oméwienie konceptu lejka marketingowego oraz praktyczne zastosowanie czyli od obserwatora do
lojalnego Klienta

e Viral na Instagramie: analiza trendéw na Instagramie, kiedy warto dgzy¢ do viraly, a kiedy skupi¢ sie na innych formach tresci, ocena
spoéjnosci tresci z marka

e Jak przyspieszy¢ tempo pracy w social mediach: wstep do automatyzaciji i narzedzi wspomagajacych skrécenie procesu obstugi
Klienta w SM

e Jak stworzyc¢ estetyczne i spdjne grafiki na social media: wprowadzenie do zasad projektowania graficznego, narzedzia do tworzenia
grafik oraz praktyczny instruktarz krok po kroku

e Sztuka nagrywania estetycznych kadréw: podstawy kompozycji i o$wietlenia, techniki nagrywania video z mysla o Instagram Reels

e Montaz Instagram Reels, ktére przekazg warto$¢é marki: wprowadzenie do montazu video oraz narzedzia i aplikacje do montazu

« Cwiczenia praktyczne w tworzeniu i montazu Reels: nagrywanie materiatu video, montaz nagranych klipéw

e Tworzenie planu publikaciji i strategii contentowej: jak zaplanowa¢ publikacje na Instagramie, tworzenie harmonogramu i strategii
contentowej

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 7



Przedmiot / temat
zajec

czesc
teoretyczna:
obstuga klienta,
dochodowy
biznes

czesc

teoretyczna: Jak
ruszyé z
instagramem +
audyt konta na
Instagramie

przerwa

warsztaty
praktyczne -

Lejek
marketingowy w
praktyce i viral

warsztaty
praktyczne -
nagrywania video
dla Instagram
Reels, spojne
grafiki i video

warsztaty
praktyczne -

Tworzenie planu
publikacji i
strategii
contentowej oraz
warsztaty
praktyczne

€23 walidacja:

test

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Prowadzacy

Karolina Kupczak

Karolina Kupczak

Karolina Kupczak

Karolina Kupczak

Karolina Kupczak

Karolina Kupczak

Data realizacji
zajeé

Godzina
rozpoczecia

06-10-2025 09:00
06-10-2025 10:30
06-10-2025 12:00
06-10-2025 12:15
06-10-2025 13:00
06-10-2025 14:30
06-10-2025 16:15

Cena

2 300,00 PLN

2 300,00 PLN

Godzina
zakonczenia

10:30

12:00

12:15

13:00

14:30

16:15

16:30

Liczba godzin

01:30

01:30

00:15

00:45

01:30

01:45

00:15



Koszt osobogodziny brutto 230,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 230,00 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

121

O Karolina Kupczak

‘ ' Trener z wieloletnim doswiadczeniem, a w ostatnich 5 latach Finalistka miedzynarodowych
mistrzostw PMU GOLD, sedzia Mistrzostw Polski i pétfinatu Mistrzostw $wiata WULOP, ktéra
wielokrotnie wystepowata na wielu kongresach, konferencjach i targach prezentujac swoje
umiejetnosci. Jej 7-letnie doswiadczenie i kilkadziesiat odbytych szkolen bardzo szybko pozwolito
odnies¢ sukces nie tylko w Polsce, ale takze na arenie miedzynarodowej i prowadzi¢ szkoleniam.in.:
w Nowym Jorku, Chicago, czy Londynie. Szkolenia, ktére prowadzi od 5 lat to jej najwieksza pasja,
podczas ktérych dopetnia wszelkich staran, aby kursantki wychodzity spod jej skrzydet w 100%
przygotowane na samodzielng prace w zawodzie zaréwno w makijazu permanentnym jak i
prowadzenia biznesu pod katek sprzedazy, social mediéw. W ostatnich latach przeszkolita ok. 450
os6b, a sama wzieta udziat w szkoleniach w ostatnich:

- 2020r. - Social Media w makijazu permanentnym Instagram i Facebook (K. Liera); Trener w zakresie
makijazu permanentnego (P. Eliasz)

-2021r. - udziat w 1 Kongresie Makijazu Permanentnego w Katowicach

- 2022r. - Mastercalss training POWDER&OMBRE Brows (A.Mrowiec); Kurs pedagogiczny dla
instruktoréw i wyktadowcéw pozaszkolnych form oswiatowych

- 2023r. - Pigment In pigment Out (D. Kasprzyk)

- 2024r. - OMBRE BROWS (M. Telesirska)

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik otrzymuje materiaty graficzno-tekstowe.

Informacje dodatkowe

Ustuga jest realizowana w godzinach dydaktycznych (1 godzina szkolenia = 45 minut).
Cena nie zawiera kosztdw wyzywienia, noclegu i transportu.
Warunkiem zaliczenia szkolenia jest min. 80% obecnosci na zajeciach potwierdzone na liscie obecnosci.

Dla podmiotéw/0séb uczestniczacych w ustudze, ktdre otrzymajg dofinansowanie min. 70%, koszt szkolenia jest zwolniony z podatku VAT
(podstawa prawna: Rozporzgdzenie Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnieri od podatku od towardw i ustug oraz
warunkow stosowania tych zwolnien: § 3 ust. 1 pkt 14).

Ustuga rozwojowa nie jest Swiadczona przez podmiot petnigcy funkcje Operatora lub Partnera Operatora w danym projekcie PSF lub
w ktérymkolwiek Regionalnym Programie lub FERS albo przez podmiot powigzany z Operatorem lub Partnerem kapitatowo lub osobowo.

Dla podmiotow/os6b uczestniczacych w ustudze, ktére otrzymajg dofinansowanie mniejsze niz 70%, podmiot Swiadczacy ustuge
wystawi fakture doliczajac 23% VAT.



Adres

ul. Piastowska 11a/1
30-211 Krakoéw

woj. matopolskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

O Sara Zieba
ﬁ E-mail biuro@dialexi.pl

Telefon (+48) 884 886 797



