Mozliwo$¢ dofinansowania

Social Media od Podstaw: Canva, Wideo, 2 200,00 PLN brutto
ﬁ MetaAds i Al — praktyczne szkolenie dla 2200,00 PLN  netto
pOCZthUjQCYCh tworcow 137,50 PLN brutto/h
w Numer ustugi 2025/08/12/170452/2936789 137,50 PLN netto/h
POZYSKAJ
DOTACJE SPOLKA Z

© Sowin / stacjonarna
OGRANICZONA

ODPOWIEDZIALNOS
CIA ® 16h
59 19.09.2025 do 20.09.2025

& Ustuga szkoleniowa

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Osoby indywidualne:

¢ Poczatkujacy freelancerzy chcacy zdoby¢ umiejetnosci w zakresie
social media i grafiki.

¢ Osoby planujgce prace w marketingu cyfrowym lub social media.

¢ Przedsiebiorcy, wtasciciele matych firm chcgcy samodzielnie
prowadzi¢ dziatania marketingowe.

Pracownicy dziatéw marketingu i komunikacji:

e Specjalisci ds. marketingu chcacy podnies¢ kompetencje w zakresie
tworzenia grafik i video.
¢ Social Media Managerowie, asystenci i koordynatorzy projektow
marketingowych.
Grupa docelowa ustugi « Copywriterzy i graficy chcacy poznaé narzedzia automatyzujgce prace
i nowe trendy.

Pracodawcy i menedzerowie:

¢ Osoby odpowiedzialne za rozwdj zespotéw marketingowych.
e Startupy i firmy, ktére chcg przeszkoli¢ swoich pracownikéw w nowych
narzedziach marketingowych.

Studenci i osoby zmieniajace branze:

e Studenci kierunkdw zwigzanych z marketingiem, mediami cyfrowymi,
grafika.

e Osoby, ktére chca przekwalifikowaé sie do pracy w marketingu
cyfrowym.

Minimalna liczba uczestnikow 2

Maksymalna liczba uczestnikéw 12



Data zakornczenia rekrutacji 18-09-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 16

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnikéw do samodzielnego tworzenia kampanii promocyjnych w mediach
spotecznosciowych — od koncepcji, przez projektowanie, az po publikacje. Uczestnicy zdobedg praktyczne umiejetnosci
w tworzeniu estetycznych grafik w Canvie, generowaniu angazujacych tresci z pomoca Al (m.in. ChatGPT), planowaniu i
uruchamianiu reklam w Meta Ads oraz automatyzac;ji publikacji. Program trwa 24 godziny, po ktérych uczestnik bedzie
potrafit przygotowa¢ kompletng kampanie od pomystu do reali

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji



Efekty uczenia sie

Uczestnik definiuje i wyjasnia
podstawowe pojecia zwigzane z
komunikacjg wizualna, grafika
internetowa, projektowaniem
graficznym, tworzeniem tresci wideo
oraz marketingiem w mediach
spotecznosciowych z wykorzystaniem
narzedzi cyfrowych i sztucznej
inteligencji (np. ChatGPT, Midjourney,
Meta Ads, Canva Al). Charakteryzuje
zasady estetyki i spdjnosci w
projektowaniu materiatéw
promocyjnych, role Social Media
Managera w procesie komunikacji
marki oraz mozliwosci i funkcjonalnosci
narzedzi Canva, Meta Ads i aplikacji do
automatyzaciji i montazu wideo.

Kryteria weryfikacji

Poprawnie rozpoznaje i wyjasnia
pojecia: komunikacja wizualna,
identyfikacja wizualna, sp6jnos¢
graficzna, typografia, format postu, CTA,
storytelling wizualny, storytelling
marketingowy, Meta Ads,
automatyzacja tresci, Canva Al.

Rozréznia narzedzia graficzne (np.
Canva) i tekstowe (np. ChatGPT) oraz
okresla ich role w procesie tworzenia
tresci marketingowych.

Wskazuje i opisuje kluczowe zasady
estetyczne: minimalizm, przejrzystosé,
kontrast, hierarchia wizualna, dobor
koloréw i fontéw.

Charakteryzuje spéjno$¢ wizualng jako
element budowania rozpoznawalnej
marki — powtarzalnos¢ stylu, formatéw,
komunikatéw i tonu wypowiedzi.

Opisuje zadania Social Media Managera
- planowanie tresci, nadzér nad
spoéjnoscia wizualng, wspoétpraca z
zespotem (grafik, copywriter, klient),
monitorowanie reakcji odbiorcow.

Charakteryzuje zalezno$¢ miedzy
projektem graficznym i wideo a
strategiag komunikacyjna marki.

Wskazuje funkcje narzedzi (Canva,
Meta Ads, aplikacje wideo)
odpowiadajgce za konkretne dziatania,
takie jak przygotowanie szablonéw,
planowanie kampanii, automatyczne
publikowanie postéw.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Uczestnik organizuje proces tworzenia
tresci w social mediach — od pomystu,
przez harmonogram, po publikacje i
dziatania reklamowe. Montuje i
projektuje materiaty promocyjne w
réznych formatach (grafika, karuzela,
relacja, miniaturka, wideo) z
wykorzystaniem Canvy, Meta Ads i
aplikacji do wideo. Planuje strukture
kampanii promocyjnej, rozréznia
skuteczne i nieskuteczne rozwigzania w
marketingu internetowym oraz ocenia
wptyw wiasnych dziatarn promocyjnych
na odbiorcéw.

Uczestnik kontroluje jako$¢ tworzonych
materiatéw promocyjnych pod katem
estetyki, spéjnosci i zgodnosci z
zatozeniami kampanii. Weryfikuje
dopasowanie tresci do grupy odbiorcéw
oraz dostosowuje sposéb komunikacji
do ich potrzeb.

Kryteria weryfikacji

Zarzadza etapami realizacji tresci — od
koncepciji, przez projekt graficzny i
copywriting, az po publikacje i reklamy.

Korzysta z narzedzi do planowania (np.
Creator Studio, Meta Business Suite,
Notion, Trello, Canva planner, Google
Kalendarz)

Tworzy kompletne materiaty
promocyjne - taczy grafike, nagtéwek,
opis i CTA w spdjna catosé.

Dobiera uktad, proporcje, marginesy,
grafiki i teksty w jednej kompozyciji.

Przygotowuje rézne formaty postow:
karuzele, grafiki, relacje, miniaturki,
rolki.

Na podstawie przyktadéw wskazuje
btedy i poprawne praktyki w prezentaciji
graficznej i wideo.

Dobiera wtasciwe elementy planu
kampanii (format, narzedzie, dzien
publikacji) do strategii.

Wybiera odpowiedni typ posta lub
reklamy w zaleznosci od celu
marketingowego.

Analizuje, ktére dziatania zwigkszaja
zaangazowanie, budujg wizerunek lub
sg nieefektywne.

Ocenia poprawnos¢ techniczna
projektow (rozdzielczosé, proporcije,
formaty, widocznosc¢ CTA).

Weryfikuje spéjnos¢ komunikatéw z
tonem marki i oczekiwaniami
odbiorcow.

Analizuje zachowania i preferencje
grupy docelowej na podstawie jezyka,
form tresci i godzin aktywnosci.

Dostosowuje styl graficzny i sposéb
wypowiedzi do wieku, zainteresowan i
poziomu zaangazowania odbiorcéw.

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Warunki osiagniecia celu:

Uczestnik osiggnie cel ustugi poprzez aktywne uczestnictwo w szkoleniu stacjonarnym, realizacje ¢wiczen praktycznych oraz prace nad
projektami podczas zajeé. Po zakonczeniu szkolenia uczestnik otrzyma imienny certyfikat potwierdzajacy nabyte kompetencje.

Forma prowadzenia: szkolenie stacjonarne
Czas trwania: 16 godziny (2 dni x 8 godzin)
Przerwy: sg wliczone w czas trwania szkolenia

Walidacja: test teoretyczny (30 minut) oraz analiza wykonanych projektéw — wyniki dostepne do 2 dni roboczych po zakonczeniu
szkolenia

Materiaty: uczestnicy otrzymuja materiaty szkoleniowe w formie prezentacji elektronicznej (ebook)
Wsparcie techniczne: kontakt mailowy i telefoniczny w razie probleméw

Zakres tematyczny:

Dzien 1 (8 godzin)

Wprowadzenie i podstawy komunikacji wizualnej

* Przedstawienie programu i zebranie oczekiwan

e Podstawy percepcji wizualnej: kolor, typografia, trendy graficzne

e Podstawy pracy w Canvie: interfejs, szablony, uktady, formaty

» Projektowanie grafik do mediéw spotecznosciowych — estetyka i dopasowanie do platform
e Wprowadzenie do Al w marketingu: Canva Al, ChatGPT — podstawy

» Filmowanie — sprzet, o$wietlenie, dZwiek, pierwsze nagrania wideo (1 godzina praktyki)

Narzedzia marketingowe i automatyzacja

e Meta Ads: struktura konta, cele kampanii, dob6r grupy odbiorcow
¢ Praktyczne uruchamianie kampanii reklamowych — dobér grafik i tekstow

Dzien 2 (8 godzin)



¢ Planowanie i automatyzacja postow: Meta Business Suite

e Tworzenie tresci z ChatGPT — praktyka pisania tekstéw marketingowych

¢ Filmowanie reklam — krétkie formy, CTA, kadrowanie (1 godzina praktyki)

¢ Analiza przyktadéw dobrych i ztych praktyk w grafice i wideo w social media

Wideomarketing, montaz i praca z klientem

e Storytelling wizualny, konstrukcja nagtéwkow, CTA

¢ Montaz wideo: aplikacje mobilne i desktopowe, dodawanie napiséw, muzyki i grafiki

» Praca nad wtasnym materiatem video — autoprezentacja, intro, portfolio (2 godziny praktyki)
e Zarzadzanie kampanig promocyjng — planowanie, harmonogram, dobér formatu i narzedzi
e Dobre praktyki pracy Social Media Managera i freelancera

¢ Podsumowanie i oméwienie projektéw — indywidualny feedback

¢ Walidacja: test teoretyczny oraz ocena projektow

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 2

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" " . , . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakonczenia

Wprowadzenie i
podstawy
komunikacji
wizualnej /
Narzedzia

Diana Wéjcik 19-09-2025 09:00 17:00 08:00

marketingowe i
automatyzacja

Narzedzia

marketingowe i
automatyzacja /
Wideomarketing,
montaz i praca z
klientem

Diana Wéjcik 20-09-2025 09:00 17:00 08:00

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2200,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2200,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 137,50 PLN



Koszt osobogodziny netto 137,50 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

121

Diana Wéjcik

Diana Wojcik to doswiadczona specjalistka w obszarze tworzenia tresci wideo i fotograficznych
dedykowanych mediom spotecznosciowym, z ponad piecioletnig praktyka w branzy. Specjalizuje sie
w produkcji autentycznych materiatéw UGC, ktére skutecznie wspierajg dziatania sprzedazowe oraz

budujag wizerunek i zaufanie do marki. Prowadzi wtasng dziatalno$é gospodarczg, w ramach ktérej
realizuje zlecenia na tworzenie tresci UGC dla firm zewnetrznych.

Posiada bogate portfolio wspétpracy z renomowanymi firmami, takimi jak Amazon, Lotto,
Chocolissimo, Natu.Care, Foodsi, Ziko Dermo, Mother’s Protect czy Mokosh, gdzie realizowata
skuteczne kampanie reklamowe oraz materiaty contentowe.

Jako trener i ekspert w zakresie social media oraz marketingu cyfrowego, Diana wspiera mikro i
mate przedsiebiorstwa oraz twércéw w rozwijaniu umiejetnosci produkcji profesjonalnych i
angazujacych materiatow wideo. Jej szkolenia tgczg praktyczng wiedze, aktualne trendy branzowe
oraz strategiczne podejscie do tworzenia tresci, co przektada sie na realne efekty biznesowe
uczestnikow.

Kazde szkolenie prowadzone przez Diane cechuje indywidualne podejscie do potrzeb uczestnikow
oraz dostosowanie programu do specyfiki branzy i celéw biznesowych. Dzieki temu uczestnicy
nabywajg kompetencje niezbedne do tworzenia efektywnego contentu, ktéry przycigga uwage,
angazuje odbiorcéw i wspiera rozwdj firmy.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy powinni mie¢ ze sobg telefon i laptop. Otrzymajg réwniez karty pracy

Adres

Sowin 63
21-200 Sowin

woj. lubelskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

o Wi



Kontakt

ﬁ E-mail pdotacje@gmail.com

Telefon (+48) 662 326 748

Maciej Pasnicki



