Mozliwo$¢ dofinansowania

ﬁ Studia Podyplomowe: Marketing 8 600,00 PLN brutto

Internetowy, edycja 2025/26 8 600,00 PLN netto

Numer ustugi 2025/08/11/7712/2933655 48,31 PLN brutto/h
48,31 PLN netto/h

Biatystok / mieszana (stacjonarna potgczona z ustuga

Politechnika
Biatostocka

zdalng w czasie rzeczywistym)
& Studia podyplomowe
*kkk e 44/5 (D q78h

313 ocen 3 11.10.2025 do 28.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Internet

Studia kierowane sg zaréwno do 0séb zajmujgcych stanowiska
kierownicze, przedsigbiorcéw i wtascicieli firm, ktérzy chca poszerzy¢
swojg wiedze o zagadnienia zwigzane z wykorzystaniem narzedzi e-
marketingowych w zarzadzaniu, budowie strategii i planowaniu nowych
form $wiadczenia ustug oraz reklamy, jak i pozostatych oséb, ktére chca
zdoby¢ nowa lub poszerzy¢ swojg wiedze na temat mechanizmow i
narzedzi marketingu internetowego.

Studia kierowane sg w szczegdlnosci do:

Grupa docelowa ustugi - wszystkich, dla ktérych wazna jest budowa wizerunku marki,
zaangazowania oraz pozyskiwanie klientow;

- kierownikéw dziatu marketingu, dyrektoréw zarzadzajacych, specjalistow
ds. marketingu online;

- wtascicieli matych i srednich firm, freelanceréw, pasjonatéw, blogeréw.

Jezeli poznasz zasady nim rzadzace i najnowsze narzedzia — bedziesz
cennym nabytkiem kazdej firmy, ktéra chce prowadzi¢ profesjonalne
dziatania marketingowe w Internecie.

Minimalna liczba uczestnikow 25
Maksymalna liczba uczestnikéw 35
Data zakonczenia rekrutacji 10-10-2025

mieszana (stacjonarna potgczona z ustugg zdalng w czasie

Forma prowadzenia ustugi .
rzeczywistym)

Liczba godzin ustugi 178



art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . . . ..
wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 742, z p6zn. zm.)

Zakres uprawnien Ksztatcenie na studiach podyplomowych prowadzonych przez Uczelnie

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga potwierdza przygotowanie do wykorzystywania nowych mediéw w prowadzeniu biznesu, pracy zawodowej czy
realizowaniu swojej pasji. Pomagajg zrozumie¢ czym sie rézni tworzenie tresci od strategii komunikaciji i strategii
marketingowej. Uczy jak zaplanowac kreatywng kampanie w Internecie. Pozwala nauczy¢ sie jak planowac i realizowac¢
dziatania marketingowe i kampanie w Internecie, prowadzi¢ dziatania w mediach spotecznosciowych i skutecznie
zwrécié zwrocié¢ uwage klientéw na swojg marke.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Rozréznia i definiuje wybrane pojecia i
metody zwigzane z marketingiem
internetowym, Public Relations,
mediami spoteczno$ciowymi i
biznesem elektronicznym

Rozréznia i charakteryzuje wybrane
pojecia dotyczace nowych medidw,
narzedzi, budowania strategii i
planowania kampanii, e-commerce,
komunikac;ji i realizacji projektow
internetowych oraz wizerunku marki

Definiuje i charakteryzuje pojecia
dotyczace projektowania Web Design,
narzedzi graficznych oraz wytycznych w
zakresie projektowania User Experience
i rozwigzan mobile

Kryteria weryfikacji

- wymienia kluczowe pojecia
marketingu internetowego i wyjasnia ich
znaczenie

- charakteryzuje réznice miedzy
tradycyjnym a internetowym
marketingiem

- definiuje podstawowe terminy
zwigzane z Public Relations w
$rodowisku cyfrowym

- rozr6znia rodzaje mediow
spotecznosciowych i ich funkcje
biznesowe

- definiuje pojecia: wizerunek, marka,
pozycjonowanie, rebranding

- charakteryzuje narzedzia planowania
kampanii internetowych

- wymienia elementy strategii e-
commerce

- wyjasnia procesy komunikacji w
projektach internetowych

- wymienia podstawowe zasady
projektowania User Experience

- charakteryzuje narzedzia graficzne
stosowane w projektach internetowych
- definiuje specyfike rozwigzan mobile
- wyjasnia architekture informac;ji i
nawigacje serwisow WWW

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Prezentacja

Analiza dowodéw i deklaraciji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Prezentacja

Analiza dowodéw i deklaraciji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Prezentacja

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Wyjasnia zasady analizy wymagan,
strategii, zarzadzania projektem
internetowym i wykorzystania narzedzi
monitorowania i analityki, SEM/SEO

Definiuje i charakteryzuje wybrane
zagadnienia dziennikarstwa
internetowego i blogosfery, content
marketingu, e-mail marketingu, video
oraz dziatan w innych kanatach social
mediéw

Wyjasnia ideg, sposéb dziatania rynku
nowych mediéw i orientuje sie w
wykorzystaniu wybranych narzedzi
internetowych do monitorowania,
prowadzenia analiz, projektowania
interfejsow i zatozen, takze mobile

Wykorzystuje w pracy marketera
wybrane pojecia i narzedzia zwigzane z
marketingiem internetowym, Public
Relations, mediami spotecznosciowymi
i biznesem elektronicznym

Przeprowadza analize projektu
internetowego i projektuje rozwigzania
zgodnie z potrzebami odbiorcéw oraz
celami biznesowymi

Projektuje interfejsy uzytkownika oraz
rozwigzania User Experience i mobile z
uwzglednieniem najlepszych praktyk

Kryteria weryfikacji

- charakteryzuje metody analizy
wymagan projektowych

- wymienia narzedzia SEM i SEO oraz
wyjasnia ich zastosowanie

- definiuje podstawowe metryki Google
Analytics

- wyjasnia zasady zarzadzania
projektem internetowym (WBS)

- wymienia cechy content marketingu i
marketingu wirusowego

- charakteryzuje techniki copywritingu i
tworzenia angazujacych tresci

- definiuje zasady e-mail marketingu i
segmentac;ji baz danych

- wyjasnia mechanizmy storytellingu i
narracji w komunikacji marki

- charakteryzuje rynek nowych mediéw i
jego mechanizmy dziatania

- wymienia narzedzia monitorowania i
analiz internetowych

- definiuje zasady projektowania
interfejséw uzytkownika

- wyjasnia specyfike badan
marketingowych online (CAWI)

- stosuje wybrane narzedzia marketingu
internetowego w praktyce

- wykorzystuje platformy mediow
spotecznos$ciowych do celow
biznesowych

- implementuje zasady ochrony danych
osobowych w dziatalnosci internetowej
- konstruuje Business Model Canvas dla
przedsiewziecia internetowego

- analizuje wymagania projektowe i
definiuje zakres rozwigzania

- projektuje strategie komunikacji
uwzgledniajaca specyfike nowych
mediéw

- przeprowadza analize rynku przed
pozycjonowaniem marki

- ocenia tresci pod wzgledem realizacji
celow strategicznych marki

- projektuje strukture, architekture
informac;ji i nawigacje serwisu WWW

- dobiera narzedzia i zrédta materiatow
do rozwijania serwisu

- konfiguruje system zarzadzania
trescig (WordPress)

- optymalizuje serwis pod katem
uzytecznosci i celéw marketingowych

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Prezentacja

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Prezentacja

Analiza dowodéw i deklaraciji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Prezentacja

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Prezentacja

Analiza dowodéw i deklaraciji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Prezentacja

Analiza dowodéw i deklaraciji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Prezentacja

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Dokumentuje, prezentuje i zarzadza
projektami digital marketingu na
poszczegolnych etapach realizaciji

Postuguje sie warsztatem media
managera i twércy tresci z
wykorzystaniem wiedzy z zakresu
dziennikarstwa internetowego i
blogosfery, content marketingu, e-mail
marketingu, video oraz dziatan w innych
kanatach social mediéw

Uzywa wybranych narzedzi
internetowych do monitorowania,
prowadzenia analiz, projektowania
interfejsow i zatozen, takze mobile

Rozwigzuje problemy w sposéb
poznawczy i praktyczny

Przygotowuje sie do wej$cia na rynek
pracy jako Junior Social Media Manager

Kryteria weryfikacji

- dokumentuje poszczegdlne etapy
realizacji projektu w digital marketingu
- wykorzystuje metodologie i techniki
projektowe w praktyce

- przygotowuje strategie, koncepcje
oraz dokumentacje projektu

- prezentuje koncepcje i przeglad
projektu na réznych etapach realizacji

- konstruuje angazujace tresci z
wykorzystaniem odpowiedniej struktury
artykutu

- wykorzystuje wiedze o tworzeniu
przekazu dla ré6znych grup odbiorcow

- przeprowadza proces tworzenia
koncepc;ji kreatywnej

- planuje dziatania zwigzane z e-mail
marketingiem oraz kampaniami
ptatnymi

- przygotowuje plan badawczy i
realizuje ankiete do badania online

- wykorzystuje narzedzia analityczne do
oceny skutecznosci kampanii

- konfiguruje kampanie na platformach
spotecznosciowych (Facebook Ads)

- interpretuje dane z narzedzi
monitorowania i formutuje wnioski

- identyfikuje problemy w projektach
marketingowych i proponuje
rozwigzania

- wykorzystuje techniki kreatywnego
myslenia w rozwigzywaniu probleméw
- ocenia skutecznos$¢ zastosowanych
rozwigzan

- adaptuje strategie w odpowiedzi na
zmieniajace sie warunki rynkowe

- charakteryzuje kompetencje
wymagane w zawodzie Social Media
Managera

- prezentuje portfolio prac zgodnych ze
standardami branzowymi

- wykazuje znajomos¢ aktualnych
trendéw w marketingu cyfrowym

- demonstruje umiejetnosci zarzadzania
projektami marketingowymi

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Prezentacja

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Prezentacja

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Prezentacja

Analiza dowodéw i deklaraciji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Prezentacja

Analiza dowodéw i deklaraciji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Prezentacja

Analiza dowodoéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

- wyjasnia zasady etyki w marketingu Obserwacja w warunkach
internetowym symulowanych

- stosuje przepisy ochrony danych

osobowych w praktyce

- charakteryzuje standardy zawodowe w Prezentacja

Odpowiedzialnie petni role zawodowa
zgodnie z zasadami etyki oraz

dbatoscig o dorobek zawodu . .
branzy marketingu cyfrowego

- wykazuje odpowiedzialno$¢ za jako$é
realizowanych projektéw Analiza dowodéw i deklaraciji

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Podczas studiéw dowiesz sie, na czym polega prowadzenie dziatarh marketingowych w Internecie. Zdobyta wiedza pomoze Ci w realizacji
nowych przedsigwzie¢ oraz budowaniu wizerunku marki. Pod okiem ekspertéw z catej Polski nauczysz sie jak:

+ Planowac dziatania marketingowe i kreatywne kampanie w Internecie

+ Prowadzi¢ dziatania w mediach spotecznosciowych

+ Samodzielnie korzysta¢ z nowoczesnych narzedzi marketingowych

« Skutecznie zwrdci¢ uwage klientéw na swojg marke

+ Prawidtowo budowaé wspoétprace ze specjalistycznymi agencjami.

Studia trwajg dwa semestry.

Plan studiéw obejmuje 238 godzin zaje¢ i dotyczy nastepujacych zagadnien:
| SEMESTR

1. Komunikacja w nowych mediach(wyktad/¢éwiczenia:12h/4h)



2. Strategia i budowanie marki (wyktad/¢éwiczenia:20h/4h)

3. Marketing Tresci - Webwriting i kreacja (wyktad/¢wiczenia:10h/8h)

4. Internet jako pole badan (wyktad/¢éwiczenia/pracownia:4h/8h/4h)

5. Zarzadzanie biznesem w Internecie (wyktad/¢éwiczenia:16h/8h)

6. Serwisy WWW - Rodzaje i przeznaczenie (wyktad/¢wiczenia/pracownia:4h/4h/8h)

7. Pozyskiwanie ruchu w Internecie(wyktad/pracownia:12h/8h)

Il SEMESTR

1. Storytelling i tworcy internetowi(wyktad/¢wiczenia:16h/16h)

2. Biznes w Internecie - Prawo i planowanie(wyktad/¢wiczenia/pracownia:12h/12h/4h)

3. Komunikacja Mobile i User Experience(wyktad/¢éwiczenia:12h/8h)

4. Kampanie - Dziatania ptatne w Internecie(wyktad/¢wiczenia:16h/4h)

5. Projekt zaliczeniowy (éwiczenia:4h)

Zajecia realizowane sg w systemie niestacjonarnym. Program przewiduje 9-10 dwudniowych zjazdéw w semestrze (sobota-niedziela).
Podczas wiekszosci zjazdow zaplanowane jest srednio po 10-16 godzin dydaktycznych (lekcyjnych) odbywajacych sie maksymalnie w

godzinach 9-18.

W zaleznosci od tego czy bedzie to jedna grupa, czy dwie grupy pracowni, godziny rozpoczecia i zakoczenia zaje¢ poszczegdlnych grup

moga sie réznié. Liczba godzin ustugi to 238h lekcyjnych, co w godzinach zegarowych stanowi 178h.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 28

Przedmiot /
temat zajeé

PN semestr
zimowy 01 -
zjazd 2

bForl semestr
zimowy 01 -
zjazd 2

KF@Ll semestr
zimowy 01 -
zjazd 3

[¥¥i) semestr
zimowy 01 -
zjazd 3

F¥LY semestr
zimowy 01 -
zjazd 4

Prowadzacy

Marta
Rogalewska

Pawet
Paszkowski

Pawet
Stempniak

Pawet
Stempniak

Marta
Rogalewska

Data realizacji

zajeé

25-10-2025

26-10-2025

15-11-2025

16-11-2025

22-11-2025

Godzina
rozpoczecia

09:00

09:00

09:00

09:00

09:00

Godzina
zakonczenia

18:00

14:00

18:00

14:00

18:00

Liczba godzin

09:00

05:00

09:00

05:00

09:00

Forma
stacjonarna

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak



Przedmiot /
temat zajeé

(F¥LY semestr
zimowy 01 -
zjazd 4

F¥rk) semestr
zimowy 01 -
zjazd 5

semestr

zimowy 01 -
zjazd 5

semestr

zimowy 01 -
zjazd 6

semestr
zimowy 01 -
zjazd 7

semestr
zimowy 01 -
zjazd 7

12228
semestr letni
02 - zjazd 11

semestr letni
02 - zjazd 11

semestr letni
02 - zjazd 12

semestr letni
02 - zjazd 12

semestr letni
02 - zjazd 13

semestr letni
02 - zjazd 13

Prowadzacy

Marta
Rogalewska

Pawet
Paszkowski

Marta
Rogalewska

Pawet
Stempniak

Pawet
Stempniak

Marta
Rogalewska

Marta
Rogalewska

Pawet
Paszkowski

Pawet
Paszkowski

Tomasz
Misiukiewicz

Tomasz
Misiukiewicz

Data realizacji

zajeé

23-11-2025

06-12-2025

07-12-2025

13-12-2025

10-01-2026

11-01-2026

07-03-2026

08-03-2026

14-03-2026

15-03-2026

28-03-2026

29-03-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

09:00

09:00

09:00

09:00

09:00

09:00

09:00

09:00

09:00

09:00

09:00

Godzina
zakonczenia

14:00

14:00

16:00

18:00

18:00

14:00

16:00

14:00

14:00

14:00

18:00

14:00

Liczba godzin

05:00

05:00

07:00

09:00

09:00

05:00

07:00

05:00

05:00

05:00

09:00

05:00

Forma
stacjonarna

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Nie

Nie



Przedmiot /
temat zajeé

semestr letni
02 - zjazd 14

semestr letni
02 - zjazd 15

semestr letni
02 - zjazd 16

semestr letni
02 - zjazd 16

semestr letni
02 - zjazd 17

semestr letni
02 - zjazd 17

semestr letni
02 - zjazd 18

25228
semestr letni
02 - zjazd 18

semestr letni
02 - zjazd 19

semestr letni
02 - zjazd 19

semestr letni
02 - zjazd 20

Cennik

Cennik

Prowadzacy

Marta
Rogalewska

Pawet
Paszkowski

Marta
Rogalewska

Marta
Rogalewska

Marta
Rogalewska

Marta
Rogalewska

Pawet
Paszkowski

Pawet
Paszkowski

Pawet
Tkaczyk

Pawet
Tkaczyk

Marta
Rogalewska

Data realizacji

zajeé

11-04-2026

26-04-2026

09-05-2026

10-05-2026

23-05-2026

24-05-2026

30-05-2026

31-05-2026

13-06-2026

14-06-2026

27-06-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

09:00

09:00

09:00

09:00

09:00

09:00

09:00

12:00

09:00

09:00

Godzina
zakonczenia

18:00

14:00

17:00

14:00

14:00

14:00

18:00

14:00

16:00

14:00

14:00

Liczba godzin

09:00

05:00

08:00

05:00

05:00

05:00

09:00

05:00

04:00

05:00

05:00

Forma
stacjonarna

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak



Rodzaj ceny

Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 8 600,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 8 600,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 48,31 PLN

Koszt osobogodziny netto 48,31 PLN
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 5

O
o

125

Pawet Tkaczyk

Ekspert nowoczesnego brandingu, praktyk social media, od ponad 10 lat pomaga firmom tworzy¢
silne marki dla ich produktow i ustug. Autor dwéch bestsellerowych (1. miejsce na liscie OnePress)
ksigzek marketingowych: ,Zakamarki marki” oraz ,Grywalizacja”. W kwietniu 2012 roku otrzymat
tytut Cztowieka Roku Polskiego Marketingu (a ,Zakamarki marki” tytut Marketingowej Ksigzki Roku)
w ogdlnopolskim plebiscycie Slgskiego Towarzystwa Marketingowego.

Wrtasciciel agencji brandingowej MIDEA, z ktdrg tworzy projekty dla takich firm jak Agora (rebranding
portalu Gazeta.pl i pod-marek), Diners Club czy Lukas Bank. Absolwent MBA, dzi$ sam staje po
drugiej stronie katedry prowadzac szkolenia z zakresu brandingu, marketingu, social media. Doradza
startupom jako mentor w programach Startup Weekend czy iNKubator. Z jego wiedzy korzystajg
czesto mass media — na state wspoétpracuje z ,Briefem”, ,Marketing w praktyce”, wywiady ukazywaty
sie w ,Polityce”, ,Forbesie”, ,Wprost” czy ,Gazecie Wyborczej”.

Absolwent MBA na Uniwersytecie Ekonomicznym we Wroctawiu i University of Limerick w Irlandii.

Doswiadczenie zawodowe/kwalifikacje nabyte nie wczesniej niz 5 lat przed datg publikacji ustugi w
BUR

225

Pawet Stempniak

Planowaniem komunikacji w internecie zajmuje sie od ponad 7 lat. Przygotowuje strategie majace
na celu zblizenie konsumentéw i marek w nowych mediach. A nastepnie zajmuje sie ich
wdrozeniem.

0d 2 lat rozwija wtasng firme — Whitebits.pl — oferujgca rozwigzania i wiedze dla MSP, korporaciji,
agencji i instytucji w obszarze nowych mediéw. Whitebits.pl odpowiada catosciowo za obecnosc¢
marki PEUGEOT POLSKA w social media. Wspétpracuje takze z Ghelamco oraz EY. Zajmowat
stanowiska Head of Social Media w Euro RSCG (Havas), Dyrektora Strategii (Ciszewski MSL) i
Interactive Solutions Manager (Infinity Group).

Akademia Ekonomiczna w Poznaniu

W zakresie komunikacji w nowych mediach przeszkolit ponad 400 oséb z administracji panstwowej i
biznesu. Prowadzi zajecia na studiach podyplomowych PR na Polskiej Akademii Nauk.



Doswiadczenie zawodowe/kwalifikacje nabyte nie wczesniej niz 5 lat przed datg publikacji ustugi w
BUR

3z5

O Pawet Paszkowski

‘ ' CEQ, Strateg e-commerce i marketingu w Strigoo. Ekspert e-commerce, zwigzany z branzg od ponad
12 lat. Odpowiedzialny za tworzenie strategii dla sklepéw internetowych, doradca zarzadéw wielu e-
commerce'éw. Doswiadczenie zdobywat podczas wspétpracy m.in. z Frisco, Allegro, Rowerzysta.pl,
Forum Media Polska czy Cosibella.pl. Wyktada na studiach podyplomowych Menadzer E-commerce
(ktére wspoéttworzyt) oraz Marketing Internetowy na Politechnice Biatostockie;.

Doswiadczenie zawodowe/kwalifikacje nabyte nie wczesniej niz 5 lat przed datg publikacji ustugi w
BUR
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O Tomasz Misiukiewicz

‘ ' 0d ponad 10 lat zajmuje sie komunikacjg wizualng i reklamowa. W 2013 roku dotgczyt do
warszawskiego oddziatu sieciowej agencji VML. Tu, jako Creative Group Head, zarzadzat
kilkunastoosobowym zespotem i projektami dla takich marek jak: Orange, Lays (Polska i Europa) czy
Tic Tac (globalnie). W 2017 z ramienia Saatchi&Saatchi tworzyt komunikacje dla IKEA i Jacobs.
Obecnie, wspotzatozyciel agencji holistycznej Przestrzen. Laureat wielu nagrod branzowych, w tym:
EFFIE, KTR, Young Creatives, MIXX Awards. W wolnych chwilach ciggle cos robi: animuje, fotografuje
czy konstruuje interaktywne instalacje.

Doswiadczenie zawodowe/kwalifikacje nabyte nie wczesniej niz 5 lat przed datg publikacji ustugi w
BUR
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0 Marta Rogalewska

‘ . Project manager, strateg marketingowy, analityk i konsultant biznesowy. Wspétzatozycielka dwéch
agencji kreatywno-technologicznych i wspéttwérczyni marki szkoleniowej Gold&Finch. Zwigzana z
branzg interaktywng od 2006. Opracowywata strategie oraz koordynowata realizacje wdrozen
technologicznych i dziatan marketingowych dla takich marek jak Red Bull, Jim Beam, EY, Credit
Agricole, Citi, Hasbro, Elastic Cloud Solutions i wielu innych. Przez 4 lata manager operacyjny
najwiekszego w Europie festiwalu tanecznego.

Doswiadczenie zawodowe/kwalifikacje nabyte nie wczesniej niz 5 lat przed datg publikacji ustugi w
BUR

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty dydaktyczne dla uczestnikéw posiadajg forme elektroniczng prezentacji w plikach PDF oraz dokumentéw w formatach
najpopularniejszych edytoréw tekstéw i arkuszy kalkulacyjnych.

Warunki uczestnictwa

Po zapisaniu sie na ustuge kandydat na szkolenie powinien ztozy¢ dokumenty w formie online za pomoca strony



https://irk2.uci.pb.edu.pl/pl/offer/STUDIA_PODYPL_2025_2026/programme/MI_WI_2025_2026/
Uczestnik musi odby¢ minimum 80% zaje¢ aby ustuga zostata zostata uznana, ze zrealizowana.

Weryfikacji frekwencji odbywa sie odpowiednio, jako lista obecnosci (dla zaje¢ stacjonarnych) oraz jako lista obecnosci oraz raporty z
logowan (dla zaje¢ zdalnych w czasie rzeczywistym).

W razie jakichkolwiek pytan prosimy kontakt z biurem studiéw podyplomowych Wydziatu Informatyki, tel. 85 746 90 99, kom. 789 284 909,
e-mail: wi(kropka)pd(at)pb.edu.pl

Politechnika Biatostocka, 15-351 Biatystok, ul. Wiejska 45A, p. AO16

Informacje dodatkowe

Przepis prawny, na mocy ktérego uzyskuje sie kompetencje zwigzany jest z uprawnieniem uczelni do prowadzenia studiéw
podyplomowych.

e e« Podstawa uzyskania wpisu do BUR: art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (t.j. Dz. U.
22023 r. poz. 742,z pdzn. zm.)
e Zakres uprawnien: Ksztatcenie na studiach podyplomowych prowadzonych przez Uczelnie

Linki do grupy MS Teams, w ktérej beda sie odbywa¢ zajecia zdalnych zostanie dodany do karty BUR na 2 tygodnie przed rozpoczeciem
ustugi.

Minimalna liczba osdéb, dla ktérej jest uruchamiany kierunek to 30 (tgcznie kandydatéw studiéw podyplomowych i kursu). Zajecia dla
stuchaczy studiéw i kursantéw odbywaja sie wspdlnie. Wspdlny jest program, liczba godzin i prowadzacy. W przypadku mniejszej liczby

kandydatéw decyzje o uruchomieniu szkolenia podejmuje Dziekan.

LIMIT MIEJSC - 35 stuchaczy. Z uwagi na ograniczong liczbe miejsc, o przyjeciu decyduje kolejno$¢ zgtoszen.

Warunki techniczne

¢ posiadanie komputera/laptopa z wyposazeniem w kamere internetowg i mikrofon;
¢ posiadania tagcza internetowego o predkosci minimum 10 Mbps;

Adres

ul. Wiejska 45A
15-351 Biatystok

woj. podlaskie

Politechnika Biatostocka
Wydziat Informatyki
ul. Wiejska 45A, 15-351 Biatystok

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi

e Laboratorium komputerowe

Kontakt

Pawet Tadejko



o E-mail p.tadejko@pb.edu.pl

P Telefon (+48) 504 142 530



