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»Szkolenie - Nowoczesna stylizacja brwi:
Al i zielony marketing w laminaciji, regulaciji
i farbowaniu brwi.Szkolenie zakonnczone
egzaminem ZSK'"

Numer ustugi 2025/08/07/177944/2928802

© Katowice / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

® 17h

59 18.10.2025 do 19.10.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

5000,00 PLN
5000,00 PLN
294,12 PLN

294,12 PLN

Zdrowie i medycyna / Medycyna estetyczna i kosmetologia

Szkolenie jest przeznaczone dla:

¢ Kosmetologow i stylistéw brwi — ktorzy chca rozwija¢ swoje
umiejetnosci w zakresie nowoczesnych technik stylizacji brwi, w tym
laminacji, regulacji i farbowania, z naciskiem na ekologiczne

rozwigzania oraz personalizacje zabiegdw za pomoca sztucznej

inteligencji (Al).

¢ Wiascicieli i menedzeréw salonéw kosmetycznych -
zainteresowanych optymalizacjg proceséw w salonie,
minimalizacjg odpaddw oraz efektywng promocjg ustug stylizacji

brwi w mediach spotecznosciowych i za pomoca kampanii

reklamowych Google z wykorzystaniem Al i nowoczesnych

narzedzi marketingowych.

brutto
netto
brutto/h

netto/h

¢ Specjalistow ds. marketingu beauty — ktérzy chcag zwiekszy¢ swojg
wiedze na temat wykorzystania narzedzi Social Media,

videomarketingu, Google i zielonego marketingu do promowania

ekologicznych ustug beauty.

e Os6b przygotowujacych sie do certyfikacji w Zintegrowanym
Systemie Kwalifikacji (ZSK), ktére chca pogtebi¢ wiedze i

umiejetnosci niezbedne do zdobycia kwalifikacji ,Stylizacja brwi”.

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 10
Data zakonczenia rekrutacji 17-10-2025

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna



Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

17

Certyfikat VCC Akademia Edukacyjna

Celem szkolenia jest przygotowanie uczestnikéw do kompleksowych ustug stylizacji brwi, takich jak laminacja, regulacja
i farbowanie, z wykorzystaniem sztucznej inteligencji oraz strategii zielonego marketingu. Uczestnicy poznaja
zastosowanie Al w analizie preferenc;ji klientéw oraz techniki promowania ekologicznych ustug, m.in. stylizacji brwi, w
Social Media, Google i videomarketingu, uwzgledniajac przy tym zielone wartosci i zasady zrobwnowazonego rozwoju.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik charakteryzuje techniki
laminaciji, regulacji i farbowania brwi,
uwzgledniajac ekologiczne produkty
oraz zastosowanie Al.

Uczestnik stosuje zasady zielonego
marketingu w promowaniu ustug

stylizacji brwi w Social Media i Google.

Kryteria weryfikacji

Uczestnik wyjasnia proces laminaciji
brwi z wykorzystaniem
biodegradowalnych preparatéw i
technologii Al, zwracajac uwage na
minimalizacje odpadéw.

Uczestnik omawia ekologiczne produkty
do laminaciji, regulacji i farbowania,
analizujac ich wptyw na trwatos$¢ i
srodowisko.

Uczestnik wskazuje korzysci wynikajace
z zastosowania Al w personalizaciji
zabiegéw oraz w optymalnym doborze
produktéw do indywidualnych potrzeb
klienta.

Uczestnik wyjasnia zasady zielonego
marketingu oraz jego znaczenie dla
klientéw w branzy beauty.

Uczestnik tworzy tresci promujace
ekologiczne podejscie, zgodnie z
zasadami zrbwnowazonego rozwoju.

Uczestnik omawia przyktady
zastosowania zielonych wartosci w
kampaniach reklamowych na
platformach Social Media.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Wywiad ustrukturyzowany

Test teoretyczny

Wywiad ustrukturyzowany

Test teoretyczny

Wywiad ustrukturyzowany

Test teoretyczny

Wywiad ustrukturyzowany

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Wywiad ustrukturyzowany



Efekty uczenia sie

Uczestnik opisuje i stosuje techniki
regulaciji i farbowania brwi z uzyciem
ekologicznych produktéw

Uczestnik organizuje stanowisko pracy
zgodnie z zasadami zrownowazonego
rozwoju, optymalizujgc zuzycie
materiatéw.

Uczestnik profesjonalnie komunikuje
sie z klientem, prezentujac zalety
ekologicznych metod stylizacji brwi
oraz doradza w zakresie pielegnaciji
pozabiegowe;j.

Kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

Uczestnik demonstruje techniki
regulacji brwi za pomoca narzedzi
wielorazowego uzytku, takich jak nitka
lub peseta, oraz omawia zasady higieny
zwigzane z ich stosowaniem.

Uczestnik omawia rézne rodzaje
ekologicznych farb do brwi, w tym
biopreparaty, analizujac ich trwato$é
oraz wptyw na srodowisko.

Uczestnik wykonuje farbowanie brwi,
dbajac o réwnomierne pokrycie oraz
minimalne zuzycie preparatu, stosujac
techniki zapewniajace dtugotrwaty
efekt.

Uczestnik przygotowuje stanowisko
pracy, uwzgledniajac wielorazowe
narzedzia oraz techniki ograniczajace
odpady.

Uczestnik korzysta z narzedzi
cyfrowych do monitorowania i
optymalizacji zasob6w, minimalizujac
ich marnotrawstwo.

Uczestnik opisuje korzysci
ekologicznych praktyk zarzadzania
materiatami, wspierajacych
zrébwnowazony rozwoj.

Uczestnik klarownie wyjasnia klientowi
zalety ekologicznych produktow i
zielonego podejscia.

Uczestnik udziela porad w zakresie
pielegnacji pozabiegowej,
uwzgledniajac produkty ekologiczne.

Uczestnik zarzadza oczekiwaniami
klienta, realistycznie przedstawiajac
efekty i trwatos¢ stylizaciji.

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Wywiad ustrukturyzowany

Wywiad ustrukturyzowany

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Wywiad ustrukturyzowany

Kwalifikacje zarejestrowane w Zintegrowanym Rejestrze Kwalifikacji



Kwalifikacje Stylizacja brwi

Kod kwalifikacji w Zintegrowanym Rejestrze

Kwalifikacji 14084

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje Weronika Kachel Microblading and PMU - Weronika Walus
Podmiot prowadzacy walidacje jest Tak

zarejestrowany w BUR

Nazwa Podmiotu certyfikujacego Weronika Kachel Microblading and PMU - Weronika Walu$

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR  Tak

Program

Szkolenie ,Nowoczesna stylizacja brwi: Al i zielony marketing w laminaciji, regulaciji i farbowaniu brwi” jest przeznaczone dla oséb
posiadajgcych podstawowg wiedze zgodng z wymaganiami ZSK. Celem jest rozwinigcie kompetencji uczestnikdw w zakresie
zaawansowanych technik i ekologicznych rozwigzan. Uczestnicy poznajg zastosowanie Al do analizy preferenciji klienta, techniki
zielonego marketingu oraz sposoby optymalizacji zuzycia materiatéw. Szkolenie dostarcza narzedzi do monitorowania zasobdw i
zarzadzania salonem zgodnie z zasadami zrbwnowazonego rozwoju.

Oparte na wytycznych PRT-4, szkolenie integruje cyfrowe technologie: modelowanie brwi (PRT 4.4), monitorowanie loT i Al (PRT 4.7),
technologie skanowania i wizualizacji (PRT 4.2.9) oraz Al do optymalizacji technik (PRT 4.7.10). Uczestnicy zdobywajg wiedze i
umiejetnosci niezbedne do prowadzenia ustug stylizacji brwi zgodnie z ekologicznymi i nowoczesnymi standardami, odpowiadajac na
potrzeby wspoétczesnego rynku beauty.

Dzien 1 - Stylizacja brwi z elementami technologii i optymalizacji zasobow (8 godzin):

1. Wprowadzenie do zréwnowazonej stylizacji brwi (Teoria: 1 godzina)
e Kluczowe zasady zréwnowazonego rozwoju w stylizacji brwi.
e Optymalizacja zuzycia materiatéw dzieki nowoczesnym technologiom.

2. Regulacja i farbowanie brwi farbkami ekologicznymi (Praktyka: 2 godziny)
¢ Praktyczne éwiczenia dotyczace regulacji brwi z wykorzystaniem ekologicznych narzedzi.
» Farbowanie farbkami ekologicznymi i biopreparatami jako alternatywa dla henny pudrowej — minimalizacja chemikaliow.
e Zastosowanie preparatéw zapewniajgcych dtugotrwaty efekt, réznigcych sie od henny pudrowej pod wzgledem technologii i sktadu.

3. Optymalizacja zasobow w stylizacji brwi z uzyciem technologii (Teoria i praktyka 1 godzina)
e Wykorzystanie technologii Big Data i Al do monitorowania zuzycia materiatéw oraz minimalizacji odpadéw.
¢ QOgraniczanie marnotrawstwa materiatéw za pomoca cyfrowych narzedzi zarzadzania salonem.

4. Laminacja brwi z naciskiem na ekologiczne rozwigzania i Al ( Teoria i praktyka 1,5 godziny)
e Zastosowanie Al w personalizacji zabiegu: dob6r odpowiednich ekologicznych produktéw i technik laminacji na podstawie rysow
twarzy oraz struktury wtosa.
e Optymalizacja zuzycia materiatéw: wykorzystanie Al do monitorowania ilo$ci zuzywanych produktéw, minimalizacja odpadéw.
¢ Personalizacja zabiegu: jak Al pomaga dobra¢ najlepsze rozwigzania dla indywidualnych potrzeb klientki, przewidujgc trwatos¢
efektow.

5. Social Media w promocji ustug stylizacji brwi (Teoria i praktyka 2,5 godziny)
* Podstawy skutecznej obecnosci w mediach spotecznosciowych dla salondw beauty (Instagram, Facebook, WhatsApp, Threads).
e Tworzenie tresci angazujacych: jak najlepiej prezentowac efekty stylizacji brwi.
e Algorytmy Instagrama i Facebooka: jak dziata¢, by zwiekszy¢ zasieg i zaangazowanie.
* Wprowadzenie do rolek (Reels) na Instagramie: jak wykorzystac je do promocji ustug.



Dzien 2 - Videomarketing, Google i zielony marketing (9 godzin):

1. Tworzenie tresci video promujacych zabiegi stylizacji brwi (Praktyka: 2 godzina)
e Praktyczne ¢wiczenia: nagrywanie i montaz filméw promujacych stylizacje brwi.
e Uzycie aplikacji do montazu, dodawanie efektéw i napisow.

2. Google — Wizytéwka i ptatne reklamy (Praktyka: 1,5 godziny)
e Tworzenie i optymalizacja wizytéwki Google Moja Firma dla salonéw kosmetycznych.
¢ Podstawy reklamy w Google Ads z naciskiem na promowanie ustug stylizacji brwi.

3. Zielony marketing w mediach spotecznosciowych i Google (Teoria i praktyka: 1 godzina)
e Jak promowa¢ ekologiczne ustugi jako przewage konkurencyjna.
e Kampanie reklamowe podkreslajgce ekologiczne podejscie do stylizacji brwi w Google i Social Media.

4. Psychologia w marketingu — jak komunikowac¢ sie z klientem (Teoria i praktyka: 1 godzina)
e Jak skutecznie przekazywac¢ wartos¢ ustug w mediach spotecznosciowych, aby budowa¢ lojalnos$¢ i zwieksza¢ sprzedaz.
e Znaczenie opinii klientéw w internecie oraz dodatkowe kanaty marketingowe, takie jak Booksy.

5. Reklama ustug w Meta Business Center (1 godzina)
 Jak skutecznie tworzy¢ i zarzadza¢ kampaniami reklamowymi na Meta (Facebook, Instagram).
» Targetowanie, budzetowanie i optymalizacja kampanii reklamowych pod katem stylizacji brwi.

Walidacja: Egzamin koricowy — Teoria i Praktyka ( 2 godziny) zakoriczenie szkolenia (30 minut)

Zasoby kadrowe: Komisja walidacyjna sktada sie z minimum 3 oséb. Osrodek zapewnia rozdzielno$¢ procesu szkolenia od procesu
walidacji/certyfikacji. Kazdy z cztonkéw komisji spetnia ponizsze warunki i posiada:

e e« Dyplom potwierdzajacy kwalifikacje w zawodzie kosmetolog, technik ustug kosmetycznych, kosmetyczka lub certyfikat potwierdzajacy
uzyskanie kwalifikacji rynkowej ,Stylizacja brwi”.
¢ 5-letnie udokumentowane doswiadczenie zawodowe w zakresie stylizacji brwi.
e Jeden z cztonkéw komisji posiada ukonczony kurs pedagogiczny dla instruktoréw praktycznej nauki zawodu lub udokumentowane co
najmniej 3-letnie doswiadczenie w prowadzeniu szkolen, nauczaniu lub walidacji w zakresie stylizacji brwi.

Forma: Test teoretyczny (pytania zamkniete i otwarte)

Zakres: Zasady zielonego marketingu, zastosowanie Al w stylizacji brwi, ekologia i optymalizacja zasobéw w branzy beauty, techniki
laminaciji, regulacji i farbowania brwi, budowa wtosa, ksztatty twarzy, preparaty do stylizacji oraz pielegnacja pozabiegowa.

Kryteria weryfikacji (Uczestnik):

¢ Zielony marketing: wyjasnia znaczenie zielonych wartos$ci w promocji ustug stylizacji brwi oraz ich wptyw na preferencije i decyzje
klientow.

e Zastosowanie Al: omawia wykorzystanie sztucznej inteligencji do analizy preferenc;ji klientéw i personalizacji ustug, z naciskiem na
ograniczenie zuzycia materiatéw i zwiekszenie efektywnosci zabiegow.

¢ Ekologiczne praktyki: opisuje techniki minimalizacji odpadéw, optymalizacji zuzycia materiatéw oraz ich zrbwnowazonego
wykorzystania w kontekscie stylizacji brwi.

¢ Techniki stylizacji: przedstawia zasady i etapy laminacji, regulacji oraz farbowania brwi, z uwzglednieniem ekologicznych alternatyw i
produktéw biodegradowalnych.

¢ Budowa wlosa: opisuje strukture wtosa i role kazdej warstwy w procesie stylizacji brwi, uwzgledniajgc wptyw stosowanych preparatéw
na trwatos$¢ efektow zabiegu.

e Ksztalty twarzy: wymienia podstawowe ksztatty twarzy i uzasadnia dobdr odpowiedniego ksztattu brwi, biorgc pod uwage wptyw
stylizacji na cato$ciowy wyglad klienta.

¢ Preparaty do stylizacji: omawia preparaty stosowane przed, w trakcie i po stylizacji, w tym ekologiczne alternatywy, analizujagc ich
wptyw na zdrowie klienta i Srodowisko.

¢ Pielegnacja pozabiegowa: przedstawia zalecenia dotyczace pielegnacji brwi po zabiegu, podkreslajac produkty wspierajgce trwato$é
stylizacji oraz ich przyjaznos$¢ dla srodowiska.

Metody walidacji: Test teoretyczny — uczestnik musi uzyska¢ minimum 75% poprawnych odpowiedzi, aby zaliczy¢ egzamin teoretyczny.

Czes¢ praktyczna (15:00-16:15)

Forma: Obserwacja w warunkach rzeczywistych i symulowanych, Wywiad swobodny i ustrukturyzowany.

Zakres (Uczestnik):



¢ Przygotowanie stanowiska pracy: organizuje stanowisko zgodnie z zasadami BHP, uwzgledniajac ekologiczne rozwigzania, takie jak
narzedzia wielorazowego uzytku oraz techniki minimalizacji odpadéw. Stosuje narzedzia cyfrowe wspierajgce monitorowanie zuzycia
materiatéw i minimalizacje ich marnotrawstwa.

¢ Przeprowadzenie wywiadu z klientem: analizuje oczekiwania klienta, stosujgc techniki cyfrowej analizy twarzy oraz wywiad, aby
zaproponowac indywidualne rozwigzania stylizacyjne. Uwzglednia preferencje klienta co do ekologicznych produktéw i metod.

¢ Wykonanie laminacji, regulacji i farbowania brwi z uzyciem Al i ekologicznych materiatéw: przeprowadza petna stylizacje brwi,
dostosowujgc techniki do typu urody klienta. Wykorzystuje narzedzia Al do personalizacji zabiegu, monitorujgc zuzycie materiatow i
minimalizujgc odpady zgodnie z zasadami zréwnowazonego rozwoju.

e Zasady higieny i bezpieczenstwa: stosuje srodki dezynfekcyjne zgodne z ekologicznymi standardami, zachowujac higiene i
bezpieczenstwo pracy. Wykorzystuje materiaty wielorazowe, minimalizujgc odpady i zuzycie materiatéw jednorazowych.

Kryteria weryfikacji (Uczestnik):

¢ Organizacja stanowiska pracy zgodna z zasadami BHP i ekologii, z uzyciem narzedzi wielorazowego uzytku i technik minimalizujgcych
odpady.

¢ Profesjonalne przeprowadzenie wywiadu z klientem z zastosowaniem cyfrowej analizy i dopasowaniem indywidualnych rozwigzan
stylizacyjnych, z uwzglednieniem ekologicznych preferencji.

¢ Wykonanie zabiegu laminacji, regulacji i farbowania brwi zgodnie z zatozeniami personalizacji i minimalizacji zuzycia, przy
zastosowaniu ekologicznych materiatow oraz narzedzi Al do monitorowania procesu.

¢ Przestrzeganie zasad higieny i bezpieczenstwa, stosowanie srodkdw dezynfekcyjnych przyjaznych srodowisku oraz ograniczanie
materiatéw jednorazowego uzytku.

Metody walidacji: Obserwacja praktyczna oraz rozmowa weryfikujgca poprawnos¢ wykonanych czynnosci.
Ocena kompetencji spotecznych (16:15 - 16:30)

Forma: Rozmowa z komisjg walidacyjna.

Zakres (Uczestnik):

* Komunikacja z klientem: aktywnie stucha, klarownie wyjasnia proces laminacji, regulacji i farbowania brwi, w tym zastosowanie
sztucznej inteligencji oraz ekologicznych produktdéw.

¢ Doradztwo: proponuje ekologiczne produkty do pielegnacji pozabiegowej, ttumaczac klientowi znaczenie zréwnowazonych praktyk w
stylizacji brwi.

e Zarzadzanie oczekiwaniami: udziela realistycznych informacji o trwatosci efektéw stylizacji oraz wptywie ekologicznych rozwigzan na
wyniki zabiegu.

Kryteria weryfikacji (Uczestnik):

¢ Komunikuje sie zrozumiale i uprzejmie, udzielajgc petnych odpowiedzi na pytania klienta.

e Doradza w zakresie pielegnacji, rekomendujgc ekologiczne produkty i wyjas$niajac ich korzysci.

¢ Profesjonalnie zarzadza oczekiwaniami, jasno przedstawiajac realne efekty i czas utrzymania stylizacji, co pozwala budowa¢ zaufanie
i satysfakcje klienta.

7.0méwienie wynikéw egzaminu i zakonczenie szkolenia (16:30 - 17:00)

Konsultacja indywidualna i wydanie certyfikatéw.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 14

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

i Prowadzacy L . . . Liczba godzin
zajec zajec rozpoczecia zakornczenia

Wprowadzenie

do Bartosz Bodziony 18-10-2025 08:00 09:00 01:00
zréwnowazonej

stylizaciji brwi.



Przedmiot / temat
zajec

Regulacja i

farbowanie brwi
farbkami
ekologicznymi

Optymalizacja
zasobéw w
stylizacji brwi z
uzyciem Al

Przerwa

Laminacja

brwi z
zastosowaniem
ekologicznych
rozwigzan i
Al.Social Media
w promocji ustug
stylizacji brwi

Social

Media w
promog;ji ustug
stylizacji brwi

Tworzenie

tresci video
promujacych
stylizacje
brwi.Google:
Wizytéwka i
ptatne reklamy

Zielony

marketing w
mediach
spotecznos$ciowy
chiGoogle.

Przerwa

Psychologiaw
marketingu
.Reklama ustug w
Meta Business
Center.

Egzamin

teoretyczny.Egza
min praktyczny.

Prowadzacy

Agnieszka Broda-
Sarnecka

Bartosz Bodziony

Bartosz Bodziony

Bartosz Bodziony

Bartosz Bodziony

Bartosz Bodziony

Bartosz Bodziony

Bartosz Bodziony

Bartosz Bodziony

Data realizacji
zajeé

18-10-2025

18-10-2025

18-10-2025

18-10-2025

18-10-2025

19-10-2025

19-10-2025

19-10-2025

19-10-2025

19-10-2025

Godzina
rozpoczecia

09:00

11:00

12:00

12:25

13:30

08:00

11:30

12:00

12:25

14:30

Godzina
zakonczenia

11:00

12:00

12:25

13:30

16:00

11:30

12:00

12:25

14:30

15:45

Liczba godzin

02:00

01:00

00:25

01:05

02:30

03:30

00:30

00:25

02:05

01:15



Przedmiot / temat
zajec

Przerwa

Walidacja

i certyfikacja.

Omoéwienie
wynikéw
egzaminu i
zakonczenie
szkolenia

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Prowadzacy

Bartosz Bodziony

Bartosz Bodziony

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

W tym koszt walidacji brutto

W tym koszt walidacji netto

Data realizacji
zajeé

19-10-2025

19-10-2025

19-10-2025

Cena

Godzina
rozpoczecia

15:45

16:10

16:30

5000,00 PLN

5000,00 PLN

29412 PLN

294,12 PLN

800,00 PLN

800,00 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto

W tym koszt certyfikowania netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

122

Bartosz Bodziony

100,00 PLN

100,00 PLN

Godzina
zakonczenia

16:10

16:30

17:00

Liczba godzin

00:25

00:20

00:30



- Trener, wizazysta, marketingowiec, grafik, twérca reklam i stron internetowych, ktéry wspdtpracowat
z rozpoznawalnymi osobami i markami, m.in. Dodg oraz Monikg Laskowska. Od pieciu lat jako
trener w Biar Academy, najwiekszej szkole makijazu w Polsce, Bartosz Bodziony prowadzi szkolenia
z zakresu nowoczesnych metod marketingu internetowego oraz zastosowania w stylizacji
najnowszych technologii, takich jak optoelektronika, fototerapia, biomateriaty, sztuczna inteligencja i
nanotechnologia. taczy styl i estetyke z wykorzystaniem innowacyjnych technologii, a jego
programy sg kompleksowe i dostosowane do specyfiki branzy beauty. Prowadzi takze szkolenia z
zielonych kompetencji, optymalizacji proceséw oraz innych zréwnowazonych rozwigzan, wspierajgc
praktyki ekologiczne i odpowiedzialne zarzadzanie zasobami. Integrujac kreatywne podejscie z
zaawansowanymi technologiami, Bartosz pomaga swoim kursantom zdobywa¢ umiejetnosci
niezbedne do wyrdznienia sie w dynamicznie rozwijajgcej sie branzy. Prywatnie jest pasjonatem
podrozy, ktéry prowadzi agencje reklamowa zdalnie, przemierzajac $wiat i dokumentujgc swoje
doswiadczenia na kanale YouTube. Mieszkat przez dtugie miesigce w Azji, zdobywajac inspiracje do
dalszego rozwoju zawodowego. Absolwent Wyzszej Szkoty Bankowej w Chorzowie, kierunek:
zarzadzanie przedsiebiorstwem (licencjat).
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‘ ' Absolwentka filologii angielskiej — jezyk biznesu na Akademii Gérnoslaskiej im. Wojciecha
Korfantego (tytut magistra), prowadzi firme szkoleniowa - BIAR BEAUTY ACADEMY, wyktada na
wyzszej uczelni, jest instruktorem praktycznej nauki zawodu oraz pedagogiem. Od 18 lat trenerka z
tytutem Mistrza kosmetologii, makijazystka, stylistka rzes i brwi oraz ekspertka w nowoczesnych
technikach beauty. Jurorka prestizowych mistrzostw makijazu i przedtuzania rzes, wspétpracuje
jako ekspertka z magazynami modowymi i branzowymi, regularnie uczestniczac przy sesjach
zdjeciowych i programach telewizyjnych. Specjalizuje sie w szkoleniach z zakresu makijazu oraz
zaawansowanej stylizacji brwi, harmonijnie tgczac innowacyjne technologie z klasycznymi
technikami. W swoich kursach wprowadza uczestnikéw w $wiat zaawansowanych metod pracy,
uczac, jak efektywnie wykorzystaé nowoczesne narzedzia i personalizowa¢ ustugi, aby osiggac
doskonate efekty. Ktadzie szczegolny nacisk na zielone umiejetnosci oraz zrownowazony rozwdj,
promujac minimalizacje odpaddw, wybor ekologicznych produktéw i wdrazanie odpowiedzialnych
praktyk w gabinetach kosmetycznych. Pasjonatka tgczenia tradycyjnych metod stylizacji z
nowoczesnymi rozwigzaniami technologicznymi, ktére wspieraja ekologie i optymalizujg procesy.
Jej misja jest inspirowanie branzy beauty do swiadomego i odpowiedzialnego podejscia do
pielegnacji, zgodnego z zasadami zrbwnowazonego rozwoju.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik szkolenia otrzymuje:

1

. Skrypty szkoleniowe zawierajgce szczegdtowe informacje teoretyczne i praktyczne na temat ekologicznych technik laminacji, regulacji

i farbowania brwi, w tym zastosowania Al i zielonego marketingu.

. Zestaw materiatéw pismienniczych, takich jak notatnik i dtugopis, do zapisywania najwazniejszych informacji podczas zajec.
. Dostep do profesjonalnych narzedzi i materiatéw do stylizacji brwi, w tym ekologicznych preparatéw i nowoczesnego sprzetu

wspierajgcego zrownowazony rozwo;j.

. Prezentacje multimedialne oraz materiaty cyfrowe, umozliwiajgce samodzielne powtérki i dalszg nauke po zakoriczeniu szkolenia.
. Modele do éwiczen praktycznych, na ktérych uczestnicy przeprowadzajg zabiegi stylizacji brwi, wykorzystujgc nabyte umiejetnosci z

zakresu ekologii i Al

. Dostep do narzedzi cyfrowych i oprogramowania ktére sg kluczowe dla efektywnego zarzgdzania zasobami, promocji w duchu

zielonego marketingu, a takze dla profesjonalnej obstugi klienta i personalizacji ustug, zgodnie z zasadami zréwnowazonego rozwoju
w branzy beauty:

Oprogramowanie do zarzadzania zasobami — narzedzia takie jak Salon Management Software lub Booksy, ktére pomagajg w
monitorowaniu zuzycia materiatéw oraz kontrolowaniu stanow magazynowych, co jest istotne dla ekologicznego zarzadzania



salonem.

« Platformy do analizy preferencji klientow — narzedzia Al, takie jak CRMs z funkcjami Al (Salesforce z dodatkiem Al), ktére analizujg
preferencje klienta i przewidujg jego potrzeby, wspierajac bardziej personalizowane ustugi.

¢ Aplikacje do dokumentacji cyfrowej — Google Workspace, Microsoft OneDrive lub Dropbox do prowadzenia elektronicznych kart
zabiegowych i zarzadzania informacjami o klientach, co ogranicza zuzycie papieru i pozwala na tatwy dostep do danych.

¢ Systemy do monitorowania ekologicznych produktéw kosmetycznych - narzedzia takie jak INCI Beauty lub Think Dirty, kt6re
umozliwiajg analize sktadéw kosmetykéw pod katem ekologicznosci, co wspiera $wiadome decyzje zakupowe i zielony marketing.

¢ Platformy do organizacji pracy i harmonograméw — Asana, Trello, lub Notion wspierajg organizacje zadan, zarzadzanie czasem i
zasobami oraz planowanie kampanii promocyjnych, umozliwiajac bardziej zrbwnowazone prowadzenie salonu.

e Oprogramowanie do tworzenia i edycji tresci video — Canva, InShot, CapCut lub Adobe Premiere Rush do nagrywania, edytowania i
montazu tresci wideo na potrzeby Social Media, co wspiera promowanie ustug i zielony marketing.

¢ Social Media Management Tools — Meta Business Suite, Hootsuite, Buffer do planowania i monitorowania kampanii reklamowych na
Instagramie, Facebooku i Google. Pomaga to w efektywnym zarzgdzaniu obecnos$cig salonu w mediach i promowaniu ekologicznych
wartosci.

Warunki organizacyjne:

e Ustuga szkoleniowa prowadzona jest w grupach do dziesieciu oséb.

¢ Na kazdego uczestnika szkolenia przypada jedno w petni przygotowane stanowisko pracy, wyposazone we wszystkie narzedzia i
materiaty potrzebne do wykonania zabiegéw stylizacji brwi, w tym sprzet do laminaciji, regulaciji i farbowania brwi oraz preparaty
ekologiczne. Kazde stanowisko zapewnia dostep do narzedzi cyfrowych wspierajacych stylizacje brwi i optymalizacje zuzycia
materiatéw, zgodnie z zasadami zielonego marketingu i zréwnowazonego rozwoju. Narzedzia sg dostosowane do minimalizacji
odpadow, a stosowane techniki dostosowywane sg do poziomu uczestnikow, aby skutecznie przyswoili wiedze i umiejetnosci.Kazde
stanowisko zapewnia dostep do narzedzi i aplikacji wspierajagcych analize ryséw twarzy przy uzyciu Al, co pozwala uczestnikom na
personalizacje zabiegdw zgodnie z oczekiwaniami klientéw. Dodatkowo, uczestnicy majg mozliwos$¢ korzystania z narzedzi do
zarzgdzania profilami w Social Media, planowania kampanii reklamowych na platformach takich jak Google oraz tworzenia materiatéw
wideo na potrzeby videomarketingu. Przy stanowisku dostepne sg materiaty i instrukcje promujace zielone wartosci i zréwnowazony
rozwaj, co wspiera uczestnikow w przyswajaniu technik zgodnych z zasadami zielonego marketingu. Konkretne programy i narzedzia
cyfrowe sg uzywane wymiennie, w zaleznosci od preferencji uczestnikéw szkolenia, co pozwala na elastyczne dostosowanie nauki
do ich indywidualnych potrzeb.

e Modelki do éwiczen praktycznych sg zapewniane przez organizatora i spetniajg kryteria umozliwiajace przeprowadzenie wiasciwej stylizacji
brwi z wykorzystaniem zaawansowanych narzedzi i technologii.

e Szkolenie jest realizowane w godzinach zegarowych.

¢ Przewidziane sg 25-minutowe przerwy po kazdych 4 godzinach zaje¢, aby uczestnicy mieli czas na odpoczynek i przygotowanie do dalszej
czesci szkolenia. Przerwy wliczone sg w czas szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Spetnienie ponizszych warunkdw jest niezbedne, aby uczestnik mégt przystapi¢ do egzaminu ZSK, koriczacego szkolenie, a takze wzigé
udziat w szkoleniu:

¢ Poziom kwalifikacji: Szkolenie jest przeznaczone dla oséb posiadajgcych podstawowa wiedze i umiejetnosci z zakresu stylizacji brwi,
zgodne z wymaganiami Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji (ZSK). Uczestnicy powinni znaé podstawowe techniki stylizacji brwi, a
takze zasady higieny i bezpieczenstwa pracy w salonie kosmetycznym.

¢ Wymagania dotyczace doswiadczenia: Zalecane jest, aby uczestnicy posiadali doswiadczenie w pracy w branzy beauty.

Warunkiem uczestnictwa jest otrzymanie dofinansowania na poziomie co najmniej 70% ze srodkéw publicznych. W takim przypadku,
zgodnie z § 3 ust. 1 pkt. 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z 20 grudnia 2013 r. (Dz.U. z 2020 r., poz. 1983), ustuga moze by¢
zwolniona z VAT.

Informacje dodatkowe

Ustuga rozwojowa realizowana w formie ustugi stacjonarnej, zostanie zrealizowana zgodnie z aktualnie obowigzujgcymi przepisami prawa i
zaleceniami Ministerstwa Zdrowia i Gtéwnego Inspektoratu Sanitarnego.

Adres
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40-688 Katowice

woj. Slaskie

W czasie realizacji ustugi szkoleniowej do dyspozycji kursantow pozostaje:
+ Recepcja z poczekalnia,

+ sala wyktadowa wyposazona w sprzet do prezentacji multimedialnych,

+ dwie sale do makijazu - sale wyposazone sg w profesjonalne stanowiska
« sala éwiczeniowa z profesjonalnymi stanowiskami do stylizacji rzes,

+ aneks kuchenny

Wszystkie sale sg klimatyzowane. Przed budynkiem znajduje sie duzo darmowych miejsc parkingowych.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail lukasz.sarnecki@biarbeauty.com

Telefon (+48) 603 270 619

Agnieszka Broda-Sarnecka



