Mozliwo$¢ dofinansowania

Eco Video PRO: Tworzenie ekologicznego 4 944,00 PLN bruto

ﬁ video content marketingu na YouTube jako 4 944,00 PLN netto
narzedzie budowania wizerunku w Public 309,00 PLN brutto/h

w Relations. Szkolenie. 309,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/08/05/163842/2922615

Digital Marketing
© Rybnik / stacjonarna

Krzysztof Szymak

& Ustuga szkoleniowa
W 4975

® 16h
263 oceny

5 04.10.2025 do 05.10.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Internet

Szkolenie skierowane jest do oséb indywidualnych, ktére planujg z
wiasnej inicjatywy podnies¢ swoje umiejetnosci w zakresie kompetencji
cyfrowych, szczegdlnie dla oséb, ktére chceiatyby zdobyé podstawowa
wiedze i umiejetnosci w obszarze tworzenia tresci na cele video content
marketingu na YouTube, stuzagcych budowaniu wizerunku w Public
Relations.

Ustuga szkoleniowa dedykowana jest takze dla oséb chcacych podnies¢

. swoje zielone kompetencje w zakresie planowania kampanii video

Grupa docelowa ustugi . o . .
content marketingowych z uwzglednieniem aspektéw ekologicznych oraz
tworzenia tresci pozwalajgcych budowaé pozytywny wizerunek marki,

zgodnie z zasadami zréwnowazonego rozwoju.

Grupa docelowa szkolenia sg réwniez osoby, ktére pracujg w branzy IT lub
w Internecie, chcacy pogtebi¢ swoja wiedze na temat zielonego
marketingu, m.in. marketerzy, pracownicy agencji reklamowych,
influencerzy, blogerzy, osoby odpowiedzialne za marketing w
przedsiebiorstwach.

Minimalna liczba uczestnikéw 4
Maksymalna liczba uczestnikow 15

Data zakonczenia rekrutacji 03-10-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 16



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga szkoleniowa przygotowuje uczestnikow do wdrozenia zrownowazonych praktyk w produkcji i promoc;ji tresci
wideo na YouTube. Uczestnicy nauczg sie, jak tworzy¢ profesjonalne, ekologiczne materiaty wideo oraz zarzadzac
kanatem YouTube w sposéb minimalizujgcy $lad weglowy. Szkolenie przygotowuje uczestnikéw do budowania
wizerunku marki poprzez filmy promujgce wartosci ekologiczne, co pozwoli im szerzyé Swiadomos¢ ekologiczng i

angazowac innych w zachowania przyjazne dla srodowiska.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Rozréznia kluczowe pojecia dla
ekologicznego video content
marketingu.

Opisuje zatozenia ekologicznego video
content marketingu oraz wyjasnia jego
znaczenie w kontekscie promowania
wartosci srodowiskowych.

Optymalizuje ustawienia sprzetu do
nagrywania filméw pod katem zuzycia
energii.

Kryteria weryfikacji

Definiuje pojecia takie, jak: ekologiczny
content marketing, gospodarka o
obiegu zamknigtym, greenwashing,
zréwnowazony rozwdj, Slad weglowy,
minimalizowanie zuzycia zasobdw.

Definiuje podstawowe techniki
nagrywania filmoéw.

Charakteryzuje pojecie content
marketingu.

Definiuje czym jest ekologiczne
podejscie w produkcji wideo i strategii
marketingowe;j.

Wyjasnia role storytellingu w kontekscie
promowania wartosci ekologicznych.

Dobiera ustawienia kamery, ktére
minimalizujg zuzycie energii.

Wykorzystuje naturalne swiatto w
nagrywaniu filméw.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Organizuje nagrania wideo, majac na
uwadze ograniczenie zuzycia zasobow.

Charakteryzuje zasady montazu wideo,
minimalizujgce zuzycie energii
elektrycznej.

Opracowuje materiat wideo w sposé6b
ograniczajacy zuzycie energii i
obciazenie sprzetu komputerowego.

Nadzoruje i zarzadza kanatem na
platformie YouTube.

Charakteryzuje zrownowazone,
proekologiczne strategie content
marketingowe na platformie YouTube.

Kryteria weryfikacji

Ustawia tto i dobiera o$wietlenie
minimalizujace zuzycie energii
elektryczne;j.

Korzysta ze stabilizatora
elektronicznego.

Montuje oraz obstuguje prompter.

Wykorzystuje dostepne w swoim
posiadaniu materiaty, np. lampy, $wiatto
dzienne, elementy wystroju, Sciany,
przeciwdziatajagc nadmiernej
konsumpcji, w mysl| gospodarki o
obiegu zamknietym.

Opisuje wptyw edycji materiatu wideo
na srodowisko.

Wymienia przyktadowe
energooszczedne oprogramowania
stuzace do montazu filméw.

Importuje materiat wideo do
oprogramowania.

Montuje materiat wideo, ograniczajac
zuzycie zasobodw.

Korzysta z przejs¢, efektow i elementow
tekstowych w postprodukgiji.

Zaktada konto na platformie YouTube.

Publikuje materiaty filmowe na
platformie YouTube.

Okresla zasady zrownowazonej strategii
content marketingowej na YouTube.

Definiuje pojecie: “public relations”.

Charakteryzuje metody optymalizacji
tresci pod katem efektywnosci i
zaangazowania odbiorcéw.

Wyjasnia role tresci wideo w budowaniu
$wiadomosci ekologiczne;j.

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny z wynikiem

generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wskazuje kluczowe elementy
skutecznej wspotpracy w zespotowym Test teoretyczny z wynikiem
tworzeniu materiatéw video content generowanym automatycznie

Opisuje znaczenie wspétpracy w grupie marketingowych.

w planowaniu strategii video content

marketingowej. Wymienia zasady produktywnej

komunikacji w pracy zespotowej przy Test teoretyczny z wynikiem
planowaniu dziatan marketingowych w generowanym automatycznie
Internecie.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Szkolenie "Eco Video PRO: Tworzenie ekologicznego video content marketingu na YouTube jako narzedzie budowania wizerunku w
Public Relations" jest przeznaczone dla oséb indywidualnych chcacych podniesé swoje umiejetnosci i kompetencije cyfrowe oraz ma na
celu zdobycie wiedzy na temat zréwnowazonych praktyk w produkcji i promoc;ji tresci wideo na YouTube. Uczestnicy zostang
przygotowani do samodzielnego tworzenia profesjonalnych, ekologicznych materiatéw wideo oraz zarzadzania kanatem YouTube w
spos6b minimalizujacy slad weglowy.

Uczestnicy nauczg sie, jak YouTube moze sta¢ sie dtugofalowym narzedziem budowania wizerunku marki w oparciu o wartosci
ekologiczne. Szkolenie ma takze na celu zwiekszenie $wiadomosci ekologicznej uczestnikdw, wdrazajagc sposoby na wspieranie przez
filmy o tematyce ekologicznej dziatari PR-owych oraz budowanie pozytywnego wizerunku marki zgodnie z zasadami zréwnowazonego
rozwoju.

Zakres tematyczny ustugi szkoleniowej jest spéjny z tematyka wynikajaca z Regionalnej Strategii Innowacji Wojewédztwa Slgskiego
2030 oraz Programu Rozwoju Technologii Wojewédztwa Slaskiego na lata 2019-2030 (Obszar technologiczny: Technologie
Informacyjne).

Zakres szkolenia i kompetencje, ktore nabedzie uczestnik s zielone na podstawie bazy danych ESCO — wykazu przyktadowych
zielonych umiejetnosci opracowanych przez KE w ramach klasyfikacji ESCO:



Zakres szkolenia pozwala m.in.: poruszac¢ tematy problematyki Srodowiskowej, promowac zrownowazony rozwoj, wzbudzac¢ pasje do
przyrody, angazowac innych w zachowania przyjazne dla srodowiska; tworzy¢ i zarzgdza¢ kampaniami video content marketingowymi,
promujgcymi zrownowazone praktyki, ktére edukujg o oszczedzaniu energii i minimalizowaniu zuzycia zasobdw; omawia¢ kluczowe
kwestie zwigzane z ochrong srodowiska, takie jak: korzystanie ze Zrédet energii odnawialnej, techniki minimalizowania zuzycia zasobéw
oraz $ladu weglowego - w sposéb angazujacy i informacyjny; promowac zréwnowazony rozwdéj poprzez skuteczne wykorzystanie
narzedzi cyfrowych do szerzenia Swiadomosci ekologicznej i zmiany nawykéw konsumenckich.

Szkolenie poprzez swéj zakres tematyczny oraz rozbudowana cze$¢ warsztatowg wptynie pozytywnie na poziom umiejetnosci
uczestnika w obszarze nowoczesnych technologii informacyjnych, dotyczacych tworzenia zréwnowazonych filméw video content
marketingowych, a takze budowania wizerunku marki poprzez filmy promujace wartosci ekologiczne oraz zastosowania strategii content
marketingowej i Public Relations w zgodzie z zasadami, ktére minimalizujg zuzycie zasobéw energetycznych oraz promujg zrbwnowazony
rozwaj, co skutkowaé bedzie zdecydowang atrakcyjnoscia absolwenta szkolenia na rynku pracy w sektorze zielonej gospodarki.

Szkolenie bedzie miato forme gtéwnie warsztatowa. Kazdy uczestnik bedzie pracowat przy komputerze i na profesjonalnym sprzecie
stuzagcym do nagrywania filméw. Forma warsztatowa zapewni realizacje celu edukacyjnego ustugi.

Ustuga realizowana jest w godzinach zegarowych (1 godzina lekcyjna = 60 minut).

Podczas szkolenia kazdy uczestnik bedzie miat dostep do w petni wyposazonego stanowiska pracy, ktére odzwierciedla warunki
panujace w profesjonalnym studiu produkcyjnym. Stanowisko zostato zaprojektowane tak, aby umozliwi¢ petne przygotowanie oraz
realizacje narracyjnego filmu, ktéry zostanie opublikowany na kanale YouTube. W ramach symulacji pracy w zespole produkcyjnym, trzech
uczestnikéw bedzie mogto jednoczesnie pracowac przy realizacji wideo, obejmujgc na zmiane nastepujace role:

- Narrator — osoba prezentujgca tre$é do kamery,
- Kierownik produkcji — odpowiedzialny za nadzorowanie poprawnosci hagrania przy pomocy monitora podglagdowego,
- Operator promptera — zarzadzajacy tekstem na ekranie promptera, wspierajac narratora w ptynnej prezentaciji.

Uwaga do harmonogramu: przerwy na lunch sg wliczone w czas trwania ustugi i zostaty ustalone na godzine 12:30 - 13:15 pierwszego dnia
oraz na godzine 12:00 - 12:45 drugiego dnia - uwzgledniono w harmonogramie.

Czesc¢ teoretyczna obejmuje 2,5 godziny zegarowe zajeé, natomiast cze$é praktyczna - 10,5 godziny. Pozostaty czas trwania ustugi to: 2
przerwy (w pierwszym oraz drugim dniu zaje¢) po 45 minut oraz 1,5 godziny przeznaczone na kwestie organizacyjne (m.in. przywitanie, pre-testy,
post-testy, pytania, podsumowanie zajec) i walidacje ustugi.

PROGRAM:

I DZIEN SZKOLENIA [cze$¢ teoretyczna: 1,5 godziny, cze$é praktyczna: 5,5 godziny, przerwa: 45 min, kwestie organizacyjne: 15 min] -
04.10.2025:

08:00 - 08:15 Przywitanie uczestnikow, oméwienie szkolenia, przeprowadzenie pre-testéw w celu oceny poczatkowego poziomu wiedzy
uczestnikéw.

08:15 - 09:30 MODUL I: Wprowadzenie do ekologicznego content marketingu.

e Omédwienie podstawowych pojec.
e Wprowadzenie do content marketingu na YouTube.
e Znaczenie ekologicznego podej$cia w produkcji wideo i strategii marketingowej.

09:30 - 11:00 MODUL II: Oméwienie sprzetu do nagrywania content marketingu na YouTube z uwzglednieniem zréwnowazonego
rozwoju.

¢ Omdéwienie narzedzi stuzacych do nagrywania materiatéw wideo.

e Podstawowe zasady nagrywania filméw.

¢ Oswietlenie, temperatura barwna i narzedzia oswietleniowe.

¢ Udzwiekowienie i narzedzia do rejestracji Sciezki audio.

e Charakterystyka korzystania z promptera.

e Zréwnowazona produkcja i energooszczednosé w tworzeniu filméw.

11:00 - 12:30 MODUL llI: Tworzenie profesjonalnych i ekologicznych filméw na YouTube.

¢ Planowanie tresci w sposéb minimalizujgcy wptyw na $rodowisko.

e Techniki tworzenia filmoéw, ktére zuzywajg mniej zasobéw energetycznych.
e Storytelling z ekologicznym przestaniem.

« Cwiczenia uczestnikéw: Tworzenie zréwnowazonego scenariusza filmu.



12:30 - 13:15 Przerwa.
13:15 - 14:30 MODUL IV: Techniczne aspekty produkcji wideo w kontekscie ograniczenia zuzycia zasobow.

¢ Przeglad energooszczednego sprzetu do nagrywania wideo.

e Ustawienia sprzetu, ktére minimalizujg zuzycie energii.

* Wykorzystanie naturalnego Swiatta i energooszczednych zrédet $wiatta.

 Cwiczenia uczestnikéw: Optymalizacja ustawien sprzetu z uwzglednieniem zasad zréwnowazonego rozwoju.

14:30 - 16:00 MODUL V: Praktyczne warsztaty ze zr6wnowazonego nagrywania filméw.

e Ustawienia tta oraz dobér odpowiedniego oswietlenia z mysla o zminimalizowaniu zuzycia energii elektryczne;j.

e Doboér odpowiednich ustawien kamery oraz mikrofonu.

¢ Praca ze statywem oraz stabilizatorem elektronicznym.

e Montaz oraz obstuga promptera

« Cwiczenia uczestnikéw: nagrywanie materiatu filmowego na podstawie scenariusza jako sposéb na zminimalizowanie zuzycia
zasobdéw.

Il DZIEN SZKOLENIA [cze$é teoretyczna: 1 godzina, cze$é praktyczna: 5 godzin, przerwa: 45 min, kwestie organizacyjne: 45 min,
walidacja - test: 30 min] - 05.10.2025:

08:00 - 08:15 Przywitanie uczestnikow, krétkie przypomnienie materiatu z poprzedniego dnia, sprawdzenie i rozwigzanie ewentualnych
trudnosci na aktualnym etapie szkolenia.

08:15 - 09:30 MODUL VI: Wprowadzenie do energooszczednego montazu wideo.

e Oméwienie podstawowych poje¢ oraz wptywu edycji wideo na srodowisko.
e Wybdr energooszczednego oprogramowania do montazu filméw.
e Podstawy montazu wideo przy minimalnym zuzyciu zasobdw.

09:30 - 11:00 MODUL VII: Montaz i postprodukcja z mysla o ekologii.

¢ Praktyki efektywnego importowania materiatéw wideo w sposéb minimalizujgcy obcigzenie sprzetu i zuzycie energii.

¢ Wprowadzenie do podstawowych narzedzi montazowych.

e Wykorzystanie przej$¢, efektéw i elementéw tekstowych.

« Cwiczenia uczestnikéw: Montaz nagranych materiatéw — optymalizacja proceséw montazowych pod katem ekologicznym.

11:00 - 12:00 MODUL VIli: Zaktadanie ekologicznego kanatu YouTube i udostepnianie pierwszych filmoéw.

¢ Wprowadzenie do platformy YouTube - wskazanie praktycznych rozwigzan ekologicznych dostepnych na platformie.
¢ Podstawowa konfiguracja konta w duchu zréwnowazonego rozwoju.

e Zarzadzanie treSciami wideo i optymalizacja plikéw przed publikacja.

 Cwiczenia uczestnikéw: Zaktadanie kanatu oraz udostepnienie nagranego filmu.

12:00 - 12:45 Przerwa.
12:45 - 13:45 MODUL IX: Zarzadzanie i promocja kanatu YouTube w perspektywie ekologiczne;j.

e Tworzenie zrbwnowazonej strategii content marketingowej na YouTube.

¢ Optymalizacja tresci wideo pod katem SEO z naciskiem na budowanie swiadomosci ekologicznej.
e Uzycie narzedzi analitycznych w promocji zréwnowazonych dziatan.

¢ Minimalizowanie $ladu weglowego kanatu YouTube.

¢ Sposoby budowania spotecznosci wokét ekologicznych tresci.

13:45 - 15:00 MODUL X: Rola ekologii w Public Relations i content marketingu.

¢ Prowadzenie kanatu YouTube jako dtugofalowa strategia content marketingu.

e Promowanie tresci ekologicznych oraz zwiekszanie $wiadomosci ekologiczne;j.

¢ Filmy o tematyce ekologicznej jako narzedzie budowania Public Relations.

¢ Podstawy tworzenia strategii content marketingowej opartej o zréwnowazony rozwo;.

15:00 - 15:30 Podsumowanie szkolenia, sesja pytan, przeprowadzenie post-testow.
15:30 - 16:00 Walidacja - test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie*.

*UWAGI DOTYCZACE WALIDACJI USLUGI:



Walidacja przeprowadzana jest w formie ZDALNEJ [forma zdalna dotyczy tylko i wytgcznie osoby walidujgcej - Uczestnicy wypetniajg test,
bedac stacjonarnie na sali szkoleniowej] i podzielona jest na 2 etapy:

¢ walidacje czesci praktycznej zaje¢ (polega na sprawdzeniu przez osobe walidujgcg nabywanych efektéw uczenia sie oraz zdefiniowanych w
karcie kryteriow weryfikacji w/w efektéw, dotyczacych umiejetnosci). Walidator posiada dostep do zaktadanych przez Uczestnikéw
szkolenia platform i zdalnie ocenia postep prac w trakcie trwania szkolenia (analiza dowodéw i deklaracji). Do materiatéw podlegajgcych
ocenie zostajg réwniez dotgczone scenariusz i nagrania ze szkolenia (analiza dowodoéw i deklaracji). Ta cze$¢ odbywa sie w godzinach
popotudniowych pierwszego dnia oraz w godzinach porannych drugiego dnia szkolenia;

¢ walidacje czesci teoretycznej (polega na sprawdzeniu efektéw uczenia sie dotyczacych wiedzy) - przeprowadzona na koniec zaje¢, w
formie testu wiedzy online, ktérego wynik generuje si¢ automatycznie.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 16

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L. L, . , . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Przywitanie
uczestnikow,
omoéwienie
szkolenia,
. Krzysztof
przeprowadzenie 04-10-2025 08:00 08:15 00:15
3 Szymak
pre-testow w
celu oceny
poczatkowego
poziomu wiedzy
uczestnikow.

MODUL I:

Wprowadzenie
do Krzysztof
. 04-10-2025 08:15 09:30 01:15
ekologicznego Szymak
content

marketingu.

MODUL II:

Omoéwienie

sprzetu do

nagrywania

content Krzysztof
marketingu na Szymak
YouTube, z

uwzglednieniem
zréwnowazonego

rozwoju.

04-10-2025 09:30 11:00 01:30

@31 MODUL Iii:

Tworzenie

profesjonalnych i Krzysztof
ekologicznych Szymak
filméw na

YouTube.

04-10-2025 11:00 12:30 01:30



Przedmiot / temat
L, Prowadzacy
zajec

Krzysztof
Szymak

Przerwa.

MODUL IV:
Techniczne
aspekty produkciji
wideo w
kontekscie
ograniczenia

Krzysztof
Szymak

zuzycia zasobow.

MODUL V:

Praktyczne

warsztaty ze Krzysztof
zréwnowazonego Szymak
nagrywania

filmoéw.

Przywitanie

uczestnikow,

krétkie

przypomnienie

materiatu z

poprzedniego Krzysztof
dnia, Szymak
sprawdzenie i

rozwigzanie

ewentualnych

trudnosci na

aktualnym etapie

szkolenia.

MODUL VI:
Wprowadzenie

do Krzysztof
energooszczedn Szymak
ego montazu

wideo.

MODUL

VII: Montaz i
postprodukcja z
perspektywy
ekologii.

Krzysztof
Szymak

MODUL

VIIl: Zaktadanie
ekologicznego
kanatu YouTube i
udostepnianie

Krzysztof
Szymak

pierwszych
filmoéw.

Data realizacji
zajeé

04-10-2025

04-10-2025

04-10-2025

05-10-2025

05-10-2025

05-10-2025

05-10-2025

Godzina
rozpoczecia

12:30

13:15

14:30

08:00

08:15

09:30

11:00

Godzina
zakonczenia

13:15

14:30

16:00

08:15

09:30

11:00

12:00

Liczba godzin

00:45

01:15

01:30

00:15

01:15

01:30

01:00



Przedmiot / temat
L, Prowadzacy
zajec

Krzysztof
Szymak

Przerwa.

MODUL

IX: Zarzadzanie i
promocja kanatu
YouTube w ujeciu
ekologicznym.

Krzysztof
Szymak

MODUL X:

Rola ekologii w

Public Relations i Krzysztof

Szymak
content

marketingu.

Podsumowanie

szkolenia, sesja Krzysztof
pytan, Szymak
przeprowadzenie

post-testow.

Walidacja

- test teoretyczny

z wynikiem -
generowanym
automatycznie*.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
05-10-2025 12:00
05-10-2025 12:45
05-10-2025 13:45
05-10-2025 15:00
05-10-2025 15:30

Cena

4944,00 PLN

4 944,00 PLN

309,00 PLN

309,00 PLN

Godzina
zakonczenia

12:45

13:45

15:00

15:30

16:00

Liczba godzin

00:45

01:00

01:15

00:30

00:30



1z1

o Krzysztof Szymak

‘ . Menedzer marketingu, ekspert w dziedzinie green marketingu oraz budowania relacji z klientami w
kontekscie zasady Pareto, twérca filméw, autor monografii naukowej pt. “Fotografia internetowa
nosnikiem wartosci moralnych i spotecznych”, wydanej w 2019 roku w Katowicach. Od tego samego
roku prowadzi szkolenia dla przedsiebiorstw oraz oséb indywidualnych, specjalizujgc sie w
tworzeniu energooszczednych stron internetowych w systemie WordPress.

Tworca marki Ecogames, zajmujacej sie produkcijag ekologicznych gier planszowych, stanowiacych
element strategii marketingowych firm. Wspiera firmy w budowaniu wizerunku odpowiedzialnych
spotecznie marek, promujgcych zréwnowazony rozwéj poprzez skuteczne wykorzystanie narzedzi
marketingowych do szerzenia $wiadomosci ekologicznej i zmiany nawykéw konsumenckich.

Doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat lub kwalifikacje nabyte nie wczesniegj niz 5
lat — przed datg wprowadzenia szczegdtowych danych dotyczacych oferowanej ustugi: m.in. WSB
Praktyczny marketing internetowy (2022), Google & SGH: Marketing internetowy (2023), ICAN
Business Advisor: Marketing strategiczny (2023), Google Analytics Certification (2024), Google Ads
Search Certification (2024), Google Ads Display Certification (2024), LH Wordpress (2024), Google &
SGH: Al (2025).

Posiada ponad 120 godzin doswiadczenia w prowadzeniu szkolen i konsultacji indywidualnych o
podobnej tematyce dla oséb dorostych w ostatnich 24 miesigcach wstecz od dnia rozpoczecia
szkolenia.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy Uczestnik otrzyma konspekt z materiatami w wersji drukowanej, ktory zdecydowanie utatwia prace podczas szkolenia, a takze
postuzy utrwaleniu wiadomosci po odbytym szkoleniu. Dla chetnych udostepniamy réwniez konspekt w wersji cyfrowej.

Informacje dodatkowe

Uprzejmie prosimy o zabranie ze sobg laptopa. W przypadku braku takiej mozliwosci, prosimy o kontakt z Dostawca - zapewnimy sprzet.

Ponadto, organizator zapewnia dostep do specjalistycznego sprzetu, ktéry umozliwi profesjonalne przeprowadzenie ¢wiczen i realizacje
nagrania na najwyzszym poziomie, m.in.:

- Kamera 1: Canon EOS 6D Mark Il

- Kamera 2: Canon EOS M50,

- Kamera 3: Canon EOSR

- Obiektyw 1: Canon EF 50mm,

- Obiektyw 2: Canon RF 50mm,

- Obiektyw 3: Canon EF 85mm,

- Obiektyw 4: Canon EF-M 22mm,

- Stabilizator elektroniczny,

- Prompter do wspierania prezentacji narracyjnych,

- Statywy oraz ztgcza montazowe dla kamery i promptera,



- Mikrofon,

- Monitor podgladowy,

- Oswietlenie studyjne: 2x softbox, lampa RGB 40W.

Po zakoriczonym szkoleniu Uczestnicy otrzymajg zaswiadczenia o uczestnictwie w ustudze szkoleniowej oraz imienny certyfikat.

Informacja o zwolnieniu z VAT: Dz.U. 2013 poz. 1722 (Rozporzadzenie Ministra Finansdw z dnia 20 grudnia 2013 r,, §3, ust. 1, pkt 14).

Adres

ul. Chetmonskiego 1
44-200 Rybnik
woj. $laskie

Sala szkoleniowa miesci sie na |l pietrze. Ogdlnodostepny parking przy budynku.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail maria.szymak@simply.edu.pl

Telefon (+48) 721 324 130

Maria Szymak



