Mozliwo$¢ dofinansowania

BrandCraft w Canvie — Kreowanie 5200,00 PLN brutto
ﬁ Profesjonalnego Wizerunku Marki w 5200,00 PLN  netto
Biznesie i Social Mediach - szkolenie 236,36 PLN brutto/h

w Numer ustugi 2025/08/01/188147/2918520

EDUVERO SPOLKA
Z OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS

CIA
dAhKkKkk 48/5 (D 9o

13 ocen 5 14.10.2025 do 15.10.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakornczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

© Olsztyn / stacjonarna
& Ustuga szkoleniowa

236,36 PLN netto/h

Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do oséb, ktére chcg tworzyé spdjny, estetyczny
i profesjonalny wizerunek swojej marki w mediach spotecznos$ciowych i
materiatach biznesowych, bez koniecznos$ci korzystania z ustug grafika.

W szczegdlnosci do:

¢ wiascicieli mikro, matych i $rednich firm, ktérzy chca samodzielnie
projektowac identyfikacje wizualng swojej marki,

e 0s6b prowadzacych jednoosobowg dziatalno$é gospodarczy i
freelanceréw budujgcych marke osobistg,

e tworcow internetowych, edukatoréw, treneréw i ekspertéw, ktérzy chea
zadbaé o spdjnos¢ wizualng swojej komunikacji,

e poczatkujgcych specjalistéw ds. marketingu i social mediéw, ktérzy
chca zdoby¢ praktyczne umiejetnosci tworzenia materiatow
graficznych,

¢ 0s6b odpowiedzialnych za komunikacje wizualng w organizacjach,
ktére chca tworzy¢ atrakcyjne grafiki promocyjne, prezentacje i tresci
do druku.

Uczestnicy nie muszg posiada¢ doswiadczenia graficznego — szkolenie
zaktada prace z intuicyjnym, dostepem do darmowego narzedzia Canva.

13-10-2025

stacjonarna



Liczba godzin ustugi 22

Certyfikat systemu zarzadzania jako$cig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest przygotowanie uczestnikow do samodzielnego projektowania spdjnych i estetycznych materiatéow
graficznych na potrzeby biznesu i komunikacji online, z wykorzystaniem narzedzia Canva.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

rozumie podstawowe pojecia zwigzane
z brandingiem, identyfikacjg wizualng i Test teoretyczny
systemem marki.

Omawia zasady kompozycji graficznej
oraz psychologie koloréw i typografii w Test teoretyczny
kontekscie budowania wizerunku marki.

Charakteryzuje formaty plikéw

graficznych, tryby kolorystyczne (RGB,
Postuguje sie wiedza z zakresu CMYK, Pantone) oraz techniki
brandingu przygotowania plikéw do druk

Test teoretyczny

Definiuje role spdjnej komunikacji
wizualnej w budowaniu

s . . Test teoretyczny
rozpoznawalnosci i zaufania do marki w

mediach tradycyjnych i cyfrowych

Rozumie znaczenie strategii wizualnej
w marketingu internetowym i
kampaniach reklamowych w social
media.

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Wykorzystuje branding w budowie
wtasnej marki

postuguje sie wiedza z zakresu obstugi
narzedzia Canva

Kryteria weryfikacji

projektuje spojny zestaw materiatéw
identyfikacyjnych (np. wizytéwka, baner,
grafika promocyjna) z uzyciem
wtasciwych koloréw, fontéw i
kompozycji.

Tworzy moodboardy i definiuje styl
wizualny marki dostosowany do grupy
docelowej i celow komunikacyjnych.

dostosowuje projekt graficzny do
réznych nosnikéw: druk, social media,
kampanie reklamowe.

Prawidtowo przygotowuje materiaty do
druku z uwzglednieniem wymagan
technicznych (m.in. spady, formaty,
rozdzielczosé).

planuje i wykonuje prostg kampanie
graficzng na potrzeby social media z
uwzglednieniem CTA i brandingowych
elementéw.

Definiuje elementy identyfikacji
wizualnej marki, takie jak logo, paleta
koloréw, typografia czy layouty

Omawia zasady projektowania
estetycznych materiatéw graficznych, w
tym podstawy kompozycji, kolorystyki i
hierarchii wizualnej w kontekscie
marketingu.

Wyjasnia réznice w zastosowaniu grafik
dla druku i Internetu, zna podstawowe
formaty plikéw (JPG, PNG, PDF, SVG) i
rozdzielczosci.

Opisuje zastosowanie Canvy jako
narzedzia do tworzenia materiatéw
firmowych, social mediéw, prezentac;ji i
contentu reklamowego.

Rozpoznaje skuteczne strategie
wizualnej komunikacji marki

omawia dobre praktyki w tworzeniu
animacji i krétkich materiatéw wideo

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach

symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Wykorzystuje narzedzie Canva

Buduije relacje zewnetrzne i wewnetrzne

Kryteria weryfikacji

Tworzy spéjne materiaty graficzne w
Canvie, uwzgledniajac kluczowe zasady
identyfikacji wizualnej (kolory, fonty,
uktad).

Projektuje logo, wizytéwki, prezentacje i
oferty, dostosowane do konkretnego
stylu marki i odbiorcow.

Tworzy tresci graficzne dopasowane do
formatéw social media (Instagram,
Facebook, LinkedIn, Stories), z
wykorzystaniem szablonéw i wiasnych
uktadow.

Personalizuje szablony Canvy zgodnie z
wtasng koncepcja wizerunkowa

Tworzy grafiki animowane oraz proste
wideo promocyjne, wykorzystujac
funkcje Canvy: przejscia, ruch, tekst
dynamiczny, muzyke i montaz.

Eksportuje materiaty graficzne do
réznych zastosowan (druk, PDF,
publikacje online) oraz organizowac¢
swoje projekty w przestrzeni roboczej
Canvy.

Rozumie znaczenie spéjnosci marki i
potrafi jg budowaé w zespole lub z
partnerami zewnetrznymi (np. grafik,
fotograf, agencja)

uzasadnia swoje decyzje projektowe i
wizualne w oparciu o strategie
komunikacyjng marki.

Wspotpracuje przy tworzeniu projektéw
wizerunkowych, otwarcie korzystajac z
informaciji zwrotnych i uwzgledniajac
potrzeby odbiorcy.

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenciji



Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Uczestnicy nauczg sie tworzy¢ identyfikacje wizualng marki, dobiera¢ kolory, fonty i uktady graficzne, a takze projektowac tresci do social
medidw, ofert, wizytowek czy prezentacji w sposéb zgodny z zasadami marketingu wizualnego. Szkolenie rozwija kompetencje cyfrowe i
umozliwia $wiadome budowanie profesjonalnego wizerunku marki bez koniecznosci korzystania z ustug grafika. Ponadto Uczestnicy
rozwijajg umiejetnos¢ planowania strategii wizerunkowej, projektowania kampanii graficznych oraz dostosowywania komunikatéw do
réznych kanatéw promocji — zaréwno tradycyjnych, jak i cyfrowych. Szkolenie wzmacnia kompetencje wizualne, kreatywno$¢ oraz
zdolnos¢ do budowania rozpoznawalnej i autentycznej marki.

Ustuga realizowana jest w godzinach dydaktycznych. Przerwy uwzgledniono w harmonogramie i zostaty wliczone w godziny szkolenia.
Dzierr 1 - Fundamenty identyfikacji wizualnej i projektowania w Canvie (10 godz. dydaktycznych)
Modut I: Wprowadzenie do identyfikacji wizualnej marki (teoria - 2 godz.)

e Czym jest identyfikacja wizualna i dlaczego jest kluczowa dla marki?
¢ Elementy identyfikacji wizualnej: logo, kolory, typografia, styl graficzny
¢ Przyktady spojnych i niespéjnych marek — analiza wizerunku

Modut II: Canva jako narzedzie budowania wizerunku (praktyka - 2 godz.)

e Tworzenie i zarzgdzanie kontem Canva (bezptatnym i Pro)
¢ Przeglad funkcji Canvy: szablony, grafiki, czcionki, wideo, animacje
e Praca z przestrzenig robocza i organizacja projektu

Modut Ill: Tworzenie estetycznego contentu graficznego (praktyka -2 godz.)

e Zasady kompozycji: siatki, marginesy, balans wizualny
e Teoria koloru i dobodr palety barw marki
e Dobor czcionek — hierarchia typograficzna i czytelno$é

Modut IV: Projektowanie materiatéw marki (praktyka - 2 godz.)

e Tworzenie logo w Canvie
¢ Projektowanie wizytowki, papieru firmowego, stopki mailowe;j
e Zasady przygotowania plikéw do druku i publikacji online

Modut V: Praktyczne éwiczenia i konsultacje indywidualne (praktyka - 2 godz.)

e Samodzielna praca nad elementami identyfikacji wizualnej marki
* Feedback od trenera i analiza projektéw

Dzienr 2 — Content marketing wizualny i promocja marki w social mediach (10 godz. dydaktycznych)
Modut VI: Canva w social mediach — tworzenie contentu wizualnego (praktyka - 2 godz.)

e Formatowanie grafik pod konkretne platformy: Instagram, Facebook, LinkedIn, Stories
¢ Praca z szablonami: jak je personalizowa¢ zgodnie z marka
e Tworzenie zestawdw brandowych i zestandaryzowanych grafik



Modut VII: Kampanie promocyjne i angazujace tresci (praktyka - 2 godz.)

e Tworzenie postéw informacyjnych, sprzedazowych i edukacyjnych
e Projektowanie reklam, zaproszen, grafik eventowych
¢ Tworzenie sekwencji wizualnej (np. seria postow lub karuzela)

Modut VIII: Wideo, animacje i reelsy w Canvie (praktyka - 2 godz.)

e Tworzenie animowanych grafik i video stories
e Wstawianie dzwiekdw, przejsc i efektéw
¢ Przygotowanie prostego wideo promujgcego marke

Modut IX: Canva do prezentacji i ofert (praktyka - 2 godz.)

e Tworzenie estetycznych prezentacji zgodnych z brandingiem
e Oferty dla klientéw — spdjnos¢ wizualna i przejrzystos$é tresci
e Eksport i prezentowanie w Canvie

Modut X: Praktyczne projektowanie + podsumowanie (praktyka - 2 godz.)

e Tworzenie mini-kampanii graficznej dla wtasnej marki
¢ Feedback od trenera i analiza spojnosci wizualnej
¢ Konsultacje koncowe i oméwienie dalszego rozwoju umiejetnosci

walidacja (30min)

Dla lepszego przyswojenia programu szkoler Uczestnicy otrzymajg materiaty dydaktyczne oraz przeprowadzony zostanie test
sprawdzajacy wiedze przed i po szkoleniu, ktérego ukoriczenie pozwoli Uczestnikom uzupetnienie i uporzadkowanie dotychczasowe;j
wiedzy.

Ustuga prowadzona jest w formie ¢wiczen, zaje¢ praktycznych, wyktadu oraz dyskusji z uczestnikami szkolenia.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 13

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L ., . , . Liczba godzin
zajec zajec rozpoczecia zakonczenia

Modut I:

Wprowadzenie Agnieszka
do identyfikacji Tanska
wizualnej marki

14-10-2025 09:00 10:30 01:30

BE3B) Modut Ii:

Canva jako Agnieszka
narzedzie 9 14-10-2025 10:30 12:00 01:30

Tanska
budowania

wizerunku

€D Modut Il

Tworzenie Aanieszk
estetycznego ghleszxa 14-10-2025 12:00 13:30 01:30

Tanska
contentu
graficznego

Agnieszka

przerwa i 14-10-2025 13:30 14:00 00:30
Tanska



Przedmiot / temat
zajec

Modut IV:

Projektowanie
materiatéw marki

Modut V:

Praktyczne
éwiczenia i
konsultacje
indywidualne

Modut VI:

Canva w social
mediach -
tworzenie
contentu
wizualnego

Modut VII:

Kampanie
promocyjne i
angazujace tresci

Modut VIII:
Wideo, animacje i
reelsy w Canvie

LFAkY przerwa

Modut IX:

Canva do
prezentac;ji i ofert

Modut X:

Praktyczne
projektowanie +
podsumowanie

Walidacja

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Prowadzacy

Agnieszka
Tanska

Agnieszka
Tanska

Agnieszka
Tanska

Agnieszka
Tanska

Agnieszka
Tanska

Agnieszka
Tanska

Agnieszka
Tanska

Agnieszka
Tanska

Data realizacji
zajeé

Godzina
rozpoczecia

14-10-2025 14:00
14-10-2025 15:30
15-10-2025 09:00
15-10-2025 10:30
15-10-2025 12:00
15-10-2025 13:30
15-10-2025 14:00
15-10-2025 15:30
15-10-2025 17:00

Cena

5200,00 PLN

Godzina
zakonczenia

15:30

17:00

10:30

12:00

13:30

14:00

15:30

17:00

17:30

Liczba godzin

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30

00:30

01:30

01:30

00:30



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5200,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 236,36 PLN
Koszt osobogodziny netto 236,36 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
—

1z1

Agnieszka Tanska

Ekspertka wizerunku i projektowania graficznego

Z ponad 18-letnim do$wiadczeniem w branzy graficznej Agnieszka Tariska to specjalistka od
kreowania wizerunku marek. Jako wtascicielka 2kropek Studio, tgczy kreatywnos¢ z precyzyjna
strategia, pomagajac firmom wyréznic sie na rynku i budowac silne, spéjne identyfikacje wizualne.
Specjalizuje sie w projektowaniu logotypéw, brandingach, publikacjach wielostronicowych oraz
kampaniach reklamowych. Tworzy spojne i przemyslane grafiki, ktére nie tylko zachwycajg estetyka,
ale przede wszystkim skutecznie komunikujg wartosci marki.

Pracowata zaréwno z matymi firmami, jak i duzymi korporacjami, zdobywajac zaufanie klientow z
réznych branz.

Jako trenerka i wyktadowczyni, prowadzi szkolenia z zakresu grafiki komputerowej oraz budowania
wizerunku firmy. W swoich warsztatach taczy praktyczng wiedze z inspirujgcymi przyktadami, uczac,
jak $wiadomie budowac¢ marke i skutecznie komunikowac sie wizualnie.

Jej podejscie opiera sie na wnikliwej obserwacji i umiejetnosci stuchania klienta — bo dobry projekt
zaczyna sie od zrozumienia historii, wartosci i charakteru marki. Z pasja dzieli sie swojg wiedza,
pomagajac uczestnikom szkolen odkry¢ moc dobrze zaprojektowanego

wizerunku.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty w postaci prezentaciji i skryptu zostang udostepnione uczestnikom podczas ustugi oraz po jej realizaciji.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem skorzystania z ustugi jest bezposredni zapis na ustuge za posrednictwem Bazy Ustug Rozwojowych oraz

wypetnienie ankiety oceniajgcej ustuge rozwojowa.

Informacje dodatkowe

Ustuga jest zwolniona z podatku VAT w przypadkuy, kiedy dofinansowanie wynosi co najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto
doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%. Podstawa: §3 ust. 1 pkt. 14 rozporzgdzenia Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w
sprawie zwolnien od podatku od towardéw i ustug oraz szczegétowych warunkéw stosowania tych zwolnier (Dz.U. z 2018 ., poz. 701).



Ustuga rozwojowa nie jest Swiadczona przez podmiot petnigcy funkcje Operatora lub Partnera Operatora w danym projekcie PSF lub w
ktérymkolwiek Regionalnym Programie lub FERS albo przez podmiot powigzany z Operatorem lub Partnerem kapitatowo lub osobowo.

Cena ustugi nie obejmuje kosztéw niezwigzanych bezposrednio z ustuga rozwojowa, w szczegélnosci kosztow srodkdw trwatych
przekazywanych Uczestnikom/-czkom projektu, kosztéw dojazdu i zakwaterowania

Adres

ul. Bartosza Gtowackiego 14
10-001 Olsztyn

woj. warminsko-mazurskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi

Kontakt

O Leszek Sliwinski
ﬁ E-mail szkolenia@eduvero.pl

Telefon (+48) 725 325 323



