Mozliwo$¢ dofinansowania

Pozyskiwanie klientéw poprzez Social 1 440,00 PLN brutto
@ Media - Kreatywne Projekty w Canvie oraz 1440,00 PLN netto
Podstawy MetaAds 90,00 PLN brutto/h

TRAINING
GROUP Numer ustugi 2025/07/30/162229/2911790

TRAINING GROUP
Sp.zo.0.

WIWW W 45/5 (@ 16h

117 ocen B 27.08.2025 do 28.08.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

& Ustuga szkoleniowa

90,00 PLN netto/h

© zdalna w czasie rzeczywistym

Biznes / Marketing

Szkolenie przeznaczone jest dla wtascicieli matych firm, freelanceréw,
0s6b prowadzacych jednoosobowe dziatalnos$ci gospodarcze,
pracownikéw dziatéw marketingu oraz wszystkich zainteresowanych
promocjg swoich produktow lub ustug w sposéb kreatywny, skuteczny i
zgodny z ideg zréwnowazonego rozwoju.

Ustuga rowniez adresowana dla uczestnikow projektu Matopolskie Bony

wn

rozwojowe Plus" i "Matopolski Pociag do Kariery” .

Ustuga adresowana rowniez dla Uczestnikow Projektu "Kierunek —
Rozwdj".

10

26-08-2025

zdalna w czasie rzeczywistym

16

Certyfikat ICVC - SURE (Standard Ustug Rozwojowych w Edukacji): Norma
zarzadzania jakos$cig w zakresie $wiadczenia ustug rozwojowych



Uczestnicy szkolenia zdobedga praktyczne umiejetnosci prowadzenia dziatan marketingowych w social mediach
(Facebook, Instagram, LinkedIn) z wykorzystaniem Meta Ads i narzedzi graficznych Canva. Nauczg sie samodzielnie
planowa¢ kampanie reklamowe, tworzy¢ tresci wspierajgce marke oraz projektowaé materiaty graficzne dostosowane do

celéw biznesowych i eko-komunikacyjnych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Opracowuje strategie obecnosci marki
w social mediach.

Tworzy tresci promocyjne z
wykorzystaniem narzedzi Al.

Projektuje materiaty graficzne w Canvie
z mys$la o publikacji cyfrowe;j.

Planuje kampanie reklamowa na
platformie Meta.

Okresla parametry reklamy
dostosowane do grupy docelowe;j.

Analizuje wyniki kampanii reklamowej z
wykorzystaniem Menedzera Reklam.

Planuje publikacje tresci zgodnie z
celami komunikacyjnymi firmy.

Stosuje zasady spdjnej identyfikaciji
wizualnej marki.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Przedstawia spojny plan dziatan
marketingowych z okresleniem celéw,
grupy docelowej i kanatéw komunikacji.

Prezentuje wygenerowane posty, hasta
lub opisy wpisujace sie w profil marki i
komunikacje eko.

Prezentuje projekty graficzne stworzone
w programie Canva.

Prezentuje plan kampanii dla wybranej
platformy (Facebook/Instagram),
uwzgledniajac cel, grupe odbiorcéw i
budzet.

Pokazuje dobrane parametry
targetowania i uzasadnia ich wybér.

Interpretuje podstawowe wskazniki
(CTR, zasieg, konwersje) i proponuje
dziatania optymalizacyjne.

Przedstawia przyktadowy harmonogram
postéw z opisem ich funkcji
marketingowe;j.

Tworzy projekt graficzny zgodny z
brandingiem i przekazem marki.

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?

TAK



Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Dzien 1: Strategia, Tresci i Narzedzia Al

1. Wprowadzenie do szkolenia

— Zebranie oczekiwan

- Krétka integracja, cel i plan

2.Social Media w biznesie: przeglad i ekosystem platform

- Facebook, Instagram, LinkedIn

- Jak media spotecznosciowe wspierajg dziatania eko i budowanie marki
3.Prowadzenie profilu marki: dobre praktyki

- Co, jak i kiedy publikowac?

— Ton komunikaciji, storytelling i regularnosé

4.Tworzenie strategii obecnosci w social mediach

- Opracowanie zatozen strategii dla wybranej marki (z naciskiem na eko-komunikacje)
5.Al w marketingu: nowe narzedzia — nowe mozliwosci

- Generowanie tresci, obrazu, automatyzacja

- Ekologiczny aspekt automatyzacji

6.Tworzenie angazujacych tresci dla eko-firm z uzyciem Al

Dzien 2: Canva i Meta Ads w Praktyce

1.Canva jako narzedzie do projektowania cyfrowego

- Zasady projektowania, ekologia a digitalizacja

- Tworzenie spéjnych materiatéw wizualnych
2.Projektowanie grafik do social media (eko-edition)

- Praca wtasna: formaty, kolory, eko-przekaz

3.Meta Ads: Wprowadzenie do systemu reklamowego
- Jak dziata Menedzer reklam

— Réznica miedzy postem sponsorowanym a kampania
4.Warsztat: Budowa kampanii krok po kroku

— Okreslenie celu, grupy odbiorcéw, budzetu i kreacji



5.Analiza i optymalizacja kampanii reklamowej

- Jak czyta¢ statystyki, ROAS, CTR i inne wskazniki

- Ekologiczna perspektywa optymalizaciji

6. Feedback, zakonczenie szkolenia

Walidacja przeprowadzana jest w postaci obserwacji w warunkach rzeczywistych.

Szkolenie podzielone jest na czes$¢ praktyczng i teoretyczna.

Szkolenie trwa 16 godzin dydaktycznych (45 minut) = 12 godzin zegarowych

Przerwy nie wliczaja sie do czasu trwania szkolenia.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 12

Przedmiot / temat

P d
zajet rowadzacy

Wprowadzenie
do szkolenia;
Social Media w
biznesie /
rozmowa na
Zywo

Julia Nowaczek

Julia Nowaczek

Przerwa

Prowadzenie
profilu marki;
Tworzenie
strategii
obecnosci w
social mediach /
rozmowa na
Zywo,

Julia Nowaczek

wspotdzielenie
ekranu

Julia Nowaczek

Przerwa

@m v

marketingu /
czat, rozmowa na
Zywo

Julia Nowaczek

Data realizaciji
zajec

27-08-2025

27-08-2025

27-08-2025

27-08-2025

27-08-2025

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

10:45

12:15

12:30

Godzina
zakonczenia

10:30

10:45

12:15

12:30

14:00

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

00:15

01:30



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

Tworzenie

angazujacych
tresci / rozmowa
na zywo,
wspétdzielenie
ekranu

Julia Nowaczek

Canva jako

narzedzie do

projektowania

cyfrowego / Julia Nowaczek
wspoétdzielenie

ekranu, rozmowa

na zywo

Przerwa Julia Nowaczek

Projektowanie

grafik do social Julia Nowaczek
media / rozmowa

na zywo

Przerwa Julia Nowaczek

Budowa

kampanii krok po
kroku / rozmowa
na zywo,
wspotdzielenie
ekranu

Julia Nowaczek

Walidacja -

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
27-08-2025 14:00
28-08-2025 09:00
28-08-2025 10:30
28-08-2025 10:45
28-08-2025 12:30
28-08-2025 12:30
28-08-2025 15:15

Cena

1440,00 PLN

1440,00 PLN

90,00 PLN

90,00 PLN

Godzina
zakonczenia

15:30

10:30

10:45

12:15

12:45

15:15

15:30

Liczba godzin

01:30

01:30

00:15

01:30

00:15

02:45

00:15



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Julia Nowaczek

‘ ' Specjalistka w zakresie mediow spotecznosciowych i komunikacji wizualnej z doswiadczeniem
zawodowym zdobywanym od 2019 roku w pracy w biurze oraz placéwkach edukacyjnych. Posiada
ponad 3-letnie, aktualne doswiadczenie w zarzadzaniu mediami spoteczno$ciowymi (w tym
prowadzeniu dziatan na Instagramie i TikToku), projektowaniu graficznym oraz tworzeniu tresci
marketingowych. Od 2022 roku aktywnie wspiera firmy i instytucje w budowaniu obecnosci online -
samodzielnie zaktadata i prowadzita profile spotecznos$ciowe, osiggajgc mierzalne wzrosty
zasiegOw i zaangazowania. Prowadzi szkolenia i warsztaty z zakresu marketingu internetowego i
social mediéw dla réznych grup docelowych na terenie catego kraju. Jej kompetencje trenerskie
potwierdza praktyczne doswiadczenie zdobyte w ciggu ostatnich 5 lat. Dzieki aktualnym
kwalifikacjom oraz znajomosci najnowszych trendéw i narzedzi cyfrowych, gwarantuje realizacje
ustug na wysokim poziomie.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik otrzyma materiaty w wers;ji elektronicznej.

Warunki uczestnictwa

Szkolenie realizowane bedzie za posrednictwem aplikacji Microsoft Teams. Uczestnicy otrzymajg link do spotkania od Organizatora szkolenia.
Obowigzkiem uczestnika jest zapewnienie ponizszych warunkéw technicznych:

e Komputer z mikrofonem, dostepem do Internetu
e Zalecany- dodatkowy monitor

Warunki techniczne

Szkolenie zostanie przeprowadzone za pomoca platformy TEAMS.
Wymagania techniczne:

e Komputer / laptop ze statym dostepem do Internetu (Szybkos¢ pobierania/przesytania: minimalna 2 Mb/s / 128 kb/s; zalecana 4 Mb/s / 512
kb/s

¢ przegladarka internetowa — zalecane: Google Chrome, Mozilla Firefox, Microsoft Edge

» stuchawki lub dobrej jakosci gtosniki

* mikrofon

Kontakt

Eliza Romanska



o E-mail factory.szkolenia@gmail.com
ﬁ Telefon (+48) 735040 262



