Mozliwo$¢ dofinansowania

Marketing internetowy i sprzedaz w erze Al 3 245,00 PLN brutto
M - szkolenie 324500 PLN netto
Numer ustugi 2025/07/28/25838/2907522 180,28 PLN brutto/h
CENTRUM 180,28 PLN netto/h
MENTORIS

Centrum "Mentoris"
Mateusz Prucnal

© zdalna w czasie rzeczywistym

& Ustuga szkoleniowa

W 4975 © 18h
2324 oceny B 25.09.2025 do 26.09.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Osoby zajmujgce sie sprzedazg, marketingiem, tworzeniem kampanii
Grupa docelowa ustugi reklamowych oraz wtasciciele matych i $rednich firm, ktérzy chca
efektywnie wykorzystywac¢ narzedzia Al.

Minimalna liczba uczestnikéw 5

Maksymalna liczba uczestnikow 16

Data zakonczenia rekrutacji 24-09-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 18

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga szkoleniowa ,Marketing internetowy i sprzedaz w erze Al” przygotowuje do skutecznego planowania i
realizowania dziatarn marketingowych z wykorzystaniem narzedzi Al. Uczestnik nabedzie umiejetnosci tworzenia buyer
person, personalizacji przekazu, projektowania ofert sprzedazowych, planowania kampanii reklamowych oraz
optymalizaciji ich skutecznosci z wykorzystaniem A/B testow.”

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie

Uczestnik wyjasnia, czym jest buyer
persona i jak wptywa na skutecznosé
oferty marketingowej

Uczestnik rozréznia narzedzia
reklamowe Facebook Ads i Google Ads
oraz ich podstawowe funkcje oferte do
rynku

Uczestnik wyjasnia zasady dziatania
A/B testow w kampaniach reklamowych

Uczestnik tworzy propozycje wartosci
produktu/ustugi dopasowang do grupy
docelowej

Uczestnik generuje oferte sprzedazowa
przy wsparciu narzedzi Al (np.
ChatGPT)

Uczestnik charakteryzuje cechy
produktu lub ustugi, ktére spetniaja
potrzeby klientéw i wyrézniaja sie na
rynku.

Kryteria weryfikacji

Identyfikuje kluczowe elementy buyer
persony

Wskazuje korzysci z personalizaciji
przekazu marketingowego opartego na
profilach buyer persony

Wybiera odpowiednie funkcje
charakterystyczne dla platformy
Facebook Ads i Google Ads sposréd
przedstawionych opcji

Identyfikuje réznice w modelach
targetowania i rozliczer miedzy
platformami Facebook Ads i Google
Ads

Wskazuje elementy struktury testu A/B

Wybiera wtasciwe zmienne do
testowania w kampaniach reklamowych

Identyfikuje elementy propozycji
wartosci odpowiednie dla okreslonej
buyer persona

Wskazuje mozliwosci wykorzystania
narzedzi Al (ChatGPT, inne) w procesie
generowania oferty sprzedazowej

Wskazuje zastosowane elementy
struktury perswazyjnej w ofercie
sprzedazowej (nagtéwek, korzysé,
wezwanie do dziatania/CTA)

Identyfikuje mozliwos$ci wykorzystania
narzedzi Al w procesie tworzenia i
optymalizaciji tresci oferty
sprzedazowe;j

Wybiera cechy produktu/ustugi istotne z
perspektywy potrzeb klienta oraz
elementy przewagi konkurencyjne;j.

Identyfikuje segmenty rynku
docelowego i wskazuje kluczowe
réznice miedzy konkurencyjnymi
ofertami

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Identyfikuje gtéwne segmenty rynku
docelowego na podstawie kryteriow

R Test teoretyczny
demograficznych, behawioralnych lub

Uczestnik analizuje konkurencje oraz potrzeb klientow

dokonuje segmentacji rynku w celu

lepszego dopasowania oferty. Wskazuje kluczowe réznice miedzy

konkurencyjnymi ofertami pod
wzgledem cech produktu, strategii
cenowej i komunikacji marketingowej

Test teoretyczny

Wybiera odpowiednie metody

identyfikacji grupy docelowej sposrod

dostepnych technik badawczych Test teoretyczny
(ankiety, analityka, badania rynku, social

listening)

Uczestnik wskazuje metody
identyfikacji grupy docelowej i tworzy
buyer person z wykorzystaniem

narzedzi Al. Identyfikuje funkcjonalnosci narzedzi Al

przydatne w procesie tworzenia buyer
persona (ChatGPT, segmentatory online,
narzedzia analityczne)

Test teoretyczny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Liczba godzin ustugi jest liczona wg godzin dydaktycznych (1 godzina dydaktyczna = 45 minut zegarowych) - tagcznie 18 godzin
dydaktycznych, w tym zajecia teoretyczne: 13 godz., zajecia praktyczne: 5 godz. Przerwy nie sg wliczane w czas trwania ustugi.

Modut 1: Jak budowa¢ oferty, ktére sprzedajg?

Czas trwania: 9 h dydaktycznych



Teoria: 5,5 h | Praktyka: 3,5 h
¢ Projektowanie produktu/ustugi spetniajacej potrzeby klientow
Teoria—1h
Metody: wyktad interaktywny, analiza przyktadéw
¢ Analiza konkurenc;ji i segmentacja rynku
Teoria=1h
Metody: prezentacja, dyskusja moderowana
 ldentyfikacja grupy docelowej i tworzenie buyer person z uzyciem Al
Teoria—1h
Praktyka - 1 h
Metody: wyktad, éwiczenia z narzedziem Al
¢ Definiowanie propozycji wartosci i strategia komunikacji oferty
Teoria—1h
Praktyka —= 1 h
Metody: ¢wiczenia indywidualne, case study
¢ Generowanie oferty handlowej z wykorzystaniem Al
Teoria=1h
Praktyka = 1 h
Metody: warsztat, éwiczenia z ChatGPT i innych narzedzi Al
¢ Strategie cenowe i optymalizacja oferty
Teoria-0,5h
Praktyka —= 0,5 h
Metody: analiza przypadkéw, dyskusja grupowa

Modut 2: Kampanie reklamowe krok po kroku

Czas trwania: 8 h dydaktycznych

Teoria: 6,5 h | Praktyka: 1,5 h

¢ Narzedzia cyfrowe do promog;ji (strony, media spotecznosciowe, sklepy online)
Teoria—2h
Metody: wyktad, prezentacja przyktadéw

¢ Facebook Ads i Google Ads — podstawy i zastosowanie
Teoria—-2h
Metody: wyktad z pokazem narzedzi

¢ Tworzenie i optymalizacja kampanii reklamowych
Teoria—1h
Praktyka = 1 h

Metody: ¢wiczenia grupowe, mini-projekt



¢ Wykorzystanie Al do automatyzacji kampanii i copywritingu
Teoria-0,5h
Praktyka = 0,5 h
Metody: praca w parach, testowanie narzedzi Al
¢ Monitorowanie i testowanie wersji reklam (A/B testing)
Teoria=1h
Metody: studium przypadku, analiza danych
Modut 3: Walidacja efektéw uczenia sie
Czas trwania: 1 h dydaktyczna
Teoria: 1 h | Praktyka: 0 h
Test wiedzy koricowej — walidacja efektéw uczenia sig

Metoda: test teoretyczny jednokrotnego wyboru online

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 17

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina
i Prowadzacy L .
zajeé zajeé rozpoczecia

Projektowanie

produktu/ustugi

spetniajacej

potrzeby Marcin
klientéw i Analiza Kordowski
konkurencji i

segmentacja

rynku - rozmowa

na zywo

25-09-2025 08:00

Marcin
Przerwa . 25-09-2025 09:30
Kordowski

Identyfikacja
rupy docelowej i
grupy R well Marcin
tworzenie buyer . 25-09-2025 09:40
s Kordowski
person z uzyciem
Al - rozmowa na
Zywo

Marcin

/ P 25-09-202 11:1
rzerwa Kordowski 5-09-2025 0

Godzina
zakonczenia

09:30

09:40

11:10

11:20

Liczba godzin

01:30

00:10

01:30

00:10



Przedmiot / temat
zajec

Definiowanie
propozycji
wartosci -
rozmowa na
Zywo

Przerwa

Generowanie
oferty handlowej
z
wykorzystaniem
narzedzi Al -
éwiczenia

Strategie

cenowe -
éwiczenia

Narzedzia

cyfrowe do
promocji -
rozmowa na
Zywo

Przerwa

Zasady

korzystania z
Facebook (Meta)
Ads i Google Ads
- rozmowa na
Zywo

IPFEVA Przerwa

Tworzenie
i optymalizacja
kampanii
reklamowych -
rozmowa na
Zywo

Przerwa

Prowadzacy

Marcin
Kordowski

Marcin
Kordowski

Marcin
Kordowski

Marcin
Kordowski

Marcin
Kordowski

Marcin
Kordowski

Marcin
Kordowski

Marcin
Kordowski

Marcin
Kordowski

Marcin
Kordowski

Data realizacji

zajeé

25-09-2025

25-09-2025

25-09-2025

25-09-2025

26-09-2025

26-09-2025

26-09-2025

26-09-2025

26-09-2025

26-09-2025

Godzina
rozpoczecia

11:20

12:50

13:15

14:45

08:00

09:30

09:40

11:10

11:20

12:50

Godzina
zakonczenia

12:50

13:15

14:45

15:30

09:30

09:40

11:10

11:20

12:50

13:15

Liczba godzin

01:30

00:25

01:30

00:45

01:30

00:10

01:30

00:10

01:30

00:25



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

Wykorzystanie Al

do zwigkszania Marcin
efektywnosci Kordowski
kampanii -

éwiczenia

Monitorowanie i Marcin
testowanie wers;ji Kordowski
reklam

Marcin
Kordowski

Walidacja

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

Data realizacji
zajeé

Godzina
rozpoczecia

26-09-2025 13:15
26-09-2025 14:00
26-09-2025 14:45

Cena

3245,00 PLN

3 245,00 PLN

180,28 PLN

180,28 PLN

O Marcin Kordowski

Godzina
zakonczenia

14:00

14:45

15:30

Liczba godzin

00:45

00:45

00:45

‘ ' Marcin Kordowski to doswiadczony ekspert w dziedzinie SEO, SEM, SXO i strategii digital
marketingu, Marketing Automation, Content Marketing, Optymalizacja konwersji Doradztwo dla e-
commerce i B2B z ponad 20-letnim stazem w branzy.
Jest zatozycielem i CEO Kordowski Digital od 20 lat — firmy doradczej, ktéra wspiera firmy w

skalowaniu biznesu online poprzez efektywne dziatania SEO, integracje CRM, content marketing oraz

optymalizacje konwersji w ponad 26 krajach Swiata. Jest wyktadowcg w Warsaw University of
Technology Business School w latach 2019-2025, obszar budowania $ciezek klienta, CRM,
Marketing Automation oraz wyktadowcag w Faculty of Management, Warsaw University of
Technology w latach 2021-2025 obszar budowania Sciezek klienta, Digital Marketing, Marketing



Miedzynarodowy, E-business, E-commerce.

Przeprowadzit wiele szkolen wewnetrznych w ostatnich 5 latach dla takich marek jak Lidl, Canal+ i
wielu innych. Réwniez dla matych i $rednich firm i start up. Jest autorem ksigzki , Twoja firma
widoczna w Internecie” (wyd. Poltext), obszary specjalizaciji: Strategiczne SEO SEM & Google Ads
CRM i i Marketing Automation Content Marketing Optymalizacja konwersji Doradztwo dla e-
commerce i B2B.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik szkolenia otrzyma od organizatora materiaty szkoleniowo - dydaktyczne w formie elektronicznej.

Warunki uczestnictwa

W przypadku szkolen dofinansowanych warunkiem uczestnictwa jest stworzenie przez uczestnika szkolenia konta w Bazie Ustug
Rozwojowych oraz wywigzanie sie z warunkéw, ktére sg przedstawione przez konkretnego Operatora, do ktérego przekazywane sa
dokumenty o dofinansowanie do danej ustugi rozwojowe;.

Przedsigbiorca jest zobowigzany do zatozenia konta uczestnika instytucjonalnego w BUR. Pracownik przewidziany do udziatu w Projekcie
jest zobowigzany do zatozenia konta uczestnika indywidualnego w BUR, na stronie www.uslugirozwojowe.parp.gov.pl oraz przypisania sie
do profilu instytucjonalnego przedsiebiorcy. Przedsiebiorcy powinni spetniaé warunki przedstawione przez danego Operatora, do ktérego
zostaty ztozone dokumenty o dofinansowanie do ustugi rozwojowe;j.

Uczestnik otrzyma stosowne zaswiadczenie lub certyfikat po zakoriczeniu ustugi, pod warunkiem spetnienia kryterium obecnosci na
minimum 80% zajec¢. Obecnosc¢ bedzie odnotowywana na listach obecnosci prowadzonych kazdego dnia szkolenia

Informacje dodatkowe

¢ 1 godzina szkoleniowa = 45 minut

e Przerwy nie wliczaja sie w czas ustugi

¢ 13 godzin teoretycznych, 5 godzin praktycznych zajeé

e Szkolenie prowadzone jest na platformie MS Teams.

e W przypadku uczestniczenia w ustudze osoby z niepetnosprawnoscia ustuga zostanie dostosowana do jej potrzeb.

Zwolnienie z VAT Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. ze zmianami w sprawie zwolnier od podatku od towaréw i
ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnier oraz warunkéw stosowania tych zwolnien (par.3 ust.1 pkt.14)

Warunki techniczne

Wymaganie sprzetowe:

komputer wyposazony w kamere, mikrofon i gtosnik z aktualnym systemem operacyjnym (Windows, macOS lub Linux) i co najmniej 2 GB
pamieci RAM

Parametry tagcza sieciowego:
szybko$¢ pobierania i wysytania co najmniej 5Mb/s.
Minimalne parametry potrzebne do obstugi komunikatora dla:

a) Systemu Windows 10 w wersji 1507 lub nowszej Systemu Windows 8 Systemu Windows 7 Systemu Windows 32 (obstugiwane s3
wersje 64- i 64-bitowe) 1. Procesor Co najmniej 1 GHz 2. Pamie¢ RAM Co najmniej 512 MB 3. Dodatkowe oprogramowanie DirectX w
wersji 9.0 lub nowszej



b) komputery Mac system Mac OS X 10.10 lub nowszego 1. Procesor co najmniej Intel 1 GHz (Core 2 Duo) 2. Pamie¢ RAM Co najmniej 1
GB 3. Dodatkowe oprogramowanie Najnowsza wersja programu QuickTime tagcze inernetowe: min download: 768 Mb/s, min upload: 384
Mb/s (APMG Int. zaleca korzystanie z tacza statego).

Niezbedne oprogramowanie umozliwiajgce Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatéw (czytnik plikéw pdf oraz doc).

Szkolenie prowadzone bedzie na platformie Microsoft Teams. Uczestnicy powinni mie¢ zainstalowang najnowsza wersje aplikacji Teams
(dostepna na systemy Windows, macOS oraz Linux).

Kontakt

O Karolina Goral-Gasior

ﬁ E-mail karolina.goral.gasior@gmail.com

Telefon (+48) 576 660 150



