Mozliwo$¢ dofinansowania

Kurs brandingowy - DNA, social media oraz 10 000,00 PLN brutto
komunikacja marki oraz budowanie 10 000,00 PLN netto
M dtugofalowego planu strategicznego z 232,56 PLN brutto/h
wykorzystaniem kompetencji miekkich 232,56 PLN netto/h
Numer ustugi 2025/07/28/156746/2906472
BEAUTY TALENT
ACADEMY SPOLKA

Z OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS

clA & Ustuga szkoleniowa
W 4575 (© 43h

21 ocen B 22.09.2025 do 26.09.2025

© Wroctaw / stacjonarna

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie jest polecane przede wszystkim dla:

e Przedsiebiorcéw i wtascicieli matych oraz srednich firm
Grupa docelowa ustugi ¢ Freelancerow i specjalistow, rozwijajgcych marke osobistg

¢ Brand manageréw, marketingowcow i PR-owcéw

¢ Osob w procesie rebrandingu lub zaktadania nowego biznesu

e Lideréw i menedzeréw

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 4

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 43

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR )
(MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest kompleksowe wsparcie uczestnikéw w budowie spdjnej i autentycznej marki poprzez analize
punktow styku z klientem, trendy rynkowe, opracowanie DNA marki, strategii dziatania oraz rozwéj kompetenciji



liderskich i kreatywnych. Efektem bedzie gotowa koncepcja marki wraz z planem wdrozenia i narzedziami
komunikacyjnymi online.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Wyjasnia znaczenie USP, misji, wizji,

- Test teoretyczny
wartosci

Uczestnik - zna proces budowania
strategii marki . . .

. Uczestnik wskazuje elementy strategii
- zna kluczowe elementy DNA marki marki Test teoretyczny

i.
- zna podstawy komunikacji
strategicznej i digital brandingu
Omawia kanaty komunikacji i ich

Test teoretyczn
funkcje yezny

Potrafi przeprowadzi¢ analize marki i Obserwacja w warunkach

Wykorzystuje model Canvas lub Lean
rynku. symulowanych
Potrafi zdefiniowaé DNA marki i

zaprojektowac strategie. Potrafi

& ikacii i Obserwacja w warunkach
przygotowac plan komunikacii marki Projektuje zmiany w kanatach digital )
(online/offline) symulowanych

Prezentuje propozycje w sposéb Obserwacja w warunkach

Efektywnie pracuje w grupie nad

zadaniami strategicznymi. Rozwija klarowny i inspirujacy. symulowanych
kompetencje liderskie i kreatywne.

Swiado’m'ie k°m‘f"ik”je siew Stosuje techniki komunikacji i Obserwacja w warunkach
kontekscie marki. storytellingu. symulowanych

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK



Program

Program:
Dzien pierwszy:

1. Doktadna analiza obecnych punktéw styku z klientem
2. Analiza rynku oraz trendow i kierunkow zmian w obrebie branzy
3. Gtéwne cele i kierunki dziatan

Dzien drugi:

4. Stworzenie DNA marki:

- analiza USP

- wartos$ci marki

- misja i wizja

- okreslenie "dlaczego" marki na bazie metodologii Sinka

- cele i priorytety

- zasoby

Dzien trzeci:

5. Ugruntowanie modelu biznesowego

6. Okreslenie strategii dziatania uwzgledniajgc wszystkie punktu styku z klientem
7. Oméwienie propozycji dziatan kreatywny i wizerunkowych marki

Dzien czwarty:

8. Badanie Mindsonar wraz z oméwieniem oraz budowanie wizerunku marki przez kompetencje liderskie
9. Warsztat z kompetencji miekkich - myslenie kreatywne i narzedzia oraz metody pracy w kontekscie rozwoju marki
Dzien piaty:

10. Propozycja zmian, strategia dziatania oraz elementy techniczne zwigzane z:

- social media - instagram

- strona www wraz z newsletterem

- blog

Liczba godzin teorii - 20 godziny dydaktyczne, praktyki 20 godzin dydaktycznych.
Przerwy nie wliczajg sie w czas trwania szkolenia.

Liczba godzin uwzgledniona jest w godzinach dydaktycznych - po 45 min.

Warunki organizacyjne: Za 1 uczestnika przypada jedno stanowisko pracy, na ktérym kursant ma do dyspozycji wszelkie materiaty
szkoleniowe.

Walidacja w formie testu z pytaniami otwartymi. Dodatkowo w trakcie szkolenia wykonywane sg zadania praktyczne, ktére p6zniej
oceniane sg jako obserwacje w warunkach symulowanych przez walidatora.



Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy . . ; . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia
Brak wynikéw.
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 10 000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 10 000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 232,56 PLN
Koszt osobogodziny netto 232,56 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
—

121

Linda Parys

Trenerka kreatywnosci i Swiadomego odpoczynku, stratezka marek, brandcoach. Wspiera w
odnajdywaniu pasji i motywacji do dziatania dbajac jednoczesnie o wewnetrzny dobrostan drugiej
osoby. Bliska jest jej filozofia Ikigai oparta na poszukiwaniu sensu i radosci we wszystkim, co
robimy. Wedtug Lindy kazdy jest kreatywny, niezaleznie od branzy, a sama kreatywnos$¢ to pomost
miedzy tym co czujemy a tym co robimy oraz che¢ nieustajgcego rozwoju. Zajmuje sie rowniez
budowaniem strategii marek, nie tylko personalnych, ubranych w wartosci, osobisty storytelling i
unikatowe “dlaczego”’. Projektowanie doswiadczen oraz multidyscyplinarny rozwéj brandéw i co-
creation to obszary, w ktérych widzi ogromny potencjat w rozwoju lokalnych brandéw oraz ktory
chetnie zgtebia na indywidualnych konsultacjach oraz warsztatach. Motto Lindy to: “Relaxed Body,
Creative Mind, Clear Vision”. Ponad 14 lat temu zatozyta jeden z pierwszych Concept Store
zrzeszajacych polskich projektantéw i tworcdw we Wroctawiu, nastepnie wprowadzita w zycie idee
pierwszego Fashion Trucka z polskg moda — butiku na kotkach, z ktérym przez dwa lata odwiedzita
najwigksze festiwale oraz wydarzenia kulturalne w Polsce i nie tylko. Od 8 lat prowadzi agencje
kreatywng Osobiscie, dbajagc o strategie i kreatywny rozwéj brandéw a takze prowadzi indywidualne
konsultacje i procesy coachingowe. Skupia sie na zarzadzaniu zmiang, zrbwnowazonym rozwoju,
strategiag brandéw i marek osobistych tworzac strategie dziatania oraz social media.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik szkolenia otrzymuje autorski skrypt. W cene szkolenia wliczone sg wszystkie materiaty oraz akcesoria

Informacje dodatkowe

Osoby ktére otrzymaty dofinansowanie w wysokosci 70% i wyzej obowigzuje cena netto zgodnie z trescig § 3 ust. 1 pkt. 14
Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania
tych zwolnien (Dz. U. z2013r. Nr 73, poz. 1722) - art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. b Ustawa o podatku od towaréw i ustug.

Nasze szkolenia sg przeprowadzane zgodnie z rezimem sanitarnym.

Przed ztozeniem wniosku bardzo prosimy o kontakt w celu zarezerwowania miejsca na szkolenie pod nr: +48 535 946 820.

Adres

ul. Kruszwicka 8a
53-652 Wroctaw

woj. dolnoslaskie

Kontakt

ﬁ E-mail kursy@beautytalentacademy.pl

Telefon (+48) 535 946 820

Matgorzata Maron



