Projektant Canva 2 200,00 PLN brutto
2 200,00 PLN netto

55,00 PLN brutto/h
55,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/07/25/178189/2902899

© zdalna w czasie rzeczywistym

InvertArt Wojciech
Walczak

& Ustuga o charakterze zawodowym
® 40h
£ 08.09.2025 do 23.09.2025

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do oséb chcgcych samodzielnie tworzy¢
estetyczne materiaty graficzne do celéw biznesowych, edukacyjnych lub
marketingowych, bez potrzeby angazowania grafika. Uczestnikami moga
by¢ m.in. freelancerzy, wtasciciele matych firm, pracownicy dziatow
marketingu i social media, twércy internetowi, edukatorzy oraz osoby
planujace rozwoj kariery w branzy kreatywnej.

Grupa docelowa ustugi
P 9 Program dostosowany jest zaréwno dla poczatkujgcych, jak i $rednio

zaawansowanych uzytkownikéw Canvy, ktérzy chcg uporzadkowacd
wiedze i nauczy¢ sig efektywnego projektowania materiatéw wizualnych.

Szkolenie odpowiada na potrzeby rozwoju kompetencji cyfrowych i
graficznych w pracy zawodowej, dziatalnosci wtasnej oraz budowie marki

osobistej.
Minimalna liczba uczestnikow 3
Maksymalna liczba uczestnikéw 8
Data zakonczenia rekrutacji 05-09-2025
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 40

Cel

Cel edukacyjny

Celem ogdlnym kursu jest przygotowanie uczestnikéw do samodzielnego tworzenia materiatéw graficznych:
Opanowanie obstugi Canvy i jej interfejsu. Tworzenie materiatéw dopasowanych do réznych kanatéw komunikacji(social
media, druk, prezentacje). Zastosowanie zasad projektowania graficznego (kompozycja, kolor,typografia). Budowanie



identyfikacji wizualnej marki (logo, brand kit, kolory, fonty). Przygotowywanie animacji, video i materiatéw
interaktywnych. Praca zespotowa i udostepnianie projektow.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

WIEDZA:

* - zna zasady projektowania
graficznego i spéjnosci wizualnej;

+ - zna mozliwosci Canvy i jej funkcje,
zaréwno darmowe, jak i w wersji Pro;

KOMPETENCJE SPOLECZNE: Zaliczenie 60% testu

« - potrafi pracowa¢ w zespole i Test teoretyczny
korzysta¢ z funkcji wspotdzielenia

projektow;

« - potrafi przyja¢ informacje zwrotng i

udoskonala¢ projekt graficzny;

« - potrafi $wiadomie tworzy¢ wizerunek

marki zgodnie z jej wartosciami.

UMIEJETNOSCI:
- - potrafi tworzy¢ i edytowac¢ grafiki do
social media, druku i prezentaciji;

« - potrafi przygotowa¢ identyfikacje Ocena jakosci pracy wtasnej na
wizualng marki; podstawie kluczowych punktéw, jakie Prezentacja
« - potrafi eksportowac¢ i przygotowac powinny znalez¢ sie w projekcie

pliki do druku i publikaciji;
« - tworzy animacje i video za pomoca
Canvy;

Cel biznesowy

Celem biznesowym ustugi jest podniesienie kompetencji uczestnikdw w zakresie samodzielnego projektowania
materiatéw graficznych z wykorzystaniem narzedzia Canva. Dzieki szkoleniu uczestnicy bedg mogli skutecznie tworzy¢
spojne wizualnie tresci marketingowe, edukacyjne i promocyjne, co bezposrednio przetozy sie na poprawe komunikacji
marki, zwiekszenie jej rozpoznawalnosci oraz profesjonalizacje przekazu wizualnego.

Szkolenie pozwala zredukowa¢ koszty zwigzane z outsourcingiem ustug graficznych, skraca czas tworzenia materiatow
oraz zwieksza elastycznos$¢ dziatan marketingowych i informacyjnych. Uczestnicy nauczg sie projektowaé materiaty
dopasowane do réznych kanatéw komunikacji (media spotecznosciowe, druk, prezentacje), zgodnie z zasadami
projektowania graficznego (kompozycja, kolorystyka, typografia).

Dodatkowo kurs wspiera rozwoj umiejetnosci tworzenia i zarzgdzania identyfikacjg wizualng marki (brand kit, logo,
kolory firmowe, fonty), przygotowywania materiatéw video, animacji oraz elementdw interaktywnych, co zwieksza

konkurencyjnos¢ uczestnikdw na rynku pracy oraz wspiera rozwdj ich dziatalnosci zawodowej lub przedsigebiorcze;j.

Szkolenie rozwija réwniez kompetencje w zakresie pracy zespotowej w srodowisku cyfrowym (wspétpraca i
udostepnianie projektéw w Canva), co sprzyja efektywnosci komunikaciji i organizacji pracy w zespole.

Efekt ustugi

Po ukonczeniu kursu uczestnik:



1. WIEDZA

e zna zasady projektowania graficznego i spéjnosci wizualnej;
e zna mozliwosci Canvy i jej funkcje, zaréwno darmowe, jak i w wersji Pro;

2. UMIEJETNOSCI:

e potrafi tworzyé i edytowac¢ grafiki do social media, druku i prezentacji;
¢ potrafi przygotowac¢ identyfikacje wizualng marki;

¢ potrafi eksportowac i przygotowac pliki do druku i publikaciji;

¢ tworzy animacje i video za pomoca Canvy;

3. KOMPETENCJE SPOLECZNE:

e potrafi pracowac w zespole i korzystaé z funkcji wspétdzielenia projektdw;
¢ potrafi przyjaé informacje zwrotng i udoskonala¢ projekt graficzny;
e potrafi $wiadomie tworzy¢ wizerunek marki zgodnie z jej warto$ciami.

Kryteria weryfikacji:

* frekwencja - obecnosé na zajeciach
¢ test koncowy - test wyboru online
¢ praca wtasna na zaliczenie - projekt koricowy

Metoda potwierdzenia osiggniecia efektu ustugi

Zaliczenie kursu odbywa sig na podstawie trzech kryteriéw punktowych:
1. Frekwencja (maks. 10 pkt)

e 0 pkt — opuszczenie wiecej niz 3 zaje¢
¢ 5 pkt — opuszczenie maks. 3 zaje¢
¢ 10 pkt — uczestnictwo we wszystkich zajeciach

2. Test koricowy (maks. 20 pkt)

e 0 pkt — ponizej 60% prawidtowych odpowiedzi
e 10 pkt — miedzy 60%-80% prawidtowych odpowiedzi
e 20 pkt — powyzej 80% zaliczonych odpowiedzi

3. Projekt koricowy (maks. 20 pkt)

¢ 0 pkt — projekt bardzo staby, zawierajgcy mniej niz potowe istotnych elementéw

e 5 pkt — projekt staby z potencjatem realizacji

¢ 10 pkt — projekt uzyteczny z wadami, ale do realizacji

e 15 pkt — projekt zgodny z ogélnymi zasadami, gotowy do realizacji

e 20 pkt — projekt jakoSciowy, zawierajacy wszystkie elementy pozwalajgce na jego ptynna realizacje.

Potwierdzeniem zdobycia umiejetnosci, jest zaswiadczenie o przebyciu kursu oraz dyplom.

Kwalifikacje

Ustuga o charakterze zawodowym

Ksztatcenie KUZ Wykonywanie i realizacja projektéw multimedialnych

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.



Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i

szkolenia od walidac;ji?

TAK
Program
DATA GODZINY
08.09.2025 -

17:30-20:30
poniedziatek

09.09.2025 -

17:30-20:30
wtorek
11.09.2025 - 17-30-20:30
czwartek
13.09.2025 -

8:00-14:00
sobota
15:09.2025 -

o 17:30-20:30

poniedziatek
16.09.2025 -

17:30-20:30
wtorek
18.09.2023 -

17:30-20:30
czwartek

MODUL

Canva - pierwsze kroki

Zasady projektowania
graficznego

Zasady projektowania
graficznego cd.

Tworzenie grafik social
media

Brand kit — budowanie
spojnej marki

Projektowanie dokumentéw
i prezentacji

Tworzenie materiatéw do
druku

Animacje i video w Canvie

Praca zespotowa i
udostepnianie

TEMATY

Wprowadzenie do kursu,

rejestracja, interfejs, plan

pracy, typy projektéw

Kompozycja, kolor,
kontrast, typografia

Instagram, Facebook,
LinkedIn - formaty, CTA

Logo, kolory, fonty,
biblioteka styléw

CV, oferty, e-booki,

prezentacje sprzedazowe

Ulotki, plakaty, wizytowki,

przygotowanie PDF

Rolki, intro, Stories,
animacje tekstu i
elementow

Foldery zespotowe,
udostepnianie,
komentarze

LICZBA PROWADZACY

GODZIN

3 Wojciech Walczak, Karolina
Maj

3 Karolina Maj

3 Karolina Maj

6 Karolina Maj

3 Karolina Maj

3 Karolina Maj

3 Karolina Maj



20.09.2025 -

Projekt koncowy: zestaw

Tworzenie kompletnej

8:00-11:00 o . identyfikacji, wskazowki 4 Karolina Maj
sobota materiatéw marki | .
do pracy koncowej
22.09.2025 - ) Test wyboru, uruchamiany
L 8:00-23:00  Test online teoretyczny . ., Anna Hamera
poniedziatek jednorazowo 20 pytan
23.09.2025 17-30-20-30 Prezentacja p!'OJektu Prezentacja projektow 3 Karolina Maj, Wojciech
wtorek podsumowanie Walczak, Anna Hamera
SUMA GODZIN: 32
PRACA WEASNA KURSANTOW 4h w tygodniu po kazdym weekendzie: 8

Procz zaje¢ kursanci zobligowani sg do poswiecenia minimum 8 godzin pracy wtasnej w okresie prowadzenia kursu. W tym czasie
objeci sa 8 dodatkowymi godzinami wsparcia, ktére moga wykorzystac¢ po ustaleniu z prowadzacymi terminéw konsultacji
indywidualnych.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 10

Przedmiot / temat
zajec

Godzina
zakonczenia

Godzina
rozpoczecia

Data realizacji

Prowadzacy zajeé

Liczba godzin

Canva -

08-09-2025
pierwsze kroki

Karolina Maj 17:30 20:30 03:00

Zasady

projektowania
graficznego

Karolina Maj 09-09-2025 17:30 20:30 03:00

Zasady

projektowania
graficznego cd.,
Tworzenie grafik
social media

Karolina Maj 11-09-2025 17:30 20:30 03:00

Brand kit —

budowanie

spojnej marki,
Projektowanie
dokumentéw i

Karolina Maj 13-09-2025 08:00 14:00 06:00

prezentacji

Tworzenie

materiatéw do
druku

Karolina Maj 15-09-2025 17:30 20:30 03:00



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

BID) Animacje i

" i Karolina Maj 16-09-2025 17:30 20:30 03:00
video w Canvie

Praca
zespotowai Karolina Maj 18-09-2025 17:30 20:30 03:00
udostepnianie

Projekt
koncowy: zestaw Karolina Maj 20-09-2025 08:00 12:00 04:00
materiatéw marki

Test online

22-09-2025 08:00 09:00 01:00
teoretyczny

Prezentacja
projektu +
podsumowanie

- 23-09-2025 17:30 20:30 03:00

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2200,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 200,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 55,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 55,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

122

o Karolina Maj

‘ . Specjalistka UX/UI, analityczka CX, projektantka stron internetowych, grafik

Specjalistka UX/UI, projektantka, analityczka, szkoleniowiec. W badaniach wykorzystuje swoje
wyksztatcenie jako antropolog. Aktywnie dziata w branzy UX Designu, angazujgc sie w wyktady i



prelekcje. Posiada kompetencje w obszarze projektowania graficznego w programie Canva oraz
Figma.

222

o Wojciech Walczak

‘ ' Project & Marketing Manager, Grafik, Specjalista Google

Specjalista Marketingu Google, programista Java, Scrum Master w metodyce Agile, specjalista SEO i
Google ADS, prowadzi zakres tematyczny wdrazania mikrofirm do rynku e-commerce. Dodatkowo
zajmuje sie sktadami drukarskimi i projektowaniem graficznym oraz systemami ERP.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Wszelkie materiaty z kursu zostang przekazane kursantom, po ukoriczeniu kursu. Nalezg do nich prezentacje z wyktadéw w formie PDF
oraz wszelkie wytworzone w trakcie kursu projekty i grafiki.

Warunki uczestnictwa

¢ Posiadanie wiasnego komputera oraz dostep do Internetu.

¢ Mozliwos$¢ zainstalowania na wtasnym sprzecie programu Figma (darmowa wersja)

 Kursanci powinni mie¢ pojecie o ptynnym uzytkowaniu komputera.

¢ Rejestracja za pomoca formularza na stronie: https://it-ifg.pl/formularz-do-zapisu-na-szkolenie/

Warunki techniczne

¢ Posiadanie wtasnego komputera/laptopa.
¢ Podstawowa znajomo$¢ obstugi komputera.
¢ Dostep do Internetu.

Kontakt

ﬁ E-mail wwalczakpraca@wp.pl

Telefon (+48) 696 560 562

Wojciech Walczak



