Mozliwo$¢ dofinansowania

LINKEDIN: TRES’C[ -CO PISAC | JAK 2 100,00 PLN brutto
OPTYMALIZOWAC NASZE POSTY POD 2100,00 PLN netto
ﬁﬁledu KATEM ZAANGAZOWANIA ODBIORCOW? 210,00 PLN brutto/h

Numer ustugi 2025/07/24/164038/2900454 210,00 PLN netto/h

LIFEPASS spoétka z
ograniczong
odpowiedzialnoscig

© Kielce / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

W 47/5 (@ 10h
392 oceny B 27.11.2025 do 27.11.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Sprzedaz

Grupa docelowa ustugi szkoleniowej to wtasciciele firm, freelancerzy,
specjalisci ds. sprzedazy i marketingu oraz osoby budujgce marke
osobistg, ktére chca skutecznie wykorzystac LinkedIn do celéw
biznesowych, sprzedazowych i wizerunkowych. Uczestnikami moga by¢é
zaréwno osoby z doswiadczeniem zawodowym, jak i poczatkujacy
uzytkownicy platformy, ktérzy chcg zaczag¢ dziataé na LinkedIn w sposéb
$wiadomy i strategiczny. Szkolenie skierowane jest do os6b

Grupa docelowa ustugi odpowiedzialnych za budowanie relacji z klientami, pozyskiwanie leadow
sprzedazowych, rozwijanie sieci kontaktéw oraz komunikacje marki —
zaréwno osobistej, jak i firmowej. Uczestnicy powinni posiada¢
podstawowag umiejetnosc¢ obstugi komputera i konta w mediach
spotecznosciowych. Celem szkolenia jest podniesienie kompetencji w
zakresie budowy profesjonalnego profilu, tworzenia angazujacych tresci,
zrozumienia algorytmu LinkedIn oraz wdrazania dziatan z obszaru social

sellingu.
Minimalna liczba uczestnikow 5
Maksymalna liczba uczestnikow 20
Data zakonczenia rekrutacji 26-11-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 10

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Uczestnik szkolenia bedzie samodzielnie tworzyt i optymalizowat profesjonalny profil na LinkedIn, tworzyt angazujace
posty zgodne z algorytmem platformy, postugiwat sie zasadami social sellingu w budowaniu relacji biznesowych oraz
wykorzystywat narzedzia wspierajgce planowanie i publikacje tresci. Szkolenie przygotuje uczestnika do skutecznego
dziatania na LinkedIn w celach sprzedazowych i wizerunkowych, rozwijajgc jego kompetencje cyfrowe i komunikacyjne.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Charakteryzuje podstawowe funkcje i
mozliwosci platformy Linkedln w
kontekscie budowania marki osobistej i
dziatan sprzedazowych.

Rozréznia elementy profesjonalnego
profilu na LinkedIn oraz okresla ich
znaczenie dla zwiekszenia widocznosci
i wiarygodnosci.

Projektuje angazujace posty na
LinkedIn zgodne z zasadami algorytmu
platformy.

Organizuje plan publikaciji tresci na
LinkedIn z wykorzystaniem dostepnych
narzedzi.

Utrzymuje i rozwija relacje biznesowe
na LinkedIn z wykorzystaniem zasad
social sellingu.

Kryteria weryfikacji

Wymienia kluczowe korzysci
wynikajgce z obecnosci na LinkedIn dla
celéw biznesowych i wizerunkowych.

Wyjasnia znaczenie zdjecia profilowego,
nagtéwka, opisu oraz rekomendac;ji w
budowaniu eksperckiego wizerunku.

Tworzy przyktadowy post zawierajacy
nagtowek, tres¢ i wezwanie do
dziatania, uwzgledniajacy zasady
zwiekszania zasiegu.

Opracowuje tygodniowy harmonogram
postéw z zastosowaniem wybranych
narzedzi do planowania.

Formutuje i prezentuje przyktadowe
komunikaty inicjujgce i podtrzymujace
kontakt z potencjalnym klientem.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

TAK



Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Tytut ustugi: LINKEDIN: TRESCI - CO PISAC | JAK OPTYMALIZOWAC NASZE POSTY POD KATEM ZAANGAZOWANIA
ODBIORCOW?

Forma swiadczenia ustugi: stacjonarna

Czas trwania ustugi: 10 godzin dydaktycznych

Godziny realizacji: 09:00 do 16:30

Teoria: 4 godzin dydaktycznych

Praktyka: 5 godzin dydaktycznych

Przerwy: 1 godzina dydaktyczne wliczone w czas szkolenia

Cel szkolenia:

Uczestnik szkolenia bedzie samodzielnie tworzyt i optymalizowat profesjonalny profil na LinkedIn, tworzyt angazujgce posty zgodne z
algorytmem platformy, postugiwat sie zasadami social sellingu w budowaniu relacji biznesowych oraz wykorzystywat narzedzia
wspierajgce planowanie i publikacje tresci. Szkolenie przygotuje uczestnika do skutecznego dziatania na LinkedIn w celach
sprzedazowych i wizerunkowych, rozwijajac jego kompetencje cyfrowe i komunikacyjne.

Grupa docelowa:

Grupa docelowa ustugi szkoleniowej to wtasciciele firm, freelancerzy, specjalisci ds. sprzedazy i marketingu oraz osoby budujgce marke
osobistg, ktére chca skutecznie wykorzysta¢ LinkedIn do celéw biznesowych, sprzedazowych i wizerunkowych. Uczestnikami moga by¢
zaréwno osoby z doswiadczeniem zawodowym, jak i poczatkujacy uzytkownicy platformy, ktérzy chca zaczaé dziata¢ na Linkedin w
sposdb swiadomy i strategiczny. Szkolenie skierowane jest do os6b odpowiedzialnych za budowanie relacji z klientami, pozyskiwanie
lead6éw sprzedazowych, rozwijanie sieci kontaktéw oraz komunikacje marki — zaréwno osobistej, jak i firmowej. Uczestnicy powinni
posiada¢ podstawowa umiejetnos$¢ obstugi komputera i konta w mediach spotecznos$ciowych. Celem szkolenia jest podniesienie
kompetenciji w zakresie budowy profesjonalnego profilu, tworzenia angazujacych tresci, zrozumienia algorytmu LinkedIn oraz wdrazania
dziatan z obszaru social sellingu.

Liczba uczestnikow: max 20 uczestnikéw
Trener i walidator:
W ramach realizacji ustugi zachowany jest wyrazny podziat rél trenera i walidatora, zgodnie z wymaganiami systemu BUR.

Trener odpowiada za przygotowanie i przeprowadzenie procesu edukacyjnego, w tym za wsparcie uczestnikdéw w osigganiu zatozonych
efektéw uczenia sig oraz za zebranie wymaganych dowodéw i deklaracji uczestnikow.

Walidator nie uczestniczy w procesie szkoleniowym i nie wptywa na sposéb przygotowania dokumentacji. Jego zadaniem jest niezalezna
ocena efektéw uczenia sie osiggnietych przez uczestnikéw, na podstawie przekazanych materiatéw. Ocena ta odbywa sie zgodnie z
przyjetymi standardami walidacji, przy zachowaniu petnej neutralnosci i obiektywizmu.

Zakres tematyczny szkolenia:

1. Wprowadzenie do LinkedIn

e Korzysci z obecnosci na platformie
e Jak LinkedIn wspiera marke osobistg i sprzedaz?

1. Budowa Profesjonalnego Profilu

¢ Kluczowe elementy profilu: zdjecie, nagtéwek, opis
¢ Unikanie najczestszych btedéw



1. Tworzenie Angazujacych Postéw

¢ Jakie posty dziatajg na LinkedIn?

e Struktura angazujgcego posta: nagtdwek, tres¢, CTA (wezwanie do dziatania)

1. Algorytm LinkedIn

e Podstawy algorytmu i jak zwiekszy¢ zasieg
1. Proste i Skuteczne Komunikaty

e Jak pisac krétkie, zrozumiate tresci?

1. Uzycie Grafiki i Multimediéw

e Zasady uzywania grafik w postach

1. Social Selling i Budowanie Relacji

e Znaczenie relacji w sprzedazy
* Przyktady dziatan social sellingowych

1. Narzedzia do Publikacji i Planowania Tresci

¢ Narzedzia wspomagajace pisanie i planowanie
1. Walidacja ustugi
Metody pracy:

¢ Prezentacja multimedialna

o Cwiczenia praktyczne

e Symulacje i analiza przypadkoéw

¢ Konsultacje indywidualne i grupowe

Weryfikacja efektéw uczenia sie:

¢ Test wiedzy (pre- i post-test)
¢ Feedback od prowadzacego
¢ Test walidacyjny

¢ Ankieta ewaluacyjna

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 15

Przedmiot / temat Data realizacji
. Prowadzacy L
zajec zajec

Wprowadzenie

do szkolenia,

zapoznanie

uczestnikow z Piotr Zielinski 27-11-2025
celem spotkania

oraz omoéwienie

programu i zasad

pracy.

Godzina
rozpoczecia

09:00

Godzina
zakonczenia

09:15

Liczba godzin

00:15



Przedmiot / temat
zajec

Wprowadzenie
do Linkedin.
Korzysci
wynikajace z
obecnosci na
platformie oraz
sposoéb, w jaki
LinkedIn wspiera
budowanie marki
osobistej i
sprzedaz.

udowa

profesjonalnego
profilu. Kluczowe
elementy profilu
takie jak zdjecie,
nagtéwek oraz
opis. Omowienie
najczestszych
btedéw oraz
analiza
przyktadéw.
Cwiczenia
praktyczne.

Przerwa

Tworzenie
angazujacych
postéw. Typy
postéw
skutecznych na
Linkedin,
struktura posta
obejmujaca
nagtowek, tresé i
wezwanie do
dziatania.
Cwiczenie
pisania
angazujacych
tresci.

Algorytm

LinkedIn.
Podstawy
dziatania
algorytmuii
sposoby na
zwiekszanie
zasiggow.

Prowadzacy

Piotr Zielinski

Piotr Zielinski

Piotr Zielinski

Piotr Zielinski

Piotr Zielinski

Data realizacji
zajeé

27-11-2025

27-11-2025

27-11-2025

27-11-2025

27-11-2025

Godzina
rozpoczecia

09:15

09:45

10:30

10:40

11:30

Godzina
zakonczenia

09:45

10:30

10:40

11:30

12:00

Liczba godzin

00:30

00:45

00:10

00:50

00:30



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Przerwa . .
. Piotr Zielinski 27-11-2025 12:00 12:30 00:30
obiadowa

Proste i

skuteczne
komunikaty.
Zasady pisania
krétkich i
zrozumiatych
tresci oraz Piotr Zielinski 27-11-2025 12:30 13:15 00:45
éwiczenie
polegajace na
upraszczaniu i
redagowaniu
przyktadowych
komunikatow.

Uzycie

grafiki i

multimediéw.

Zasady wizualne,

przyktady grafik

wspierajacych Piotr Zielinski 27-11-2025 13:15 13:45 00:30
przekaz oraz

éwiczenie

tworzenia

wiasnej grafiki do

posta.

Przerwa Piotr Zieliriski 27-11-2025 13:45 13:55 00:10

Social
selling i
budowanie
relacji. Znaczenie
relacji w
sprzedazy,
przyktady dziatan Piotr Zielinski 27-11-2025 13:55 14:40 00:45
social
sellingowych
oraz éwiczenie
tworzenia
komunikatow i
interakc;ji.



Przedmiot / temat

zajec

Prowadzacy

Data realizacji
zajeé

Godzina
rozpoczecia

Godzina
zakonczenia

Liczba godzin

Narzedzia

do publikaciji i
planowania
tresci.
Prezentacja
narzedzi
wspierajacych
tworzenie i
publikacje tresci
takich jak Canva,
Buffer, Notion
oraz tworzenie
prostego planu
publikacji na
tydzien.

Piotr Zielinski 27-11-2025 14:40 15:10 00:30

D Prec

indywidualna z
mozliwoscia
korekty profili,
postéw lub planu
dziatan.

Piotr Zielinski 27-11-2025 15:10 15:40 00:30

Podsumowanie,
sesja pytan

Piotr Zieliriski 27-11-2025 15:40 16:00 00:20

Walidacja

- 27-11-2025 16:00 16:30 00:30
ustugi

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 100,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 100,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto

210,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 210,00 PLN



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1
O Piotr Zielinski

‘ ' Ukonczytem Dziennikarstwo i Komunikacje Spoteczng ze specjalizacja: Public relations i
marketingmedialny na Uniwersytecie Warszawskim i scenariopisarstwo w Instytucie Badan
LiterackichPolskiej Akademii Nauk. Jestem absolwentem Polskiej Szkoty Reportazu i
wyktadowcagwarszawskiej uczelni Collegium Civitas na studiach podyplomowych ,Projekty w
kulturze. Idea,innowacje, biznes” skierowanych do oséb pracujgcych w sektorze kultury.

Jako dziennikarz prasowy wspotpracowatem i wspétpracuje z wiodgcymi tytutami prasowymi
(m.in.Gazeta Wyborcza ,Duzy Format”, ,Newsweek Polska”, ,Forbes Women”). Publikowatem takze
wserwisach Wp.pl, Natemat.pl, InnPoland.pl, czy Onet.pl. Od 15 lat jestem zwigzany z
branzowymmiesiecznikiem ,Press”, gdzie publikuje teksty z zakresu reklamy, marketingu i PR.
Przez wiele lat wspéttworzytem najpopularniejszy program poranny w Polsce — ,Dzien dobry
TVN"(DDTVN). Jako wydawca programu pracowatem bezposrednio z najlepszymi
polskimidziennikarzami.

W telewizji TVN pracowatem przy wielu produkcjach jak np. reality show ,Surowi rodzice” gdzie
naplanie petnitem funkcje asystenta rezysera, popotudniowym programie ,Miedzy kuchnig a
salonem”w ktérym pisatem scenariursze, czy akcji specjalnej ,Zwykty bohater” — gdzie bytem
szefem redakciji.Dla kanatu Canal+ Discovery przygotowywatem serie dokumentalng ,Sukces nie zna
granic”.Program ten byt realizowany w Europie, Ameryce i Azji.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik szkolenia otrzymuje kompletny skrypt szkoleniowy zawierajgcy najwazniejsze informacje i materiaty omawiane podczas
zajec.

Warunki uczestnictwa

Niezbednym warunkiem uczestnictwa w szkoleniach i doradztwie, ktére dofinansowane sg z funduszy europejskich jest zatozenie konta
indywidualnego, a pézniej firmowego w Bazie Ustug Rozwojowych. Nastepnie zapis na wybrane szkolenie za posrednictwem Bazy Ustug
Rozwojowych, spetnienie warunkéw przedstawionych przez danego Operatora, ktéry dysponuje funduszami. Ztozenie dokumentéw o
dofinansowanie do ustugi rozwojowej u Operatora Ustugi, zgodnie z wymogami jakie okreslit.

Ponadto niezbednym warunkiem do nabycia kompetenciji jest petnoletnosc¢, wyksztatcenie co najmniej Srednie, wypetnienie testu wiedzy
lub odbycie rozmowy kwalifikacyjnej przed i po szkoleniu.

Informacje dodatkowe

Planujemy dwie 10 minutowe przerwy pomiedzy modutami oraz jedng 30 minutowa obiadowa. Ustuga jest zwolniona z podatku VAT w
przypadku, kiedy przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku VAT lub dofinansowanie wynosi co najmniej 70%.W innej sytuacji do ceny
netto doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%.Podstawa: §3 ust. 1 pkt. 14 rozporzgdzenia Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 . w
sprawie zwolnien od podatku od towardw i ustug oraz szczegétowych warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz.U. z 2018 ., poz. 701).

Warunkiem zaliczenia jest napisanie pre i post testéw oraz testu walidacyjnego.

Uczestnictwo w min. 80% zaje¢ liczone na podstawie listy obecnosci w kazdym dniu szkolenia.



Uczestnicy sg $wiadomi, ze ustuga realizowana z dofinansowaniem moze podlega¢ monitoringowi ze strony Operatora lub PARP i
wyrazajg zgode na jego przeprowadzenie.

Uczestnik otrzyma zaswiadczenie ze szkolenia.

Adres

ul. 1 Maja 191
25-900 Kielce
woj. Swietokrzyskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wifi

Kontakt

ﬁ E-mail szkolenia@edumeo.pl

Telefon (+48) 577 203 338

Lucyna Kuchta



