Mozliwo$¢ dofinansowania

Algorytmy SEO - trendy Google, ktore w 980,00 PLN brutto
100% wptywaja na Twoj biznes w sieci. 980,00 PLN netto
Zwieksz konwersje i sprzedaz od reki. 98,00 PLN brutto/h

Numer ustugi 2025/07/21/15105/2891314 98,00 PLN netto/h

Akademia
Humanistyczno-
Ekonomiczna w
todzi

© zdalna w czasie rzeczywistym

& Ustuga szkoleniowa

WRWIW 42/5  © 10h
80 ocen B 13.09.2025 do 14.09.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Sprzedaz

Identyfikatory projektow Kierunek - Rozwoj

Wiasciciele matych i $rednich firm.
Specjalisci ds. marketingu.

Przedsigbiorcy oraz menedzerowie.

Grupa docelowa ustugi
Osoby, ktére maja podstawowa wiedze z zakresu SEO i chcg poznaé

najnowsze trendy i narzedzia, aby skuteczniej pozycjonowacé swoje firmy
w Internecie.

Osoby, ktore wspotpracujg z agencjami marketingowymi.

Minimalna liczba uczestnikow 10

Maksymalna liczba uczestnikéw 15

Data zakornczenia rekrutacji 11-09-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 10

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podstawa uzyskania wpisu do BUR ) . . .
wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 742, z p6zn. zm.)



Zakres uprawnien kursy i szkolenia

Cel

Cel edukacyjny

Potwierdza przygotowanie uczestnikdw jak budowac i optymalizowaé strone internetowg firmy.

Potwierdza przygotowanie wykorzystania technik efektywnego tworzenia tresci, analizowania danych z Google Analytics
4 (GA4), a takze korzystania z bezptatnych narzedzi do analityki i wsparcia marketingu, takich jak ChatGPT.

Potwierdza przygotowanie jak skutecznie wspétpracowac z agencjami marketingowymi i weryfikowac ich prace.
Potwierdza przygotowanie do zwiekszenia rozpoznawalnosci i poziomu konwers;ji.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Rozréznia jakie pytania zadawaé

Kontroluje prace agencji Obserwacja w warunkach

marketingowych.

Obstuguje Google Analytics 4 do
dogtebnej analizy zachowan
uzytkownikéw

agencjom marketingowym, aby ocenié
jakosé ich pracy.

Monitoruje dane i i planuje na tej
podstawie kolejne dziatania
optymalizacyjne.

symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Projektuje tresci, ktére angazuja
odbiorcow i przektadaja sie na realne
wyniki biznesowe.

Obserwacja w warunkach

Nadzoruje skutecznos$é sprzedazowa. | h
symulowanyc

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK



Program

Program kursu obejmuje kluczowe aspekty, ktére wptywajg na sukces SEO i budowanie silnej obecnosci w Internecie:

1. Jak budowaé strone firmy, aby pozycjonowata sie wysoko? Uczestnicy poznaja najlepsze praktyki tworzenia strony internetowej — od
wyboru odpowiednich technologii, poprzez optymalizacje struktury strony, az po wdrozenie niezbednych elementéw SEO.
Otrzymajg profesjonalng check-liste, dzieki ktérej bedg mogli samodzielnie oceni¢ stan swojej strony pod katem pozycjonowania.

2. Grupa docelowa — persona > skuteczna kampania Kurs wyjasni, jak doktadnie zdefiniowa¢ grupe docelowg i stworzy¢ persony
marketingowe, ktére stang sie podstawg skutecznej kampanii SEO. Uczestnicy kursu nauczg sie, jak targetowac odpowiednich
odbiorcéw oraz personalizowaé przekaz w kampaniach.

3. Jak konstruowagé tresci na strone, aby gromadzi¢ wartosciowy ruch? Uczestnik odkryje, jak pisa¢ tresci, ktére przyciggaja
wartosciowy ruch organiczny, czyli uzytkownikéw gotowych do konwersji. Nauczy sie tworzy¢ tresci zgodne z najnowszymi wymogami
SEO, optymalizowac je pod katem stéw kluczowych oraz trendéw Google.

4. GA4 - jak analizowaé dane i na ich podstawie planowaé dalsze akcje? Uczestnik zrozumie, jak wykorzysta¢ Google Analytics 4 do
dogtebnej analizy zachowan uzytkownikdw na stronie. Nauczy sie interpretowac¢ dane, identyfikowa¢ kluczowe wskazniki i planowaé
na tej podstawie kolejne dziatania optymalizacyjne.

5. Skuteczny copywriting — jak pisa¢, aby ludzie czytali i konwertowali? Uczestnik dowie sig, jak tworzy¢ tresci, ktére sg zaréwno
atrakcyjne dla uzytkownikdw, jak i zoptymalizowane pod katem SEO. Odkryje, jak balansowaé pomiedzy prostotg przekazu a
skutecznoscia sprzedazowa, aby tresci angazowaty odbiorcéw i przektadaty sie na realne wyniki biznesowe.

6. Jak skutecznie weryfikowac prace agencji marketingowych? Uczestnik zrozumie, jakie pytania zadawaé agencjom marketingowym,
aby oceni¢ jakos$¢ ich pracy. Nauczy sie, jak monitorowa¢ efektywnos$é kampanii SEO prowadzonych przez agencje, aby mie¢ pewnos¢,
ze dziatania te przynoszg zamierzone efekty.

7. Jak wykorzystywac bezptatne narzedzia analityki. Uczestnik pozna najlepsze darmowe narzedzia do analityki, ktére pomoga
monitorowacé ruch na stronie, oceniaé¢ efektywnos$¢ SEO i mierzy¢ wyniki kampanii marketingowych bez koniecznosci ponoszenia
dodatkowych kosztéw.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 0

Przedmiot / temat Data realizaciji Godzina Godzina i .
. Prowadzacy L. X , . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 980,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 980,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 98,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 98,00 PLN



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Wojciech Kukuta

‘ ' Specjalista w dziedzinie marketingu cyfrowego z ponad 10-letnim do$wiadczeniem w branzy.
Marketing manager odpowiadajacy za skuteczne budowanie Sciezek klienta i dziatania digital
marketingowe w jednej z wiodgcych firm technologicznych w Polsce. Od 2020 roku wyktadowca
akademicki na studiach podyplomowych oraz kierunkach zwigzanych z zarzgdzaniem trescig w
Internecie. Praktyk brutalnie weryfikujacy teorie i ksigzkowe definicje. Analityk danych z kreatywnym
podejsciem do realizacji celéw marketingu cyfrowego w oparciu o zwiekszenie konwersji i
sprzedazy. /

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Pierwszych 10 zapisanych i uczestniczacych w kursie oséb, w ramach ceny za kurs, otrzyma mozliwo$é 60 minut indywidualnych
konsultacji z prowadzacym, w terminie do 3 miesigcy od zakoriczenia szkolenia w formule online! Uzyskasz dzigki temu mozliwo$é
profesjonalnego wsparcia i doradztwa w oparciu o otrzymang wiedze i doswiadczenie prowadzacego.

Warunki techniczne

Do uczestniczenia w zajeciach online:

e ¢ Niezbednym warunkiem uczestnictwa w szkoleniu jest dostep do sprzetu komputerowego, podtaczenie do Internetu, dostepem do
kamery i mikrofonu.
e Potgczenie jest rowniez mozliwe z telefonu po wczesniejszym zainstalowaniu aplikacji clickmeeting.
¢ Link umozliwiajacy uczestnictwo w zajeciach bedzie udostepniany przed zajeciami wraz ze wskazaniem czasu trwania zaje¢.

Wymagania, ktére muszg zostac spetnione:
Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy); 2GB pamieci RAM (zalecane 4GB lub wiecej);
System operacyjny taki jak Windows8 (zalecany Windows11), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome OS.

Wymagane jest korzystanie z Google Chrome,Mozilla Firefox, Safari,Edge (Chromium), Yandexlub Opera.

Kontakt

ﬁ E-mail jpietrzak@ahe.lodz.pl

Telefon (+48) 422 995 633

Joanna Pietrzak



