Mozliwo$¢ dofinansowania

Specjalista ds. social media 4 900,00 PLN brutto

Numer ustugi 2025/07/17/172967/2885075 4 900,00 LN netio
272,22 PLN brutto/h
w 272,22 PLN netto/h

IMPERIAL-DS
SPOLKA Z
OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS
clA ® 18h

£ 11.10.2025 do 12.10.2025

© Zioty Potok / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do specjalistéw ds. marketingu, PR i social
media, menedzeréw oraz przedsigbiorcédw pragnacych rozwija¢
kompetencje w obszarze mediéw spotecznosciowych. Bedzie
odpowiednie zaréwno dla oséb stawiajgcych pierwsze kroki w marketingu
internetowym, jak i dla praktykow, ktérzy chca usystematyzowaé wiedze i
poznac¢ najnowsze narzedzia oraz strategie. Z oferty moga skorzystac
Grupa docelowa ustugi réwniez pracownicy dziatéw sprzedazy i obstugi klienta, freelancerzy oraz
wiasciciele matych firm, ktérzy samodzielnie prowadza komunikacje
marki w social mediach. Uczestnicy powinni posiada¢ podstawowa
umiejetnos¢ obstugi komputera i smartfona; nie jest wymagane
wczesniejsze doswiadczenie w reklamie internetowej — wszystkie
kluczowe pojecia i narzedzia zostang wyjasnione od podstaw w trakcie

szkolenia.
Minimalna liczba uczestnikow 4
Maksymalna liczba uczestnikow 10
Data zakornczenia rekrutacji 31-07-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 18

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie ,Marketing w social mediach — od strategii do efektéw” przygotowuje uczestnikédw do planowania i realizacji
dziatan w mediach spotecznosciowych. Uczestnicy nauczg sie tworzy¢ strategie, prowadzi¢ kampanie na Facebooku,
Instagramie, LinkedInie i TikToku oraz analizowac¢ wyniki. Program taczy teorie z praktyka, umozliwiajgc skuteczne
budowanie marki, zwiekszanie zaangazowania i wspieranie sprzedazy.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji



Efekty uczenia sie

Charakteryzuje kluczowe pojecia i
trendy marketingu w mediach
spotecznosciowych. Uczestnik rozumie
specyfike komunikacji na réznych
platformach.

Opracowuje kompleksowg strategie
marketingowa w social mediach
dostosowang do celéw firmy oraz grupy
docelowej.

Tworzy angazujace tresci dopasowane
do specyfiki réznych platform social
media. Uczestnik potrafi przygotowaé
atrakcyjny post, grafike lub krétki film
wideo.

Planuje harmonogram publikacji i
wykorzystuje narzedzia automatyzaciji
do efektywnego zarzadzania
obecnoscia firmy w social mediach.

Konfiguruje i uruchamia podstawowe
kampanie reklamowe w mediach
spotecznos$ciowych
(Facebook/Instagram Ads, LinkedIn
Ads) optymalizujac budzet i
targetowanie

Analizuje wyniki dziatan
marketingowych w social mediach i
wycigga wnioski umozliwiajace
optymalizacje strategii.

Kryteria weryfikacji

Definiuje i wyjasnia podstawowe
terminy z zakresu social media
marketingu (m.in. algorytm, grupa
docelowa, zasieg organiczny vs ptatny,
CTA, konwersja, KPI).

- Wymienia aktualne trendy i najlepsze
praktyki w social media (np. formaty
Stories/Reels, marketing wirusowy,
influencer marketing) i opisuje ich
znaczenie

- Analizuje cele
biznesowe/marketingowe organizacji i
na ich podstawie formutuje mierzalne
cele dziatann w social mediach (np.
zwiekszenie zasiegu, generowanie
leadéw, wzrost sprzedazy online).

- Identyfikuje grupy docelowe (tworzy
profile person) i opisuje ich potrzeby
oraz preferencje w kontekscie doboru
tresci i kanatéw komunikaciji.

- Dobiera odpowiednie platformy social
media (Facebook, Instagram, Linkedin,
TikTok) i formaty tresci do okreslonych
grup odbiorcéw oraz zatozonych celéw
kampanii.

- Przygotowuje uproszczong strategie
(plan dziatan) dla wybranej marki -
okresla harmonogram aktywnosci, role i
zasoby potrzebne do realizac;ji strategii.

rojektuje przyktadowe posty (tekst +
media) dla wybranych platform,
dostosowujac styl komunikacji, format i
jezyk przekazu do dane;j sieci (np.
profesjonalny ton na LinkedIn vs.
swobodny, rozrywkowy charakter
TikToka).

- Tworzy elementy graficzne lub wideo
wspierajgce komunikat (np. prosta
grafike promocyjna w narzedziu typu
Canva, krotki klip wideo/Reel) zgodnie z
zasadami estetyki i spojnej identyfikacji
wizualnej marki.

- Stosuje techniki zwiekszajace
zaangazowanie odbiorcéw w tresci
(m.in. ciekawy nagtéwek, call to action,
hashtagi, tagowanie oséb lub miejsc,
ankiety/interakcje w stories).

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Kryteria weryfikacji

Opracowuje kalendarz tresci (plan
publikacji) na okreslony okres (np.
tydzien lub miesiac), uwzgledniajac
réznorodnosc¢ formatéw (posty
informacyjne, grafiki, wideo, relacje) i
cyklicznos¢ dziatan.

- Okresla optymalne czestotliwosci i
pory publikacji dla réznych kanatéw na
podstawie danych o aktywnosci
odbiorcow.

- Wskazuje narzedzia do automatyzacji
publikacji i zarzadzania tresciami (np.
Meta Business Suite, Buffer, Hootsuite)
oraz opisuje ich zastosowanie w celu
planowania postéw z wyprzedzeniem i
cross-postingu tresci.

- Demonstruje umiejetnos¢
zaplanowania przyktadowego posta z
uzyciem narzedzia
harmonogramujacego (np. tworzy post
w wersji roboczej z ustawieniem daty
publikacji

Wymienia gtéwne elementy kampanii
reklamowej w social media (cel
kampanii, grupa docelowa, budzet i
harmonogram, format reklamy, miejsce
emisji) i wyjasnia ich znaczenie dla
skutecznosci reklamy.

- Ustawia prostg kampanie reklamowa
testowo w Menedzerze Reklam
Facebook/Instagram (wybiera cel,
definiuje grupe docelowa po
podstawowych kryteriach, ustala budzet
dzienny/catkowity, wybiera format
reklamy i przygotowuje tre$é reklamy —
grafike/filmik oraz tekst).

- Ttumaczy, w jaki sposéb monitorowaé
wyniki aktywnej kampanii (podstawowe
wskazniki takie jak zasieg, klikniecia,
CTR, konwersje) i kiedy oraz jak
dokona¢ korekt (np. zmiana grupy
docelowej, zwiekszenie budzetu) dla
lepszych rezultatow.

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Postuguje sie podstawowymi
narzedziami analitycznymi mediéw
spotecznosciowych (Facebook Insights,
Instagram Insights, LinkedIn Analytics
oraz Google Analytics dla ruchu z social
media) - potrafi odnalez¢ i odczytaé
kluczowe metryki (zasieg, liczba
wyswietlen, zaangazowanie, klikniecia,
wspotczynnik konwersji itp.).

- Interpretuje zebrane dane: identyfikuje,
ktére dziatania/przekazy przyniosty Test teoretyczny
najlepsze rezultaty, a ktére wymagaja
poprawy lub zmiany podejscia.

- Proponuje konkretne rekomendacje
usprawnien na przysztos$¢ na podstawie
analizy (np. zmiana typu tresci,
publikacja w innych godzinach, korekta
grupy docelowej reklamy, wykorzystanie
nowego kanatu), wykazujac
zrozumienie koncepciji ciggtego
doskonalenia strategii.

Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Pytanie 4. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kwalifikacji jest rozpoznawalny i uznawalny w danej
branzy/sektorze (czy certyfikat otrzymat pozytywne rekomendacje od co najmniej 5 pracodawcéw danej branzy/
sektorow lub zwigzku branzowego, zrzeszajgcego pracodawcéw danej branzy/sektoréw)?

TAK

Informacje
Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii uprawnione do realizacji proceséw walidacji i certyfikowania na mocy
Podmiotow innych przepiséw prawa
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje Imperial-DS sp. z 0.0.

Podmiot prowadzacy walidacje jest
zarejestrowany w BUR

Tak

Nazwa Podmiotu certyfikujagcego Fundacja My Personality Skills

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR  Nie



Program

Dzien 1 - Strategia i tworzenie tresci (9 godzin): Pierwszego dnia uczestnicy zagtebig sie w strategiczne planowanie dziatan w social
mediach. Omoéwione zostang fundamenty skutecznej obecnosci marki w mediach spotecznosciowych — od doboru wtasciwych platform i
ustalenia celéw, przez analize grup docelowych, az po zbudowanie kompleksowej strategii komunikacji. Nastepnie skupimy sie na
tworzeniu angazujacych tresci: uczestnicy poznajg zasady kreowania atrakcyjnych postéw, grafik i materiatéw wideo dostosowanych do
specyfiki Facebooka, Instagrama, Linkedlna czy TikToka. Cze$¢ warsztatowa obejmie m.in. ¢wiczenia z przygotowywania postéw i
prostych grafik (np. przy uzyciu darmowych narzedzi online), tak aby kazdy uczestnik potrafit samodzielnie stworzy¢ content
przyciagajacy uwage i zgodny z wizerunkiem marki.

Dzien 2 - Reklama, analityka i planowanie dziatan (9 godzin): Drugi dzier koncentruje sie na promocji i optymalizacji. Uczestnicy poznaja
podstawy prowadzenia kampanii reklamowych w mediach spotecznosciowych — dowiedzg sie, jak efektywnie wykorzystywaé¢ Menedzera
Reklam Facebooka (oraz analogiczne narzedzia na Instagramie i LinkedIn) do targetowania odbiorcéw i zarzagdzania budzetem. W czesci
praktycznej stworzg przyktadowa kampanie reklamowa krok po kroku. Kolejnym blokiem tematycznym jest analityka i automatyzacja:
zaprezentujemy narzedzia do monitorowania wynikéw (np. Facebook/Instagram Insights) oraz nauczymy interpretowac kluczowe
wskazniki skutecznosci. Na podstawie case study uczestnicy prze¢wiczg wycigganie wnioskéw z danych i proponowanie dziatan
korygujacych. Oméwimy réwniez, jak automatyzowacé publikacje (planery postow, integracja réznych kanatéw) oraz jak opracowac
harmonogram dziatan po szkoleniu, by utrzymac regularnos¢ i konsekwencje w komunikacji. Na zakonczenie przewidziano egzamin
potwierdzajacy zdobytg wiedze i umiejetnosci.

Moduly tematyczne:

e Modut 1: Wprowadzenie do social media — platformy, trendy, algorytmy.

e Modut 2: Strategia social media — cele marketingowe, analiza grup docelowych, wybor kanatéw.

e Modut 3: Content marketing w praktyce — tworzenie postéw, grafik i wideo; storytelling, dopasowanie przekazu do medium.

e Modut 4: Reklama w mediach spotecznosciowych — podstawy Facebook Ads, konfiguracja kampanii, targetowanie i budzet.

e Modut 5: Planowanie i automatyzacja — harmonogram publikacji, narzedzia do zarzadzania tre$ciami, automatyczne publikowanie.

e Modut 6: Analityka i optymalizacja — mierzenie efektow (KPI, narzedzia analityczne) oraz ciggte doskonalenie strategii na podstawie
danych.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 8

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L. L . ) . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakonczenia

Strategia

marki w social

mediach - rola Paulina 11-10-2025 08:00 11:30 03:30
mediéw Szlakowska

spotecznosciowy

ch w marketingu.

Planowanie
komunikac;ji i
contentu — Paulina
. 11-10-2025 11:45 14:30 02:45
opracowanie Szlakowska
strategii

komunikaciji



Przedmiot / temat
zajec

Analityka i
optymalizacja
dziatan -
kluczowe metryki
(zasieg,
zaangazowanie,
CTR, konwersje),
narzedzia
analityczne w
social mediach;
interpretacja
wynikow
kampanii.

Tworzenie
angazujacych
tresci -
praktyczne
warsztaty:
tworzenie
postéw i grafik.

Podsumowanie
dnia — pytania od
uczestnikow,
omoéwienie
najwazniejszych
whioskoéw z dnia

Reklama w
social media -
wprowadzenie do
menedzeréw
reklam
(Facebook Ads
Manager,
LinkedIn
Campaign
Manager)

Automatyzacja i
narzedzia -
przeglad
narzedzi
usprawniajacych
prace social
media managera:
planowanie
postow (Meta
Business Suite,
inne aplikacje),
cross-posting
tresci

Prowadzacy

Paulina
Szlakowska

Paulina
Szlakowska

Paulina
Szlakowska

Paulina
Szlakowska

Paulina
Szlakowska

Data realizacji
zajeé

11-10-2025

11-10-2025

11-10-2025

12-10-2025

12-10-2025

Godzina
rozpoczecia

14:40

15:15

17:30

09:00

11:45

Godzina
zakonczenia

16:40

17:30

18:00

11:30

14:15

Liczba godzin

02:00

02:15

00:30

02:30

02:30



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

Prowadzacy Liczba godzin

zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia
Egzamin
koncowy -
walidacja nabytej
. . 12-10-2025 15:30 17:30 02:00
wiedzy i
umiejetnosci test
teoretyczny
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4900,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4900,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 272,22 PLN
Koszt osobogodziny netto 272,22 PLN
W tym koszt walidacji brutto 300,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 300,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 300,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 300,00 PLN

Liczba prowadzacych: 1

121

0 Paulina Szlakowska

‘ ' doswiadczona specjalistka ds. marketingu i reklamy internetowej z kilkunastoletnim stazem. Od lat
skutecznie wspiera firmy i instytucje w promoc;ji online, tworzgc kompleksowe kampanie reklamowe
oraz strategie obecnosci w mediach spotecznosciowych. Jej praktyka obejmuje obstuge narzedzi
takich jak Google Ads, Google Analytics, Meta Ads (Facebook, Instagram), Allegro Ads, Al, a takze
marketplace'y i SEO.



Tworzy skuteczne tresci marketingowe, prowadzi profile w mediach spotecznosciowych (Facebook,
Instagram, TikTok, YouTube, LinkedIn), wspotpracuje z mediami oraz lokalnymi kanatami promociji.
Specjalizuje sie w analizie danych, pozycjonowaniu stron WWW, tworzeniu kampanii zasiegowych
(lokalnych i ogdlnopolskich), a takze marketingu szeptanym, e-mail marketingu i wspétpracy z
influencerami.

Na co dzien doradza w zakresie doboru grup docelowych, tworzy oferty B2B, materiaty reklamowe
(ulotki, plakaty, kalendarze) i tresci sprzedazowe. Posiada wysokie kompetencje w zakresie grafiki
(Corel, Photoshop, Canva), audio-wideo oraz copywritingu. Jej wiedza poparta jest praktykg —
posiada rozbudowane portfolio projektéw i kampanii zrealizowanych dla klientéw z réznych
sektorow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Informacje o materiatach dla uczestnikow

Kazdy uczestnik otrzyma komplet materiatow szkoleniowych, na ktére sktadajg sie: drukowany skrypt lub notatki z najwazniejszymi
tre$ciami poruszanymi podczas zajec, kopie slajdéw z prezentacji, zestawy ¢wiczer warsztatowych oraz przyktadowe szablony (np. wzér
kalendarza publikacji, checklisty planowania kampanii). Materialy te beda takze udostepnione w formie elektronicznej (PDF) po
zakonczeniu szkolenia. Uczestnicy zyskajg ponadto dostep do zamknietej grupy online absolwentéw szkolenia, gdzie bedg mogli dzieli¢
sie pytaniami i doswiadczeniami oraz otrzyma¢ dodatkowe wskazdwki od trenera juz po zakonczeniu kursu.

Informacje dodatkowe

Szkolenie obejmuje tacznie 18 godzin zegarowych realizowanych w trybie stacjonarnym. Zajecia prowadzone sg w matej grupie do 10
0s6b co umozliwia indywidualne podejscie trenera do kazdego uczestnika.

Egzamin koricowy odbywa sie stacjonarnie pod nadzorem uprawnionego walidatora. Sktada sie z testu teoretycznego. Pozytywny wynik
egzaminu skutkuje uzyskaniem certyfikatu potwierdzajgcego nabycie kwalifikacji ,Specjalista ds. social media”. Program szkolenia zostat
skonsultowany z pracodawcami z sektora marketingu i odpowiada aktualnym potrzebom rynku.

Uprzejmie prosimy uczestnikéw o zabranie ze sobg telefonu (na ktérym Uczestnik prowadzi social media), laptopa oraz, w miare
mozliwosci, myszki komputerowej (ktéra moze okazac sie przydatna podczas szkolenia). W przypadku braku dostepu do wymienionego
sprzetu lub niemoznosci

Adres

Ztoty Potok 35
42-253 Ztoty Potok

woj. $laskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

Kamil Dobrowolski



o E-mail kamildobrowolski01@gmail.com

‘ \ Telefon (+48) 665 464 104



