Mozliwo$¢ dofinansowania

Psychologia reklamy i komunikacji — 5200,00 PLN brutto

studia online (Opole) 5200,00 PLN netto
M WSBMERITO.  Numer ustugi 2025/07/12/7038/2875205 37,14 PLN brutto/h
WRoGKAW 37,14 PLN netto/h

Uniwersytet WSB
Merito we © zdalna w czasie rzeczywistym

Wroctawi
roctawiu & Studia podyplomowe

W 4675 (© 140h
975 ocen B3 18.10.2025 do 21.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Inne / Edukacja

Studia kierowane sg do os6b:

¢ 0s6b zainteresowanych psychologig reklamy i komunikacji,
e pracownikow dziatéw marketingu/promocji/komunikacji,

¢ rzecznikow prasowych,

¢ kadry menadzerskiej z obszaru marketingu/medidw.

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 18

Maksymalna liczba uczestnikow 35

Data zakonczenia rekrutacji 17-10-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 140

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

P kani i BUR
odstawa uzyskania wpisu do BU wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. 2 2023 r. poz. 742, z pdzn. zm.)

Zakres uprawnien studia podyplomowe

Cel

Cel edukacyjny



Celem studidéw jest:

- zapoznanie studentéw z mechanizmami psychologicznymi wykorzystywanymi w reklamie,
- nabycie umiejetnosci tworzenia skutecznych strategii marketingowych,

- przekazanie wiedzy na temat tworzenia wartosciowego contentu,

- poznanie zachowan wspotczesnych konsumentéw, co umozliwi tworzenie bardziej dopasowanej i skutecznej

komunikacji z odbiorcami.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Zdobycie wiedzy i umiejetnosci z
zakresu mechanizméw
psychologicznych w tworzeniu
efektywnych strategii marketingowych.

Uczestnik rozpoznaje czynniki
psychologiczne wptywajace na
skutecznos$¢ komunikacji perswazyjnej i
potrafi je krytycznie ocenic.

Uczestnik potrafi zaprojektowaé
kampanie komunikacyjna
uwzgledniajaca potrzeby
psychologiczne i motywacje odbiorcy.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Egzamin kocowy Test teoretyczny

Kryteriami weryfikacji sa umiejetnosé
identyfikacji elementéw przekazu
wptywajgcych na postawy, emocje i
zachowania odbiorcy (np. uzycie
metafor, emocji, heurystyk), a takze
zdolnos¢ do oceny, na ile dany przekaz

Obserwacja w warunkach
symulowanych

jest etyczny, skuteczny i dostosowany
do grupy docelowe;j.

Kryteriami weryfikacji sa umiejetnosé
zdefiniowania potrzeb i oczekiwan

docelowej, d ie jezyka,
grupy docelowej, dopasowanie jezyka Obserwacja w warunkach

obrazéw i tonu przekazu do tych
symulowanych

potrzeb oraz spéjnos¢ komunikatu z
wartosciami marki i celem kampanii.

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach

uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i

szkolenia od walidacji?



TAK

Program

Program zajec¢ na kierunku Psychologia reklamy i komunikacji:
Psychologia reklamy (65 godz.)

¢ Wstep do psychologii

¢ Procesy poznawcze-nastrodj, emocje

¢ Psychologia spoteczna i poznawcza w reklamie
e Psychologia mediéw

Komunikacja marketingowa (25 godz.)

¢ Budowanie strategii marketingowej
e Public relations

Wspoétczesny konsument (50 godz.)

¢ Promocje konsumenckie i perswazyjnosc¢ reklamy
e Zachowania konsumenckie
e Motywacja i postawy konsumentéw

Forma zaliczenia
e Zaliczenie wszystkich przedmiotéw objetych programem studiéw, zaliczenie egzaminu koricowego obejmujgcego caty zakres studidw.
Liczba godzin: 140 (minimum 30 punktéw ECTS)
Liczba semestrow: 2
Zajecia odbywaja sie w dniach: sobota, niedziela.

Godziny zaje¢ podane w harmonogramie sg godzinami zegarowymi wraz z 30 minutowg przerwa, zas ilo$¢ godzin programowych jest
podana w godzinach dydaktycznych.

Zajecia prowadzone sg w formie wyktaddw, ktdre uzupetniane sg éwiczeniami, warsztatami oraz rozwigzywaniem przyktadéw
praktycznych.

Absolwenci otrzymujg $wiadectwo ukorczenia studiéw podyplomowych zgodne z przepisami okreslonymi przez Ministerstwo Edukaciji i
Nauki.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy L i . i Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik



Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5200,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5200,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 37,14 PLN
Koszt osobogodziny netto 37,14 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Mira Krzyscin

‘ ' Doktor nauk ekonomicznych i wieloletni praktyk komunikacji marketingowej w branzy bankowej, IT,
FMCG oraz medycznej. Naukowo i zawodowo zajmuje sie perswazyjnoscig reklamy, komunikacjg
marketingowa, psychologig ekonomii, zachowaniami konsumenckimi oraz etyka biznesu.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Opracowania autorskie, akty prawne, konspekty, prezentacje, zadania. Przygotowywane do kazdego modutu przez prowadzacych,
zamieszczane w formie elektronicznej na portalu UWSB Merito.

Warunki uczestnictwa

Uczestnikiem studiéw podyplomowych na Uniwersytecie WSB Merito we Wroctawiu filia w Opolu, moze zosta¢ kazda osoba w
wyksztatceniem wyzszym (licencjackim, inzynierskim lub magisterskim). O przyjeciu na studia decyduje kolejnos$¢ zgtoszen.

Aby skorzysta¢ z dofinansowania studiéw podyplomowych:
1. Podpisa¢ umowe wsparcia z regionalnym partnerem projektu (dla. woj. opolskiego liderem projektu jest OCRG);

2. Przesta¢ formularz zgtoszeniowy za posrednictwem Bazy Ustug Rozwojowych. Prosze pamieta¢ o wpisaniu ID wsparcia (nadanego
podczas podpisywania umowy) w przeciwnym razie zapis na studia zostanie odrzucony;

3. Nastepnie samodzielnie

dokona¢ zapisu na studia podyplomowe na uczelni

poprzez formularz online dostepny na stronie: www.merito.pl/rekrutacja/krok1

4. Po zapisie online prosze o kontakt z Biurem Rekrutacji w celu zweryfikowania poprawnosci wygenerowanych dokumentéw. Kontaktujac
sie prosze o podanie hasta: BUR

Informacje dodatkowe



Cena ustugi nie zawiera wymaganej optaty koricowej w kwocie - 95 zt (optata uwzglednia wydanie swiadectwa oraz koricowe rozliczenie
studidw).

Kadra naukowo-dydaktyczna obejmuje wiecej oséb prowadzacych zajecia niz jest zamieszczonych w karcie ustugi.

Szczegdtowe informacije na stronie: www.merito.pl/opole/

Szczegdtowy harmonogram ustugi moze ulec zmianie w postaci realizowanych przedmiotéw w danym dniu i os6b prowadzacych.
Harmonogram zjazdéw zostanie upubliczniony na stronach Uczelni

Godziny zajeé¢ podane w harmonogramie sg godzinami zegarowymi, zas$ ilos¢ godzin programowych jest podana w godzinach
dydaktycznych.

Warunki techniczne

Zajecia zdalne prowadzone sg za posrednictwem aplikacji Microsoft Teams w formie pracy zespotowej wykorzystujgcej czaty, spotkania i
rozmowy w wielu oknach, przypiete kanaty oraz integracje zadan z aplikacjami. Uczestnicy korzystajg z aplikacji Teams w ramach
Microsoft Office 365 bezptatnie. Z aplikacji Teams mozna korzysta¢: poprzez przegladarke, aplikacje instalowang na komputerze lub
mobilng na telefon. Minimalne wymagania sprzetowe: 2 GB RAM, procesor i5, minimalne wymagania dot. parametréw tgcza sieciowego:
30 Mbit/s, niezbgedne oprogramowanie: system operacyjny: windows min. 7, iOS, linux.

Kontakt

0 Dziat Studiéw Podyplomowych

m E-mail dsp@opole.merito.pl

Telefon (+48) 77 4019 413



