Mozliwos$¢ dofinansowania

Copywriting — jako narzedzie sprzedazy i 5 800,00 PLN brutto

reklamy - studia online (Opole) 5800,00 PLN netto
“ WSEMERTo|  Numer ustugi 2025/07/12/7038/2875143 33,72 PLN brutto/h
WRocKAW 33,72 PLN netto/h

Uniwersytet WSB

Merito we © zdalna w czasie rzeczywistym

Wroctawi
roctawiu & Studia podyplomowe

Kok kokdk 46/5  @© 172h
1031 ocen B 25.10.2025 do 21.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Studia skierowane sg do:

e 0s6b zainteresowanych tworzeniem skutecznych tresci reklamowych,
marketingowych oraz informacyjnych.

e 0s6b pracujgcych w agencjach reklamowych, ktére chcg doskonali¢
swoje umiejetnosci w tworzeniu skutecznych tresci.

o freelanceréw, ktérzy chcg poszerzy¢ swojg oferte o ustugi
copywritingowe.

e 0s6b, ktore chca sie przebranzowié i rozpoczac kariere jako

Grupa docelowa ustugi

copywriter.
Minimalna liczba uczestnikéw 18
Maksymalna liczba uczestnikow 26
Data zakonczenia rekrutacji 24-10-2025
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 172

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . . ; .
wyzszym i nauce (t. j. Dz. U. z 2024 r. poz. 1571, z pdzn. zm.)

Zakres uprawnien studia podyplomowe



Cel

Cel edukacyjny

Celem studiow jest praktyczne przygotowanie Cie do tworzenia skutecznych, angazujgcych i ciekawych tresci. Dzieki
zajeciom teoretycznym zrozumiesz zasady copywritingu, a przez zajecia praktyczne — nauczysz sie, jak tworzy¢ teksty,

aby osiggna¢ sukces.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji

Zdobycie umiejetnosci tworzenia
perswazyjnych tresci reklamowych i Egzamin koncowy
sprzedazowych.

Kryteriami weryfikacji sa umiejetnosé
identyfikacji kluczowych potrzeb

Uczestnik tworzy angazujace tresci odbiorcy, przeksztatcanie cech produktu
reklamowe zgodne z zasadami jezyka w jezyk korzysci oraz umiejetne
korzysci i storytellingu. wplecenie elementéw narracyjnych

zwiekszajgcych zaangazowanie i
zapamietywalnos¢ komunikatu.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Metoda walidaciji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach

uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i

szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Program zaje¢ na kierunku Copywriting - jako narzedzie sprzedazy i reklamy:

PODSTAWY PRACY COPYWRITERA



 Cwiczenia na kreatywno$¢ dla copywritera (8 godz.) (2 godz. teoret./6 godz. praktycznych)
¢ Sztuka barwnego pisania (6 godz.) (2 godz. teoret./4 godz. praktycznych)

¢ Organizacja czasu i produktywnos$¢ (4 godz.) (2 godz. teoret. /2 godz. praktycznych)

¢ Poprawnos¢ jezykowa (8 godz. - 2 godz. teoret./6 godz. praktycznych)

¢ Marka osobista copywritera (6 godz.) (2 godz. teoret./4 godz. praktycznych)

e Alw pracy copywritera (4 godz.) (2godz. teoret./2 godz. praktycznych)

WEB COPYWRITING
e Tworzenie tresci na strony www (16 godz.) (4 godz. teoret./12 godz. praktycznych)
OPTYMALIZACJA PLATNYCH KAMPANII

¢ Google Ads (10 godz.) (6 godz. teoret./4 godz. praktycznych)
e Lejki sprzedazowe / Meta Ads (10 godz.) (6 godz. teoret./4 godz. praktycznych)
¢ Reklama na LinkedIn (6 godz. praktycznych)

SEO COPYWRITING
e Optymalizacja tresci pod katem SEO (16 godz.) (4 godz. teoret./12 godz. praktycznych)
E-MARKETING & SPRZEDAZ

¢ Podstawy e-marketingu (6 godz.) (4 godz. teoret./2 godz. praktycznych)
¢ Psychologia sprzedazy (6 godz. teoria)

CONTENT COPYWRITING
e Tworzenie artykutéw na bloga (16 godz.) (4 godz. teoret./12 godz. praktycznych)
KROTKIE TRESCI
¢ Spoty radiowe, ulotki, ogtoszenia, posty na Social Media, hasta reklamowe (12 godz.) (4 godz. teoret./8 godz. praktycznych)
SALES COPYWRITING
e Tworzenie tresci do ofert sprzedazowych (16 godz.) (4 godz. teoret./12 godz. praktycznych)
PR COPYWRITING
* Notki prasowe, wywiady, opinie, komentarze, notki biograficzne (14 godz.) (4 godz. teoret./10 godz. praktycznych)
PROJEKT
¢ Seminarium projektowe (8 godz.) (2 godz. teoret./6 godz. praktycznych)
Liczba godzin: 172 (minimum 30 punktéw ECTS)
Liczba semestrow: 2
Zajecia odbywaja sie w dniach: sobota, niedziela.

Godziny zaje¢ podane w harmonogramie sg godzinami zegarowymi wraz z 30 minutowg przerwa, zas ilo$¢ godzin programowych jest
podana w godzinach dydaktycznych.

Zajecia prowadzone sg w formie wyktaddw, ktére uzupetniane sg éwiczeniami, warsztatami oraz rozwigzywaniem przyktadéw
praktycznych.

Absolwenci otrzymujag $wiadectwo ukoriczenia studiéw podyplomowych zgodne z przepisami okreslonymi przez Ministerstwo Edukaciji i
Nauki.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé¢: 35



Przedmiot / temat
zajec

Spotkanie

z opiekunem
merytorycznym

Cwiczenia

na kreatywnos$¢
dla copywritera

Podstawy

e-marketingu

Cwiczenia
na kreatywnos$¢é
dla copywritera

Podstawy

e-marketingu

Sztuka

barwnego
pisania

Psychologia
sprzedazy

Sztuka

barwnego
pisania

Seminarium
projektowe

Al w pracy

copywritera

Tworzenie

tresci na strony
www

Tworzenie

tresci na strony
www

IEFEL) Tworzenie
artykutow na
bloga

Prowadzacy

Katarzyna Kempa

Katarzyna Kempa

Katarzyna Kempa

Milena
Majchrzak

Michat
Lewandowski

Michat
Lewandowski

Michat
Lewandowski

Data realizacji
zajeé

25-10-2025

25-10-2025

25-10-2025

26-10-2025

26-10-2025

15-11-2025

15-11-2025

16-11-2025

16-11-2025

16-11-2025

06-12-2025

07-12-2025

10-01-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

08:45

13:45

08:00

12:30

08:00

11:45

08:00

09:45

11:45

08:00

08:00

08:00

Godzina
zakonczenia

08:45

13:15

16:00

12:00

14:45

11:15

16:45

09:30

11:15

16:45

15:00

15:00

15:00

Liczba godzin

00:45

04:30

02:15

04:00

02:15

03:15

05:00

01:30

01:30

05:00

07:00

07:00

07:00



Przedmiot / temat
zajec

Tworzenie

artykutow na
bloga

Seminarium
projektowe

Tworzenie

tresci do ofert
sprzedazowych

Optymalizacja
tresci pod katem
SEO

Tworzenie

tresci do ofert
sprzedazowych

Optymalizacja
tresci pod katem
SEO

Poprawnos¢
jezykowa

Seminarium
projektowe

€ L«
sprzedazowe /
Meta Ads

Poprawnos¢
jezykowa

Leik

sprzedazowe /
Meta Ads

Organizacja
czasu i
produktywnosé

Prowadzacy

Michat
Lewandowski

Marta Malik-Ryl

Milena
Majchrzak

Marta Malik-Ryl

Milena
Majchrzak

Jakub Ktos

Jakub Ktos

Data realizacji

zajeé

11-01-2026

11-01-2026

07-02-2026

08-02-2026

21-02-2026

22-02-2026

07-03-2026

07-03-2026

07-03-2026

08-03-2026

08-03-2026

28-03-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

15:15

08:00

08:00

08:00

08:00

08:00

10:30

12:30

08:00

10:45

08:00

Godzina
zakonczenia

15:00

16:45

15:00

15:00

15:00

15:00

10:15

12:00

16:30

10:15

14:45

11:15

Liczba godzin

07:00

01:30

07:00

07:00

07:00

07:00

02:15

01:30

04:00

02:15

04:00

03:15



Przedmiot / temat

zajet

D Google

Ads

Reklama

na LinkedIn

€D Marka

osobista
copywritera

Seminarium
projektowe

Spoty
radiowe, ulotki,
ogtloszenia, posty
na Social Media,
hasta reklamowe

Test

roczny z
wynikiem

generowanym
automatycznie

Spoty
radiowe, ulotki,
ogtoszenia, posty
na Social Media,
hasta reklamowe

Notki

prasowe,
wywiady, opinie,
komentarze,
notki
biograficzne

Notki

prasowe,
wywiady, opinie,
komentarze,
notki
biograficzne

Egzamin
koncowy -
walidacja

Prowadzacy

Mateusz Zych

Jakub Ktos

Marta Malik-Ryl

Marta Malik-Ryl

Marta Malik-Ryl

Marta Malik-Ryl

Marta Malik-Ryl

Data realizacji
zajeé

28-03-2026

29-03-2026

18-04-2026

18-04-2026

18-04-2026

19-04-2026

19-04-2026

09-05-2026

10-05-2026

06-06-2026

Godzina
rozpoczecia

11:45

08:00

08:00

11:45

13:30

08:00

09:00

08:00

08:00

08:00

Godzina
zakonczenia

16:45

13:15

11:15

13:15

16:45

08:45

16:00

15:00

13:15

10:00

Liczba godzin

05:00

05:15

03:15

01:30

03:15

00:45

07:00

07:00

05:15

02:00



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5800,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5800,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 33,72 PLN
Koszt osobogodziny netto 33,72 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 7

O
)

127

Michat Lewandowski

Wspotopiekunem kierunku jest copywriter, ktéry doskonale wie, jak trafié do swojej widowni —
niezaleznie, czy za pomocag tresci, czy podczas wyktadu. Jako zatozyciel StandArt Copywriter skupit
sie na pomocy mini i mikro przedsiebiorcom. Wykorzystuje w swojej pracy wszystkie dostepne
narzedzia, techniki i metody, by skutecznie zareklamowag, sprzedac lub komunikowaé w imieniu
swoich klientéw. Celem i misjg jego dziatalnos$ci jest sprawienie, by ,mali gracze” mogli konkurowaé
z korporacyjnymi gigantami.

Przez lata zwigzany z branzg artystyczng, wyrobit w sobie unikalne poczucie estetyki i odkryt, jak
skutecznie dociera¢ do ludzi. W ostatnich 5 latach intensywnie rozwija sie w obszarach copywritingu
sprzedazowego, marketingu internetowego, strategii komunikacji i neuromarketingu, a swojg wiedze
i doswiadczenie przektada réwniez na praktyke dydaktyczng — prowadzac zajecia z zakresu
copywritingu i skutecznej komunikacji. Wielokrotnie dzielit sie swoja wiedza (m.in. za pomoca
wyktaddw, poradnikéw, konsultacji i kurséw) i doskonale wie, na czym polega réznica miedzy
przedstawieniem wiedzy a przekazaniem je;.

W ciggu ostatnich 5 lat aktywnie szkoli sie i aktualizuje swojg wiedze oraz doswiadczenie w zakresie
copywritingu sprzedazowego, marketingu internetowego, strategii komunikacji i neuromarketingu -
uczestniczac w branzowych kursach, webinarach oraz programach mentorskich. Jest wyktadowcg
na kierunku Copywriting.

227

Kuba Karamara

Ponad 10 lat pisania, tworzenia, projektowania i zdobywania wiedzy sprawity, ze Kuba na ten
moment moze w petni nazwa¢ sie emerytowanym SEO copywriterem. Nie oznacza to, ze catkowicie
odszedt od swojego fachu. Bazujgc na swoim doswiadczeniu, wiedzy i umiejetnosciach stworzyt
agencje TXT4SEOQ, ktéra miesiecznie dostarcza kilkaset artykutéw dla przeréznych branz.



W ostatnich 5 latach aktywnie rozwija sie w zakresie content marketingu, strategii SEO oraz edukacji
w copywritingu, koncentrujgc sie na przektadaniu wiedzy na praktyke. Prowadzi zajecia i szkolenia
dla poczatkujgcych oraz bardziej zaawansowanych copywriteréw, przekazujgc im praktyczne
umiejetnosci pisania skutecznych tresci.

Oprécz tego konsultuje, szkoli i uczy mtodych copywriteréw, jak powinno sie pisa¢. Czy to za
posrednictwem jego kanatu na YouTube, czy to dzieki ebookom, czy w trakcie kursu — Kuba po
prostu uwielbia dzieli¢ sig¢ wiedzg z zakresu copywritingu!

3z7

Jakub Ktlos

0d 8 lat zwigzany zawodowo z marketingiem, sprzedazg oraz rozwojem biznesu.

Obecnie, jako freelancer, pomaga i doradza markom, jak zwieksza¢ skuteczno$é dziatan z zakresu
Digital Marketingu oraz komunikacji w mediach spotecznosciowych. W ostatnich 5 latach
intensywnie rozwija sie w obszarach marketingu internetowego, social media oraz strategii
sprzedazy, stale poszerzajgc swoja wiedze i kompetencje w praktycznych projektach biznesowych.
Prowadzi réwniez zajecia, dzielgc sie swoim doswiadczeniem z przysztymi specjalistami.

Wczesniej Head of Business Development w infoShare Academy, gdzie odpowiadat za rozwoj
platformy szkoleniowej z kursami online dla branzy IT. Zatozyciel marek GIT Wakacje i Jestem GIT
dziatajgcych w branzy turystycznej.

Koordynator merytoryczny i wyktadowca na kierunkach Social Media Manager oraz Digital Marketing
Manager. Absolwent marketingu internetowego na Akademii Leona Kozminskiego w Warszawie.

4z7

Mateusz Zych

Specjalista od reklamy ptatnej Google Ads i analityki internetowej, gdzie gtéwnie korzysta z narzedzi
takich jak Google Analytics (UA/4) i Google Tag Manager. W ostatnich 5 latach intensywnie rozwija
sie w obszarze marketingu internetowego, ze szczegdélnym uwzglednieniem analityki danych i
optymalizacji kampanii reklamowych. Prowadzi réwniez zajgcia, dzielgc sig swojg praktyczng
wiedzg z zakresu Google Ads i narzedzi analitycznych. W pracy marketera/analityka wykorzystuje
réwniez swojg wiedze techniczng, zdobytg podczas projektowania stron i sklepéw internetowych
przy wykorzystaniu systemu WordPress, co pozwala mu lepiej zrozumie¢ i opracowac strategie
analityczna i marketingowa dla klientéw.

527

Katarzyna Kempa

Specjalizuje sie w obszarach komunikacji, marketingu oraz nowoczesnych narzedzi wspierajgcych
rozwdj biznesu. Posiada wieloletnie doswiadczenie zawodowe zdobywane zaréwno w srodowisku
akademickim, jak i w sektorze komercyjnym. W pracy dydaktycznej koncentruje sie na praktycznym
podejsciu do przekazywania wiedzy, wspierajgc studentéw w rozwijaniu kompetencji niezbednych
na wspotczesnym rynku pracy.

W ciggu ostatnich 5 lat aktywnie szkoli sie i aktualizuje swojg wiedze oraz doswiadczenie w zakresie
copywritingu, ze szczegélnym uwzglednieniem tworzenia skutecznych tresci marketingowych,
komunikacji w mediach spotecznosciowych oraz strategii content marketingowych.

6z7

Milena Majchrzak



n Wyktadowczyni WSB Merito, posiadajgca doswiadczenie w obszarze komunikacji, marketingu oraz
nowoczesnych technologii wspierajgcych rozwdj biznesu. W swojej pracy dydaktycznej koncentruje
sie na praktycznych aspektach tworzenia tresci, strategii komunikacyjnych oraz wykorzystaniu
narzedzi cyfrowych w dziataniach marketingowych.

W ciggu ostatnich 5 lat aktywnie szkoli sie i aktualizuje swojg wiedze oraz doswiadczenie w zakresie
copywritingu, ze szczegdlnym uwzglednieniem wykorzystania sztucznej inteligencji w procesie
tworzenia i optymalizaciji tresci. Prowadzi zajecia m.in. z zakresu zastosowania Al w pracy
copywritera, pokazujac, jak nowoczesne technologie wspierajg efektywno$é komunikacji.

727

O Marta Malik-Ryl

‘ ' Wyktadowczyni WSB Merito, posiadajgca doswiadczenie w obszarze komunikacji marketingowe;j,
sprzedazy oraz tworzenia tresci wspierajgcych dziatania biznesowe. W ramach prowadzonych zajeé
koncentruje sie na praktycznych aspektach copywritingu, ze szczegélnym uwzglednieniem
tworzenia skutecznych ofert sprzedazowych, opiséw produktéw oraz komunikatéw promocyjnych.
W ciggu ostatnich 5 lat aktywnie rozwija swoje kompetencje zawodowe, aktualizujgc wiedze z
zakresu nowoczesnego copywritingu, content marketingu oraz wykorzystania sztucznej inteligenc;ji
w procesie tworzenia tresci.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Opracowania autorskie, akty prawne, konspekty, prezentacje, zadania. Przygotowywane do kazdego modutu przez prowadzacych,
zamieszczane w formie elektronicznej na portalu UWSB Merito.

Warunki uczestnictwa

Uczestnikiem studiéw podyplomowych na Uniwersytecie WSB Merito we Wroctawiu filia w Opolu, moze zosta¢ kazda osoba w
wyksztatceniem wyzszym (licencjackim, inzynierskim lub magisterskim). O przyjeciu na studia decyduje kolejno$¢ zgtoszen.

Aby skorzysta¢ z dofinansowania studiéw podyplomowych:
1. Podpisa¢ umowe wsparcia z regionalnym partnerem projektu (dla. woj. opolskiego liderem projektu jest OCRG);

2. Przestac¢ formularz zgtoszeniowy za posrednictwem Bazy Ustug Rozwojowych. Prosze pamieta¢ o wpisaniu ID wsparcia (nadanego
podczas podpisywania umowy) w przeciwnym razie zapis na studia zostanie odrzucony;

3. Nastepnie samodzielnie
poprzez formularz online dostepny na stronie: www.merito.pl/rekrutacja/krok1

4. Po zapisie online prosze o kontakt z Biurem Rekrutacji w celu zweryfikowania poprawnosci wygenerowanych dokumentéw. Kontaktujac
sie prosze o podanie hasta: BUR

Informacje dodatkowe

Cena ustugi nie zawiera wymaganej optaty koricowej w kwocie - 95 zt (optata uwzglednia wydanie swiadectwa oraz koricowe rozliczenie
studidw).

Kadra naukowo-dydaktyczna obejmuje wiecej oséb prowadzacych zajecia niz jest zamieszczonych w karcie ustugi.

Szczegotowe informacje na stronie: www.merito.pl/opole/



Szczegdétowy harmonogram ustugi moze ulec zmianie w postaci realizowanych przedmiotéw w danym dniu i os6b
prowadzacych. Zmianie nie ulegaja godziny ustugi.

Harmonogram zjazdéw zostanie upubliczniony na stronach Uczelni

Godziny zajeé¢ podane w harmonogramie sg godzinami zegarowymi, zas$ ilos¢ godzin programowych jest podana w godzinach
dydaktycznych.

Warunki techniczne

Zajecia zdalne prowadzone sg za posrednictwem aplikacji Microsoft Teams w formie pracy zespotowej wykorzystujgcej czaty, spotkania i
rozmowy w wielu oknach, przypiete kanaty oraz integracje zadan z aplikacjami. Uczestnicy korzystajg z aplikacji Teams w ramach
Microsoft Office 365 bezptatnie. Z aplikacji Teams mozna korzystaé: poprzez przegladarke, aplikacje instalowang na komputerze lub
mobilng na telefon. Minimalne wymagania sprzetowe: 2 GB RAM, procesor i5, minimalne wymagania dot. parametréw tgcza sieciowego:
30 Mbit/s, niezbgedne oprogramowanie: system operacyjny: windows min. 7, iOS, linux.

Kontakt

o Dziat Studiéw Podyplomowych

ﬁ E-mail dsp@opole.merito.pl

Telefon (+48) 77 4019 413



