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Szkolenie Google Analytics: podstawy 1 562,10 PLN brutto
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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Osoby pracujgce w marketingu, ktére chcg za pomoca Google Analytics
zwigkszy¢ sprzedaz na stronie - lepiej pozna¢ profil swoich klientow,
dowiedzie¢ sig, z jakich zrédet trafiajg na ich strone, a takze co ich
szczegolnie zainteresowato na witrynie.

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw 6

Maksymalna liczba uczestnikow 30

Data zakonczenia rekrutacji 04-12-2025

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 8

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga "Szkolenie Google Analytics 4" potwierdza przygotowanie do samodzielnego przeprowadzania analiz
internetowych za pomoca narzedzia Google Analytics oraz raportowania na podstawie uzyskanych danych. Dzieki
uzyskanej wiedzy Uczestnik jest w stanie poprawi¢ efektywnos$¢ swoich dziatan w Internecie.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie

Uczestnik rozréznia podstawowe
zasady analityki.

Uczestnik interpretuje interfejs
uzytkownika, cel witryny oraz wskazniki,
ktore sie w niej znajduja.

Uczestnik organizuje swoja dziatalnosé
z Google Analytics — zatada konto oraz
profil dla strony.

Kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

Uczestnik rozréznia najwazniejsze
raporty w Google Analytics.

Uczestnik mierzy swoja dziatalno$é¢ w
Internecie.

Uczestnik koryguje dziatania, poprawia¢
efektywnos$¢ stron i oszczedzaé na
budzetach reklamowych.

Uczestnik definiuje, dlaczego
uzytkownicy rezygnuja z zakupow.

Uczestnik segmentuje odwiedzajagcych.

Uczestnik kieruje budzetem
reklamowym, tak aby zmniejszy¢
wydatki i podnies¢ konwersje.

Uczestnik wykorzystuje pozyskane dane
w sprzedazy na stronie.

Uczestnik poprawie filtruje dane.

Uczestnik integruje Google Analytics z
Google AdWords.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK



Program

Ramowy program ustugi:

e Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych.

¢ Kazdy uczestnik ma do dyspozycji miejsce siedzace przy stoliku.

¢ Na stanowisko kazdego uczestnika sktada sie krzesto, stolik, pakiet od organizatora, w ktérego sktad wchodzi notes, dtugopis, naklejki
tematyczne.

¢ Szkolenie nie wymaga wstepnego przygotowania.

e Przerwy sg wliczane w liczbe godzin trwania ustugi.

¢ Brak podziatu na grupy.

¢ Walidacja efektow ustugi odbedzie sie z wykorzystaniem testu teoretycznego z wynikiem generowanym automatycznie, ktéry
zostanie przestany do uczestnika za posrednictwem maila wskazanego w BUR lub na wczes$niej wskazany inny adres mailowy.

Zakres tematyczny szkolenia:

 Analityka w Internecie (cel witryny i wskazniki)

¢ Rozpoczecie pracy z Google Analytics (zatozenie konta i profilu dla strony, dodawanie nowych uzytkownikéw, przeglad interfejsu
uzytkownika, eksport danych)

* Najwazniejsze raporty w Google Analytics

¢ Wykorzystanie Google Analytics w pracy z AdWords

« Sledzenie kampanii reklamowych

e Zaawansowane wykorzystanie raportéw Google Analytics

* Niestandardowe implementacje Google Analytics (Sledzenie wyszukiwarki wewnetrznej, $ledzenie linkéw wychodzacych, sledzenie
pobran plikdw)

¢ Modut Ecommerce (zastosowanie, interpretacja)

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 10

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
o Prowadzacy . X . i Liczba godzin

zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia

Wprowadzenie - 08-12-2025 10:00 10:30 00:30

do GA4

Omoéwienie

sposobu
zliczania danych
przez GA4

08-12-2025 10:30 11:30 01:00

Przerwa
08-12-2025 11:30

11:45 00:15
kawowa

Wprowadzenie
do eksplorowania
danych

- 08-12-2025 11:45 13:30 01:45



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

Przerwa

obiadowa (we
wiasnym
zakresie)

Eksplorowanie -
danych

Przerwa

kawowa

Generowanie

raportow pod -
potrzeby

uczestnikow

Panel

dyskusyjny

Walidacja

ustugi (test
teoretyczny z
wynikiem
generowanym
automatycznie)

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 0

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
08-12-2025 13:30
08-12-2025 14:30
08-12-2025 15:45
08-12-2025 16:00
08-12-2025 17:00
08-12-2025 17:45

Cena

1562,10 PLN

1270,00 PLN

195,26 PLN

158,75 PLN

Godzina
zakonczenia

14:30

15:45

16:00

17:00

17:45

18:00

Liczba godzin

01:00

01:15

00:15

01:00

00:45

00:15



Brak wynikow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy w dniu ustugi otrzymuja pakiet szkoleniowy, w ktérego sktad wchodza:

e magazyn branzowy sprawny.marketing,
e notes,
e dtugopis.

Uczestnicy po szkoleniu otrzymuja:

o certyfikat,
e prezentacje szkoleniowa.

Adres

ul. Grzybowska 56
00-844 Warszawa

woj. mazowieckie

ADN Centrum Konferencyjne

Kontakt

O

m E-mail monika.bartnikowska@sprawnymarketing.pl
Telefon (+48) 577 331 077

Monika Bartnikowska



