Mozliwo$¢ dofinansowania

Al w Stylizacji: Od Analizy Typu Urody po 5000,00 PLN brutto
. Osobiste Rekomendacje Mody 5000,00 PLN netto
Digital
llll Master Numer ustugi 2025/07/07/172124/2861655 166,67 PLN brutto/h
nette 166,67 PLN netto/h

© zdalna w czasie rzeczywistym
Digital Master

_ & Ustuga szkoleniowa
Institute Sp. z 0.0.

® 30h
9 29.09.2025 do 01.10.2025

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Styl zycia / Uroda

Grupa docelowa tego szkolenia sg pracodawcy, pracownicy, osoby
bezrobotne, niezaleznie od ich wczesniejszych kompetencji w branzy
beauty, stylistki i stylisci, konsultanci wizerunku, ktére chcg wzbogacic¢
swoje ustugi o nowoczesne narzedzia sztucznej inteligencji. Szkolenie
jest réwniez przeznaczone dla oséb rozpoczynajacych kariere w branzy
beauty i fashion, zainteresowanych praktycznym zastosowaniem Al w
personalizacji stylizacji i makijazu. Kurs skierowany jest takze do
przedsigbiorczych oséb, ktore chcg wyréznic sie na konkurencyjnym
rynku poprzez wykorzystanie innowacyjnych technologii oraz efektywne
zarzadzanie garderobg i trendami.

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 2

Maksymalna liczba uczestnikow 20

Data zakornczenia rekrutacji 25-09-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 30

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Znak Jakosci TGLS Quality Alliance

Cel

Cel edukacyjny

Celem kursu jest rozwiniecie praktycznych umiejetnosci wykorzystania sztucznej inteligencji do analizy typu urody,
doboru kolorystyki i stylizacji oraz efektywnego wyszukiwania produktéw online. Uczestnicy nauczg sie interpretowaé



dane generowane przez narzedzia Al, aby oferowa¢ precyzyjne i spersonalizowane rekomendacje dla swoich klientow.
Kurs ma takze przygotowac uczestnikow do wdrazania nowoczesnych technologii w codziennej pracy, zwiekszajac
konkurencyjnos¢ i jakos¢ swiadczonych ustug.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji
Uczestnik zna podstawowe zasady Uczestnik odpowiada poprawnie na
dziatania sztucznej inteligencji oraz jej pytania testowe dotyczace pojeé Al,

. - , . Test teoretyczny
zastosowanie w analizie typu urody, algorytmow analizy obrazu, zasad
doborze kolorystyki i stylizacji. typologii urody i kolorystyki.

. ; . Wykonanie analizy zdjecia klienta za
Uczestnik potrafi wykorzystaé narzedzia . .
pomoca narzedzi Al oraz przygotowanie

Al do analizy typu urody i dobieraé i . . Prezentacja
L rekomendacji kolorystycznej zgodnej z
odpowiednig palete kolorystyczna.. . . .
wynikami analizy.
Wykonanie zadania polegajacego na
Uczestnik umie efektywnie korzystaé z wyszukaniu konkretnych produktéw z
narzedzi Al do wyszukiwania ubran i wykorzystaniem wyszukiwania .
; : . X . | Prezentacja
kosmetykdw online oraz zarzadzania wizualnego i filtréw Al oraz
garderoba klienta. zaprezentowanie planu zarzadzania
garderoba.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Modut 1: Al w Analizie Typu Urody i Kolorystyki Personalnej



¢ Wprowadzenie do Al w Stylizacji: Czym jest Al, uczenie maszynowe i widzenie komputerowe w kontekscie analizy obrazu. Jak Al
moze usprawnié¢ prace stylistki, zwiekszajac precyzje i obiektywnos¢.

¢ Analiza Typu Urody z Al: Jak algorytmy Al analizujg zdjecia twarzy, koloru skéry, oczu i wtoséw, aby okresli¢ podtony skéry
(ciepty/zimny), nasycenie i jasnos¢, a w konsekwencji — typ urody (np. w oparciu o teorie 4 pér roku lub rozszerzone systemy).

Omowienie roli Swiatta i jakosci zdjecia.

¢ AliKolorystyka Personalna: Jak Al pomaga dobra¢ palete koloréw ubran i kosmetykéw kolorowych, ktére harmonizujg z typem urody

klienta, podkreslajac jego naturalne piekno.

¢ Warsztat: Analiza Typu Urody z Wykorzystaniem Narzedzi Al (np. darmowe/prébne wersje aplikacji do analizy kolorystycznej,
wbudowane funkcje w programach graficznych, lub symulacja z narzedziami generatywnej Al). Uczestnicy wczytujg swoje zdjecia

lub zdjecia modelek i analizujg je pod katem typu urody i podtonéw, uczac sie interpretowaé wyniki generowane przez Al i
dopasowywacé wstepne palety kolorystyczne.

Modut 2: Al w Doborze Makijazu i Ubran oraz Sledzeniu Trendéw

¢ Inteligentny Dobér Kosmetyki Kolorowej: Jak Al moze sugerowac idealne odcienie podktadu, szminek, cieni do powiek i rézu na

podstawie analizy twarzy i typu urody klienta. Wirtualne przymierzalnie makijazu.

¢ Al w Rekomendacjach Ubran i Stylizacji: Wykorzystanie Al do sugerowania fasondw, krojow i styléw ubran, ktére najlepiej pasujg do
sylwetki klienta, jego typu urody i okazji. Wirtualne przymierzalnie ubran.
o Sledzenie Trendéw z Al: Jak Al analizuje ogromne ilosci danych z wybiegéw, mediéw spoteczno$ciowych, magazynéw modowych i
stron e-commerce, aby identyfikowac i przewidywac¢ nadchodzace trendy w modzie i urodzie.
¢ Warsztat: Personalizowane Rekomendacje Makijazu i Ubran z Al. Uczestnicy wykorzystujg narzedzia (np. Style DNA, ShopLook z
funkcjami Al lub symulacje z platformami e-commerce z wbudowanymi rekomendacjami) do tworzenia wirtualnych stylizaciji i
doboru makijazu dla roznych typéw urody. Warsztat:Wykorzystanie Narzedzi Al do Wyszukiwania Trendéw i Inspiracji. Uczestnicy
uzywaja platform analizujgcych trendy (np. Pinterest Trends, Google Trends z zaawansowanymi filtrami, narzedzia do

monitorowania social medidéw) do identyfikacji aktualnych i nadchodzacych trendéw.

Modut 3: Efektywne Wyszukiwanie, Zarzadzanie Garderoba i Rozwéj Biznesu z Al

e Al w Wyszukiwaniu Ubrar i Akcesoriéw Online: Jak wykorzysta¢ wyszukiwanie wizualne (reverse image search), rekomendacje

produktowe i inteligentne filtry do znajdowania konkretnych elementéw garderoby w atrakcyjnych cenach.

¢ [nteligentne Zarzadzanie Garderoba Klienta: Jak aplikacje z Al moga pomdc w katalogowaniu posiadanych ubran, tworzeniu stylizacji
z istniejgcych elementdéw i planowaniu zakupéw w celu uzupetnienia garderoby.
¢ Zbuduj Biznes Stylistki z Al: Jak zaoferowa¢ klientom nowg jako$¢ ustug dzieki technologiom Al, wyrézni¢ sie na rynku i efektywnie
wyceni¢ swoje ustugi. Marketing i pozyskiwanie klientoéw z wykorzystaniem Al.
¢ Warsztat: Efektywne Wyszukiwanie Produktoéw z Al w E-commerce. Uczestnicy praktycznie wyszukujg konkretne ubrania lub
kosmetyki na platformach e-commerce, wykorzystujac wyszukiwanie wizualne i filtry Al. Warsztat: Stworzenie Planu Wdrozenia Al
w Wiasnym Biznesie Stylistki. Uczestnicy opracowuja strategie wdrozenia narzedzi i ustug opartych na Al w swojej ofercie,
planujgc komunikacje z klientem i budzet.

Szkolenie obejmuje 30 godzin dydaktycznych, z czego 10h to teoria, natomiast 20h to zajecia praktyczne. 1 godzina dydaktyczna to 45

min.

Aby ukoriczyé szkolenie, uczestnik musi by¢ obecny na co najmniej 80% godzin szkoleniowych oraz pozytywnie zda¢ test (poprawne

odpowiedzi w co najmniej 80%).

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec: 4

Przedmiot / temat

Prowadzac
zajeé acy
Modut 1 Krzystof Badura
Modut 2 Krzystof Badura

Modut 3 Krzystof Badura

Data realizacji
zajeé

29-09-2025

30-09-2025

01-10-2025

Godzina
rozpoczecia

08:00

08:00

08:00

Godzina
zakonczenia

18:00

18:00

17:30

Liczba godzin

10:00

10:00

09:30



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

Prowadzacy Liczba godzin

zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia
Walidacja - 01-10-2025 17:30 18:00 00:30
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 166,67 PLN
Koszt osobogodziny netto 166,67 PLN
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Krzystof Badura

‘ ' Krzysztof Badura — to ekspert, ktory posiada wieloletnie doswiadczenie w zarzadzaniu projektami i
wdrazaniu zaawansowanych rozwigzan technologicznych z zakresu UX/UI, sztucznej inteligencji i
chmury, wspétpracujac z renomowanymi firmami takimi jak HSBC, American Express czy McKinsey
& Company. Jego interdyscyplinarne wyksztatcenie tgczy sztuki wizualne, informatyke, nauki
kognitywne i praktyke badawczg, co pozwala mu tworzy¢ estetyczne, funkcjonalne i innowacyjne
produkty cyfrowe. Pracuje w oparciu o dane, stawiajgc na optymalne rozwigzania i skuteczng
wspotprace z zespotami biznesowymi i technicznymi, a takze motywujac ich do osiggania
najlepszych wynikow.

Jest autorem uznanych publikacji, m.in. ,Al Compass: Jak obra¢ wtasciwg droge?” oraz ,UXUI
Design Optimized. Manual Book & Workbook”, ktére pomagajg zaréwno poczatkujgcym, jak i
zaawansowanym specjalistom zrozumiec¢ i stosowac najnowsze trendy w Al i projektowaniu
interfejséw. Jako redaktor naczelny Product Design Magazine przyczynit sie do rozwoju polskiej
sceny designu interfejséw, dostarczajgc branzy wysokiej jakosci merytoryczne tresci i inspiracje.

Podczas swoich szkolen uczestnicy zyskuja nie tylko solidne podstawy teoretyczne, ale przede
wszystkim praktyczne umiejetnosci pozwalajgce na wdrazanie nowoczesnych rozwigzan Al i
designu w projektach. Uczy, jak taczy¢ kreatywnos$é z technologia oraz jak skutecznie
wspotpracowac z zespotami i klientami, aby osigga¢ wymierne i trwate efekty.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik otrzymuje po szkoleniu nastepujgce materiaty / pomoce szkoleniowe:
a) opracowanmateriaty edukacyjne -skrypt szkoleniowy w wersji online
b) prezentacja ktdra byta wyswietlana podczas szkolenia.

Wszystkie materiaty zostang wystane uczestnikom szkolenia w wersji elektronicznej ma adres mailowy podany przez uczestnika podczas
rejestraciji.

Warunki uczestnictwa

Aby skorzysta¢ ze szkolenia, uczestnik powinien znaé podstawy obstugi komputera.

Warunki techniczne

- Procesor 2-rdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany 4-rdzeniowy);

- 2GB pamieci RAM (zalecane 4GB)

- System operacyjny Windows 8 (zalecany Windows 10),

Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja)

- Przegladarka internetowa Google Chrome (zalecana), Mozilla Firefox lub Safari (zaktualizowane do najnowszej wersji)
- State tacze internetowe o predkosci 1,5 Mbps (zalecane 2,5 Mbps z obrazem w jakos$ci HD)

- kamera, mikrofon oraz gtosniki lub stuchawki - wbudowane lub zewnetrzne

Aplikacja Clikmeeting/ZOOM lub inna w zaleznosci do platformy szkoleniowej. Link do szkolenia zostanie przekazany uczestnikom droga
mailowa najpdzniej w przeddzien rozpoczecia szkolenia. Dane dostepowe do ustugi zostang opublikowane w karcie ustugi nie p6zniej niz
w przeddzien rozpoczecia szkolenia.

Kontakt

ﬁ E-mail kamila.kedziak@dmi.edu.pl

Telefon (+48) 781 802 802

Kamila Kedziak



