Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie -fotografia produktowa 4 600,00 PLN brutto
4 600,00 PLN netto

255,56 PLN brutto/h
255,56 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/07/07/21701/2861136

DIGOOAdgRrRT/

DIGOOARTI KAROL © Brzozie / stacjonarna

DRASPA
& Ustuga szkoleniowa

Kk KKk 49/5  (@© 18h
607 ocen B 12.09.2025 do 13.09.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Inne / Artystyczne

Ustuga skierowana jest do wtascicieli i pracownikéw przedsigbiorstw,
ktére chca promowac swoje produkty lub ustugi w Internecie z uzyciem
profesjonalnie wykonanych zdje¢. Uczestnicy zdobedg bogatg wiedze

Grupa docelowa ustugi teoretyczng i praktyczng w oparciu o najnowsze trendy. Po ukoriczonym
kursie zdobedg umiejetnosci kreowania wizerunku, ktéry p6zniej beda
mogli wykorzysta¢ w social mediach i pozostatych dziataniach
marketingowych w firmie.

Minimalna liczba uczestnikéw 1
Maksymalna liczba uczestnikow 2

Data zakornczenia rekrutacji 11-09-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 18

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje do samodzielnego wykonywania zdje¢, przygotowania ich do odpowiedniej publikacji oraz
samodzielnego wykonania sesji produktowe;j.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

obstuguje sprzet oraz osprzet
fotograficzny

postuguje sie wiedza z zakresu
fotografii produktow

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

dokonuje analizy odpowiedniego kadru

stosuje wlasciwe kompozycje obrazu

odpowiednio dobiera parametry do
wykonywania zdje¢

dokonuje odpowiednich ustawien
oswietleniowych

stosuje odpowiednie techniki
postprodukcji

rozumie kluczowe informacje
teoretyczne zwigzane z fotografig
produktowa

ocenia potencjat wlasnej pracy

poprawnie archiwizuje pliki

organizuje odpowiednie miejsce na
potrzeby planu zdjeciowego

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach

uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i

szkolenia od walidac;ji?

TAK



Program

Ustuga skierowana jest do pracownikéw przedsiebiorstw, ktére chcg promowac swoje produkty lub ustugi w Internecie z uzyciem
profesjonalnie wykonanych zdjeé.

Uczestnicy beda pracowaé¢ samodzielnie. Szkolenie odbywa sie w studiu fotograficznym Brodnica ul. 18 Stycznia 97D oraz w siedzibie
kursanta. Przerwy kawowe wliczone w czas kursu. Czas liczony w godzinach lekcyjnych /45 min/.

Ramowy program - Podstawy fotografii.
1. Rodzaje aparatéw — wybor odpowiedniego sprzetu

e Kompaktowy/cyfrowy,
e Lustrzanka,

e Bezlusterkowiec,

e Smartfon

2. Czym kierowac sie kupujgc aparat fotograficzny?
Do jakiego typu fotografii dany aparat bedzie najlepszy, a ktéry jest uniwersalny.
Czy potrzebujesz koniecznie aparatu? Kiedy smartfonem zrobimy dobre zdjecia.

3. Jakie sa réznice pomiedzy Swiattem ciggtym, a btyskowym? W jaki sposéb wybraé Zrédto $wiatta w zaleznosci od fotografowanego
przedmiotu. Oméwienie:

« Swiatfo ciggte, a btyskowe

¢ Wbudowana lampa btyskowa, a lampa btyskowa zewnetrzna
« Swiatfo zastane

e Lampa pierscieniowa

e 4.0$wietlanie produktéw blendami i ekranami dyfuzyjnymi.

5. Tto — znaczenie i dobér tta do rodzaju fotografii. Jak wykorzystac¢ tto o odpowiednim kolorze do przekazania informacji o produkcie.
Omowienie rodzajéw tet.

6. Jak samodzielnie skompletowa¢ wyposazenie potrzebne do wykonania sesji produktowe;j.

7. Jak ustawi¢ parametry aparatu w zaleznosci od rodzaju $wiatta jakiego uzywa sie podczas sesji zdjeciowe;j.

8. Format — RAW, a jpg

9. Wprowadzenie — trojkat ekspozycji

10. Podstawy kadrowania i perspektywy — jak kadrowacé ujecie, tak zeby unikng¢ deformaciji perspektywy i linii

11. Wprowadzenie do rodzajéw fotografii produktowej — packshot, flat lay, splash, duch

12. Oméwienie przygotowania produktéw do sesji zdjeciowej, uwzgledniajgc strukture przedmiotu/obiektu oraz wielkos¢.
13. Oméwienie fotografii bezcieniowej.

14. W jaki sposéb poradzi¢ sobie wtrudnych sytuacjach fotograficznychtakich jak fotografia szkta, metalu, lakierowanych powierzchni,
biatego na biatym.

15. Jak unika¢ podstawowych btedéw podczas pracy z produktem.

16. Fokus stacking, czyli fotografia idealnie ostra.

17. Jak tworzy¢ i o$wietla¢ aranzowang fotografie reklamowa i czym rézni sie w praktyce od fotografii typu packshot.
18. Wprowadzenie do fotografii smartfonem — kiedy smartfon jest wystarczajgcym narzedziem?

19. Ustawienia aparatu w smartfonie

20. Omoéwienie programéw do obrébki zdjeé¢ — Lightroom, Photoshop, Camera Raw

21. Katalogowanie zdje¢, selekcja, archiwizowanie



22. Omowienie podstaw postprodukcji zdje¢ — retusz, presety, maski, wycinanie z tta, usuwanie kurzu
23. Przygotowanie zdje¢ do publikacji — format, wymiary
24. Praktyczne wykonanie wybranej sesji produktowej — od doboru os$wietlenia, aranzacji po przygotowanie do publikacji

25. Walidacja

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

i Prowadzacy L . ) . Liczba godzin
zajec zajec rozpoczecia zakonczenia

Brak wynikoéw.

Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 600,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 600,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 255,56 PLN
Koszt osobogodziny netto 255,56 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

0 Natalia Bauk
‘ ' Wyksztatcenie :

-Psychologia w biznesie

-kursy i szkolenie fotograficzne

Dos$wiadczenie zawodowe:

menager, witasna dziatalno$¢é gospodarcza z zakresu ustug:

-fotograficznych (fotografia okolicznosciowa, reportazowa, biznesowa, wizerunkowa, produktowa)
- ustug marketingowych dla firm ustugowych, produkcyjnych oraz marek osobistych (obstuga social
media, budowanie wizerunku marki w sieci, content marketing)



-szkolenia i walidacja w zakresie fotografii, marketingu i psychologii
Ukonczone szkolenia w 2023:

-Skuteczna strategia marketingowa i sprzedazowa w Internecie
-Marketing w social mediach

- Orientacja strategiczna — Ksztattowanie wizerunku

- Vizrt technologie telewizyjne — narzedzia do produkcji na zywo
-Grafika 2D i 3D w pigutce

w 2022:

- Zarzadzanie nowoczesnym przedsiebiorstwem

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymajag materiaty szkoleniowe w formie papierowej lub elektronicznej w zaleznosci od preferencji oraz opieke
poszkoleniowa.

Warunki uczestnictwa

Podstawowa znajomos$¢ obstugi komputera, wtasny smartfon

Informacje dodatkowe

miejsce ustugi - studio fotograficzne, plener, miejsce firmy biorgcej udziat w szkoleniu

Adres

Brzozie 157
87-313 Brzozie

woj. kujawsko-pomorskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi

Kontakt

m E-mail emilia.draspa@gmail.com

Telefon (+48) 661 453 724

Emilia Nowakowska



