Mozliwo$¢ dofinansowania

UNIWERSYTET
WSB MERITO
BYDGOSZCZ

Uniwersytet WSB
Merito w Toruniu
Wydziat Finansoéw i
Zarzadzania w
Bydgoszczy

Fok ok Kk 4475

19 ocen

Nowoczesny marketing - studia 5900,00 PLN brutto

podyplomowe 5900,00 PLN netto
34,71 PLN brutto/h

34,71 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/07/02/165297/2852558

Bydgoszcz / mieszana (stacjonarna potgczona z ustuga
zdalng w czasie rzeczywistym)

& Studia podyplomowe
® 170h
59 18.10.2025 do 30.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Biznes / Marketing

Adresatami studiow sg osoby posiadajgce wyksztatcenie wyzsze
zatrudnione oraz poszukujace zatrudnienia. Sg kierowane dla oséb
pracujgcych w dziatach marketingu oraz oséb chcacych rozpoczaé swoja
kariere w branzy, dla specjalistow ds. marketingu, oséb zwigzanych z
reklama i PR, a takze dla wtascicieli matych i $rednich przedsiebiorstw.

Ustuga adresowana jest réwniez dla Uczestnikéw Projektu Kierunek —

Rozwoj.
Minimalna liczba uczestnikow 15
Maksymalna liczba uczestnikéw 30
Data zakornczenia rekrutacji 18-10-2025

Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Zakres uprawnien

mieszana (stacjonarna potgczona z ustugg zdalng w czasie
rzeczywistym)

170

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie
wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 742, z p6zn. zm.)

studia podyplomowe



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga "Nowoczesny marketing- studia podyplomowe" potwierdza przygotowanie do efektywnego dziatania w
dynamicznym srodowisku marketingowych dzieki kompleksowym umiejetnosciom tj. zaawansowana analiza danych,
strategie oparte na Al i automatyzacji, a takze kreatywnym rozwigzywaniu problemow i efektywnym wykorzystaniu
mediéw spotecznosciowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

- wyjasnia proces od problemu do

rozwigzania,
Stosuje techniki kreatywnego - wyjasnia metody utatwiajgce
. . ) . .. Test teoretyczny
rozwigzywania problemow. pobudzenie kreatywnosci,

- dobiera i doskonali metody
pobudzajace kreatywnosé

- rozr6znia promocje od reklamy
- monitoruje panujace trendy w Test teoretyczny
sprzedazy

Monitoruje instrumenty komunikacji
stosowane w budowaniu marki.

- dobiera narzedzia budowania marki i
wizerunku,

. . . . - ocenia stopien rozwoju w procesie
Projektuje budowanie marki . . Test teoretyczny
budowania marki,

- wyjasnia skuteczno$¢ podjetych
dziatan

- planuje proces kampanii reklamowe;j,
Organizuje kampanie reklamowe; - monitoruje postepy oraz btedy, Test teoretyczny
- ocenia stopien realizaciji

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK



Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Studia realizowane w sposéb hybrydowy.

e Zajecia stacjonarnie - 138 godz.
 Zajecia zdalne - 32 godz. (zdalna w czasie rzeczywistym).

WPROWADZENIE DO MARKETINGU (16 godz.)

¢ Podstawy marketingu i jego ewolucja (4 godz.)
» Narzedzia i instrumenty promociji (4 godz.)
¢ Innowacje marketingowe - analiza trendéw i narzedzi cyfrowych (8 godz.)

ZARZADZANIE MARKA (16 godz.)

e Zarzadzanie markg i jej atrybutami (8 godz.)
e Reputacja i jej wptyw na budowanie marki osobistej (8 godz.)

SKUTECZNE KAMPANIE REKLAMOWE (40 godz.)

¢ Psychologiczne mechanizmy reklamy (8 godz.)

¢ Planowanie kampanii reklamowej i pomiar efektywnosci (8 godz.)

* Wspotpraca z agencjami marketingowymi, reklamowymi i badawczymi (8 godz.)

¢ Badania marketingowe - metody i techniki (8 godz.)

¢ Prognozowanie zjawisk rynkowych oraz wyznaczanie celéw marketingowych i sprzedazowych (8 godz.)

ZARZADZANIE DOSWIADCZENIAMI KLIENTA (8 godz.)
e Customer Experience (CX) (8 godz.)
SOCIAL MEDIA | VIDEO MARKETING (16 godz.)

e Charakterystyka i najwazniejsze funkcje kanatéw: Facebook, Instagram, LinkedIn, Youtube, TikTok (8 godz.)
¢ Video marketing (8 godz.)

DZIALANIA KREATYWNE (16 godz.)

* Business Model Canvas i Design Thinking (8 godz.)
e Copywriting — kreatywna praca z tekstem (8 godz.)

DIGITAL MARKETING (16 godz.)

e Wprowadzenie do Google Ads (8 godz.)
e E-mail marketing i automatyzacja (8 godz.)

ANALITYKA WEBOWA (16 godz.)

e Podstawy Google Analytics 4 (8 godz.)
¢ Monitoring internetu Brand24 (8 godz.)

PUBLIC RELATIONS (8 godz.)
¢ Narzedzia wspétpracy z mediami (8 godz.)
PRAWNE ASPEKTY DZIALAN MARKETINGOWYCH (8 godz.)

e Zawieranie umow na ustugi marketingowe (4 godz.)
¢ RODO w komunikacji marketingowej (4 godz.)

PRACA INDYWIDUALNA (10 godz.)



¢ Projekt
FORMA ZALICZENIA
test zamkniety, jednokrotnego wyboru

Liczba miesiecy nauki: 9

Liczba godzin: 170 (w podziale: 138h - stacjonarna; 32h - zdalna w czasie rzeczywistym)
Liczba zjazdow: 10

Liczba semestréw: 2

Liczba punktéw ECTS: 30

Nowa wiedze i umiejetnosci zdobywasz dzieki zajeciom realizowanym stacjonarnie oraz m.in. na platformie MS Teams. Z wyktadowcami
i uczestnikami studiéw kontaktujesz sie bezposrednio na zajeciach lub przez internet, w czasie rzeczywistym (synchronicznie). W
zajeciach uczestniczysz w weekendy, zgodnie z ustalonym harmonogramem zjazddw, ktéry jest udostepniany 2 tygodnie, max tydzien
przed planowanym rozpoczeciem zajec¢. Dopiero po ustaleniu harmonogramu nastepuja prace nad rozktadem godzin zaje¢ stacjonarnych
i zdalnych w czasie rzeczywistym.

Zajecia odbywaja sie w sobote i w niedziele w godz. 8.30-15.00

Godziny zaje¢ podane w harmonogramie sg godzinami zegarowymi wraz z 30minutowg przerwa, zas ilos¢ godzin programowych jest
podana w godzinach dydaktycznych.

Zajecia prowadzone sg w formie wyktaddw, ktére uzupetniane sg éwiczeniami, warsztatami oraz rozwigzywaniem przyktadéw
praktycznych.

Absolwenci otrzymujg $wiadectwo ukoriczenia studiéw podyplomowych zgodne z przepisami, jakie zostaty okreslone przez Ministerstwo
Edukaciji i Nauki.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 0

Przedmiot / Data realizacji Godzina Godzina . . Forma
L, Prowadzacy L . . . Liczba godzin .
temat zajeé zajec rozpoczecia zakonczenia stacjonarna

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5900,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5900,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 34,71 PLN

Koszt osobogodziny netto 34,71 PLN



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Iwona Szwajkajzer

‘ ' Doswiadczona manager marketingu, uwielbiajgca nietypowe wyzwania i nieznajgca stowa
Jniemozliwe!”. Twérczyni butikowej agencji marketingowej KHS, specjalizujacej sie w dtugofalowej
wspotpracy z topowymi markami oczekujgcymi najwyzszego profesjonalizmu i btyskawicznej
obstugi.

Sposrdd nad wyraz wyrézniajgcych sie projektéw wspottwdrczyni pierwszego w Europie matego
konceptu retailowego ,Volkswagen Home" oraz lider rozwoju marketingu rolniczego w Polsce.
Wyznajgc zasade, iz Klient jest zawsze na pierwszym miejscu, w nocy o poétnocy potrafi wyczarowacé
jednorozca. Niezwykle skuteczna i sfokusowana na zadaniu.

W swojej $ciezce zawodowej od poczatku dbajgca o rownowage zawodowa, miedzy innymi
dziatajgc charytatywnie na rzecz dzieci potrzebujgcych usmiechu i odskoczni od codziennosci.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestncy studiéw podyplomowych otrzymuja dodtakowe materiaty na zajeciach oraz po, ktére sg zamieszczane na platofrmie MS
Teams.

Podczas zjazdu kazdy uczestnik programu otrzymuje komplet materiatéw dydaktycznych na platformie MS Teams. Materiaty te
przygotowuja wyktadowcy, dostosowujac je do specyfiki prowadzonego tematu. Pliki dokumentéw moga by¢ przygotowane w réznych
formatach.

Uczestnicy studiéw pracujg na platformie MS Teams, to platforma komunikacyjna Uczelni WSB Merito, stworzona w celu ograniczenia
formalnosci oraz utatwienia przeptywu informacji miedzy uczestnikami a uczelniag. Za jej pomoca przez catg dobe i z kazdego miejsca na
Swiecie uczestnicy maja dostep do:

e harmonogramu zaje¢,
e materiatéw dydaktycznych,
¢ informacji dotyczacych zmian w planach zajeé, ogtoszen i aktualnosci.

Warunki uczestnictwa

Uczestnikiem studiéw podyplomowych na Uniwersytecie WSB Merito w Toruniu filia w Bydgoszczy, moze zostaé kazda osoba z
wyksztatceniem wyzszym (licencjackim, inzynierskim lub magisterskim). O przyjeciu na studia decyduje kolejnos$¢ zgtoszen.

Informacje dodatkowe

e Szczegdétowy harmonogram ustugi moze ulec zmianie w postaci realizowanych przedmiotéw w danym dniu i os6b
prowadzacych. Zmianie nie ulegaja godziny ustugi.

¢ Harmonogram zjazdéw zostanie upubliczniony na stronach Uczeln

¢ Godziny zaje¢ podane w harmonogramie sa godzinami zegarowymi, zas ilo§¢ godzin programowych jest podana w godzinach
dydaktycznych.

e Zawarto umowe z WUP w Toruniu w ramach Projektu Kierunek — Rozwoj.



Warunki techniczne

Techniczne wymagania do zaje¢:

e komputer (z wbudowanymi lub podtgczonymi gtosnikami i mikrofonem),

e dostep do Internetu,

e stuchawki (opcjonalnie),

e jesli chcesz aby Cie widziano, mozesz uzy¢ kamery umieszczonej w laptopie/komputerze.

Adres

ul. Fordoniska 74
85-719 Bydgoszcz
woj. kujawsko-pomorskie

Nowa wiedze i umiejetnosci zdobywasz, dzieki zajeciom realizowanym na platformie MS Teams. Z wyktadowcami i
uczestnikami studiéw kontaktujesz sie przez internet, w czasie rzeczywistym (synchronicznie). W zajeciach
uczestniczysz w weekendy, zgodnie z ustalonym harmonogramem zjazdow.

Techniczne wymagania do zajec:

-komputer (z wbudowanymi lub podtgczonymi gtosnikami i mikrofonem),

-dostep do Internetuy,

-stuchawki (opcjonalnie),

-jesli chcesz aby Cie widziano, mozesz uzyé kamery umieszczonej w laptopie/komputerze.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wifi

e Laboratorium komputerowe

Kontakt

ﬁ E-mail katarzyna.lis@torun.merito.pl

Telefon (+48) 787 638 120

Katarzyna Lis



