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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane do mikro, matych, srednich firm kazdej branzy.

Grupa docelowa ustugi Wiasciciele firm lub pracownicy dziatéw marketingu.

Minimalna liczba uczestnikow 1
Data zakonczenia rekrutacji 30-12-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 0

Cel

Cel edukacyjny

Podczas szkolenia uczestnicy zdobeda wiedze i umiejetnosci na temat marketingu w sektorze medycznym, dzieki
czemu beda mogli swobodnie stosowa¢ narzedzia marketingu w praktyce. Poznajg rowniez specyfike dziatan
marketingowych dla réznych produktéw i ustug.

- Okreslenie obecnego i przysztego miejsca placéwki na rynku;

- Okreslenie funkcji marketingu;

- Organizacja marketingu;

- Poznanie podstawowych regut i metod zarzgdzania marketingowego;
- Nabycie umiejetnosci tworzenia strategii marketingowe;j;

- Nabycie umiejetnosci tworzenia planu marketingowego.



Kwalifikacje

Program

1. Czym jest marketing w sektorze medycznym:

Grupy docelowa, czyli do kogo kierujemy nasze dziatania (rodzaje grup docelowych, jak wybra¢, analiza)
Analiza sktadnikéw marketing mix (jak je zastosowaé w praktyce)

Komunikacja marketingowa — jak bedzie przebiega¢ (komunikat marketingowy — sposoby tworzenia)
Strategie marketingowe - rodzaje strategii, ktore sprawdza sie w sektorze ustug medycznych.
ograniczenia i mozliwosci wynikajace z przepiséw prawa

2. Wizerunek placéwki medycznej — co sie na niego sktada i jak go skutecznie kreowaé?
3. Plan marketingowy:
Elementy planu marketingowego
Jak stworzy¢ wtasciwy plan
marketingowy (analiza przyktadéw i tworzenie wtasnych)
4.  Analiza firmy i jej otoczenia:

jak przeprowadzi¢ analize sytuacyjna firmy

analiza otoczenia

ocena wewnetrznej sytuacji firmy

analiza SWOT

tworzenie wtasnej analizy firmy

5. Narzedzia marketingu w sektorze medycznym — ustuga medyczna jako produkt
6.  Produkt i cena na rynku:

potrzeby cztowieka

ksztattowanie programu asortymentowego

planowanie strategiczne dotyczace produktu

nowy produkt — koncepcje, rozwoj, wprowadzenie na rynek

cykl zycia produktu

profile segmentéw ustug w sektorze medycznym i ich charakterystyka

Strategie cen - ceny

podstawowe a ceny zréznicowane

6. Promocja i dystrybucja na rynku:
efektywna promocja sprzedazy
marka

przekaz informacyjny



planowanie kampanii promocyjnej

promocja sprzedazy

marketing bezposredni

PR

budzet promociji

dystrybucja (wybor optymalnego kanatu dystrybucii)
marketing relacji w sektorze medycznym

7. Putapki marketingu ustug medycznych - jaki ich unikaé?

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina
i Prowadzacy L, .
zajeé zaje¢ rozpoczecia

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1168,50 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 950,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 0,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 0,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 0

Brak wynikow.

Godzina
zakonczenia

Liczba godzin



Informacje dodatkowe

Informacje dodatkowe

Klientéw indywidualnych prosimy o kontakt z Centrum Innowacji ProLearning, w celu uzyskania biezgcego harmonogramu szkolenia.
Istnieje mozliwo$¢é dostosowania sie pod preferencje terminowe Klienta.

Adres

Wagonowa 2C/2
Wroctaw

woj. dolnoslaskie

Kontakt

ﬁ E-mail marketing@prolearning.pl

Telefon +48 508 913 532

Magdalena Plachytka



