Mozliwo$¢ dofinansowania

Social Media & Al 2025 — ekologiczny 3200,00 PLN brutto
, marketing i kampanie przysztosci 3200,00 PLN netto
/F@URECONSULT]NG (szko|enie) 320,00 PLN brutto/h

Numer ustugi 2025/06/23/150920/2831275 320,00 PLN netto/h

Future Consulting
Monika Ornal-Olech

© Myszkéw / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

Kk KKk 48/5  (© 10h
80 ocen B 17.09.2025 do 17.09.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do os6b zajmujacych sie komunikacja,
marketingiem, PR, social mediami oraz tworzeniem tresci cyfrowych,
ktére chca rozwija¢ kompetencje w zakresie zréwnowazonego
marketingu.

Uczestnikami moga byé pracownicy agenc;ji reklamowych, NGO, instytucji
Grupa docelowa ustugi publicznych, przedsiebiorstw promujgcych produkty i ustugi przyjazne

Srodowisku, a takze freelancerzy i osoby planujgce rozpoczecie kariery w

marketingu zorientowanym na cele srodowiskowe i spoteczne.

Uczestnicy nie musza posiada¢ wczesniejszego wyksztatcenia
kierunkowego — wystarczajaca jest podstawowa znajomos¢ obstugi
komputera i korzystania z mediéw spotecznosciowych.

Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikow 8

Data zakonczenia rekrutacji 16-09-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 10

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN ISO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje do rozwiniecia praktycznych umiejetnosci z zakresu prowadzenia odpowiedzialnych i
zrownowazonych dziatarn marketingowych w mediach spotecznosciowych. Uczestnicy nauczg sie planowag, tworzy¢ i
analizowac¢ tresci oraz kampanie z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych i Al, zgodnie z celami zrbwnowazonego
rozwoju(SDG) oraz zielonymi kompetencjami z bazy ESCO. Szkolenie ksztattuje rowniez $wiadomos¢ etyczng,
srodowiskowg i spoteczng w kontekscie nowoczesnej komunikacji.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Wyjasnia role social mediéw w
promowaniu idei zrbwnowazonego
rozwoju (SDG)

Stosuje zasady ekologicznego
tworzenia tresci cyfrowych (tekst,
grafika, wideo)

Dobiera narzedzia Al wspierajace
tworzenie tresci zréwnowazonych (np.
Canva Al, ChatGPT, CapCut)

Projektuje kampanie reklamowa dla
produktu lub idei prosrodowiskowej

Interpretuje dane analityczne z platform
SM pod katem skutecznosci tresci
proekologicznej

Wspotpracuje z zespotem lub
interesariuszami przy projektowaniu
kampanii promujacych wartosci
prosrodowiskowe.

Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

Identyfikuje tresci wspierajagce SDG w
réznych platformach i wskazuje ich
wpltyw

Dobiera forme publikacji o minimalnym
$ladzie cyfrowym i tworzy jej koncepcje

Wskazuje funkcje i zastosowanie
konkretnych narzedzi dla eko-
komunikacji

Tworzy uproszczony plan
kampanii(odbiorcy, format, budzet,
kanat) zgodny z zasadami zielonego
marketingu

Ocenia wyniki kampanii (reach,
engagement, CTR) i wskazuje wnioski

Dzieli sie pomystami, ustala wspélne
cele, bierze udziat w podejmowaniu
decyzji.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Pytanie 4. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kwalifikacji jest rozpoznawalny i uznawalny w danej
branzy/sektorze (czy certyfikat otrzymat pozytywne rekomendacje od co najmniej 5 pracodawcéw danej branzy/
sektorow lub zwigzku branzowego, zrzeszajgcego pracodawcéw danej branzy/sektoréw)?

TAK



Informacje

Podstawa prawna dla Podmiotow / kategorii uprawnione do realizacji proceséw walidaciji i certyfikowania na mocy
Podmiotow innych przepiséw prawa
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje DTS SOLUTION

Podmiot prowadzacy walidacje jest
zarejestrowany w BUR

Nie
Nazwa Podmiotu certyfikujacego Design Center Artur Dobosz

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR  Nie

Program

Ustuga prowadzona jest w godzinach dydaktycznych. Przerwy nie sg wliczone w ogdlny czas ustugi rozwojowej. Harmonogram ustugi
moze ulec nieznacznemu przesunieciu, poniewaz ilo$¢ przerw oraz dtugos$¢ ich trwania zostanie dostosowana indywidualnie do potrzeb
uczestnikéw szkolenia. tgczna dtugosc¢ przerw podczas szkolenia nie bedzie dtuzsza anizeli zawarta w harmonogramie.

Szczegdtowy harmonogram realizacji ustugi zostanie dostosowany do potrzeb i mozliwosci uczestnikéw a jego finalna wersja zostanie
podana zgodnie z wymaganiami systemu BUR, przed rozpoczeciem realizacji ustugi.

Zajecia zostang przeprowadzone przez ekspertéw z wieloletnim doswiadczeniem, ktérzy przekazuje nie tylko wiedze teoretyczng, ale
takze praktyczne wskazowki i najlepsze praktyki. Uczestnicy majg mozliwo$¢ czerpania z jego wiedzy i doswiadczen.

Ustuga szkoleniowa jest zgodna z celami zréwnowazonego rozwoju (SDG) oraz rozwija wybrane zielone kompetencje z bazy ESCO. W
szczegolnosci, szkolenie wspiera realizacje SDG 9 (innowacyjna i zréwnowazona infrastruktura cyfrowa), SDG 12 (odpowiedzialna
konsumpcja i produkcja) oraz SDG 13 (dziatania na rzecz klimatu) poprzez ksztatcenie uczestnikéw w zakresie Swiadomego
projektowania tresci cyfrowych, tworzenia kampanii promujacych ekologiczne postawy oraz ograniczania wptywu komunikacji online na
$rodowisko.

W ramach szkolenia rozwijane sg nastepujace zielone kompetencje z bazy ESCO:

- tworzenie tresci w sposdéb zréwnowazony (create content in a sustainable manner),
- promowanie zréwnowazonego rozwoju za pomocg komunikacji cyfrowe;j,

- opracowywanie strategii promocji eko-produktéw i ustug,

- stosowanie praktyk przyjaznych srodowisku w marketingu online,

- zwiekszanie $wiadomosci ekologicznej z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych.
Modut 1: Social media a zréwnowazony rozwdj

(1h)

Jak platformy (Facebook, IG, TikTok, LinkedIn) wptywajg na postawy spoteczne i sSrodowiskowe
Algorytmy a promowanie tresci proklimatycznych

Zielone narracje w komunikacji online (less waste, SDG, eco brand)

Modut 2: Tworzenie eko-tresci i grafik wspierajacych SDG



(2h)

Ekologiczne podejscie do tworzenia contentu (minimalizm informacyjny, dtugos¢, jakos¢)
Wideo i rolki z przekazem srodowiskowym — jak to robi¢ skutecznie

Canva, CapCut i inne Al-wspierane narzedzia przyjazne srodowisku

Modut 3: Kampanie reklamowe i zasiegowe dla eko-produktéw i CSR

(2h)

Konfiguracja i targetowanie kampanii z myslg o SDG

Strategie ograniczania sladu weglowego w kampaniach (np. niskie czestotliwosci, optymalizacja)

Tworzenie grup odbiorcéw z profilami zielonej konsumpciji

Modut 4: Analiza wpltywu tresci i kampanii

(2h)

Jak mierzy¢ skutecznosc¢ dziatan zielonych: reach, konwersja, ESG value
Narzedzia do analizy: Meta Business Suite, TikTok Ads Manager
Raportowanie kampanii prosrodowiskowych w kontekscie SDG

Modut 5: Zielone kompetencje cyfrowe w praktyce marketera

(2h)

Przeglad zielonych kompetencji ESCO dla marketingu online

Dobdr tresci, partneréw i komunikacji zgodnych z ideg zréwnowazonego rozwoju
Case study: projekt mikro-kampanii wspierajacej wybrany cel SDG

Modut 6: Walidacja (1h)

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec: 8

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina
i Prowadzacy L .
zajeé zajeé rozpoczecia

Modut 1:

ial :
So’ma meqla a Agata Ziolo 17-09-2025 08:00
zréwnowazony

rozwdj

Modut 2:

Tworzenie eko-

tresci i grafik Agata Ziolo 17-09-2025 08:45
wspierajacych

SDG

Przerwa Agata Ziolo 17-09-2025 10:15

Godzina
zakonczenia

08:45

10:15

10:30

Liczba godzin

00:45

01:30

00:15



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

Modut 3:

Kampanie
reklamowe i
zasiegowe dla
eko-produktow i
CSR

Agata Ziolo

Modut 4:

Analiza wptywu Agata Ziolo
tresci i kampanii

Modut 5:

Zielone
kompetencje
cyfrowe w
praktyce
marketera

Agata Ziolo

Przerwa Agata Ziolo

Walidacja -

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

W tym koszt walidacji brutto

W tym koszt walidacji netto

W tym koszt certyfikowania brutto

W tym koszt certyfikowania netto

Data realizacji
zajeé

17-09-2025

17-09-2025

17-09-2025

17-09-2025

17-09-2025

Cena

Godzina
rozpoczecia

10:30

12:00

13:30

15:00

15:15

3200,00 PLN

3 200,00 PLN

320,00 PLN

320,00 PLN

0,00 PLN

0,00 PLN

0,00 PLN

0,00 PLN

Godzina
zakonczenia

12:00

13:30

15:00

15:15

16:00

Liczba godzin

01:30

01:30

01:30

00:15

00:45



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Agata Ziolo

‘ ' Trenerka z ponad 12-letnim doswiadczeniem. W latach 2020-2025 jako Dyrektorka ds. Innowacji w
Fundacji Przedsiebiorczosci Kobiet realizowata projekty wspierajgce rozwoj kobiet w biznesie, ze
szczegdlnym uwzglednieniem zielonych kompetenc;ji i innowacji spotecznych. Wspéttworzyta
programy takie jak NEXT (2022-2024), Akademia Sieci (2020-2023), w ktérych promowata
$wiadome przywodztwo, zréwnowazong przedsiebiorczo$é i odpowiedzialne projektowanie. 0d2021
roku uczy przedsiebiorczosci spotecznej i SDG na uczelniach wyzszych. Prowadzi warsztaty zeko-
komunikaciji, storytellingu i budowania marki w kontekscie odpowiedzialnosci Srodowiskowej. Laczy
wiedze psychologiczng z praktyka ESG, ksztattujgc postawy prospoteczne i proklimatyczne w
srodowiskach kobiecych i mtodziezowych.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy szkolenia otrzymujg zestaw materiatéw dydaktycznych w wersji elektronicznej, obejmujacych:
prezentacje szkoleniowg podsumowujacg kluczowe tresci z kazdego modutu (PDF),

zestaw linkéw do darmowych narzedzi (np. Canva, CapCut, ChatGPT, Al Ads Tools) wspierajgcych zréwnowazong komunikacje,

Warunki uczestnictwa

Wymagana jest obecno$¢ min 80% lub ze wskazaniami Operatora

Uczestnicy przyjmuja do wiadomosci, ze ustuga moze by¢ poddana monitoringowi z ramienia Operatora lub PARP i wyrazajg na to zgode.
Uczestnik ma obowigzek zapisania si¢ na ustuge przez BUR co najmniej na 1 dzien przed rozpoczeciem szkolenia.

Informacje dodatkowe

Przed zapisaniem sie na ustuge, w celu potwierdzenia dostepnos$ci miejsca w grupie szkoleniowej prosimy o kontakt pod numerem
telefonu

34 387 16 73 lub 530 642 270
Podstawa zwolnienia z VAT:
1) art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. ¢ Ustawy z dnia 11 marca 2024 o podatku od towaréw i ustug - w przypadku dofinansowania w wysokosci 100%

2) § 3 ust. 1 pkt. 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnieri od podatku od towardw i ustug
orazwarunkdéw stosowania tych zwolnien - w przypadku dofinansowania w co najmniej 70%

3) W przypadku braku uzyskania dofinansowania lub uzyskania dofinansowania ponizej 70%, do ceny ustugi nalezy doliczy¢ 23% VAT

Adres

ul. Miedziana 3



42-300 Myszkow

woj. Slaskie

Kontakt

o Katarzyna Gruda

ﬁ E-mail kontakt@futire-consulting.pl

Telefon (+48) 731 791 691



